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Одной из характеристик совре-
менного информационного общества 
является интенсификация информаци-

онных процессов. Информация стала 
не просто предметом обмена в со-
циальных отношениях, сегодня она 
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представляет собой основную дви-
жущую силу процесса глобализации. 
Появились новые способы производ-
ства, превращающие информацию 
в экономическую категорию. Несо-
измеримо увеличилась роль знаний в 
жизни общества. Выросло количество 
людей, занятых в сфере информаци-
онных технологий, коммуникаций и 
производства информационных про-
дуктов и услуг. Сформировалось ме-
диапространство, в котором происхо-
дит информационное взаимодействие 
людей, осуществляется доступ к ми-
ровым информационным ресурсам. 

При этом очевидно, что существо-
вание информации, как содержания 
информационных процессов невоз-
можно без каналов, по которым это 
содержание транслируется, без ме-
диа, которые позволяют донести ин-
формацию до аудитории. Феномен 
медиаинформационности заключа-
ется в неразрывном единстве медиа и 
информации, этих искусственно рас-
члененных составляющих коммуника-
тивного акта. Некие сведения, данные 
только тогда становятся информа-
цией, когда они начинают процесс 
перемещения по каналам медиа от 
источника к потребителю. Как танец 
неотделим от танцора, так медиа без 
информации не имеют смысла и ин-
формация вне медиа не существует.

Следует отметить, что такое по-
нимание нерасторжимости медиа и 
информации открывает простор для 
более глубокого изучения процес-
сов восприятия медиатекстов, меди-
аповедения, коммуникации в целом. 
Дробление коммуникативного акта 
на составляющие (по Лассуэллу) — 
кто говорит, что говорит, по како-
му каналу, кому говорит и с каким 
эффектом — модель, основанная 
на концепции системного анализа, 
предполагающего линейные взаи-
мосвязи, сегодня в эпоху сетевой ре-
волюции представляется не в полной 

мере соответствующей реальности. 
Она удобна для изучения процессов 
коммуникации, для понимания их 
структурной организации, но не всег-
да раскрывает сложные процессы 
современного конвергентного мира. 

В настоящее время мы пережи-
ваем интеграционный этап в разви-
тии коммуникационной культуры. 
Он выражается в слиянии различных 
видов медиа, форматов и жанров, 
способов доставки информации, 
профессиональных компетенций. 
Поэтому ставшее сегодня крайне 
актуальным совмещение двух видов 
грамотности — медиа и информа-
ционной — отражает объективный 
процесс эволюции научных знаний. 

Новое понимание единства ме-
диаинформационного пространства 
означает, что в ближайшее время 
ученым и специалистам в области 
медиа и информации придется пе-
ресмотреть некоторые принципы 
и подходы к тому, что мы именуем 
информационной и медиаграмот-
ностью, и осмыслить понятие «ме-
диаинформационная грамотность» 
(МИГ) как новую грамотность XXI в. 

Идея интеграции медиа и инфор-
мационных концептов нашла отра-
жение на международном уровне и 
стала предметом обсуждения I Меж-
дународного Форума по медийной 
и информационной грамотности, 
который состоялся в июне 2011 г. в 
Марокко (г. Фес). В декабре 2011 г. 
в Москве по инициативе Российско-
го комитета Программы ЮНЕСКО 
«Информация для всех» состоялось 
Международное совещание экс-
пертов по вопросам адаптации для 
России Учебной программы ЮНЕ-
СКО по медиа- и информационной 
грамотности для учителей и препо-
давателей. Разработчики програм-
мы, предложенной ЮНЕСКО, опи-
раются на современные тенденции 
конвергенции радио, телевидения, 
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Интернета, газет, книг, электронных 
архивов, библиотек и предлагают 
инновационный подход к професси-
ональной подготовке современных 
специалистов. Предложенная про-
грамма впервые использует единый 
системный и комплексный подход к 
осмыслению вопросов медиаинфор-
мационной грамотности и создана в 
целях ее интеграции в официальные 
программы подготовки учителей и 
преподавателей. Итогом совещания 
стало решение сформировать рабо-
чую группу, способную подготовить 
для России адаптированный вариант 
программы по медиаинформацион-
ной грамотности и провести научно-
практическую конференцию по про-
блеме медиаинформационности.

Конференция «Медиа- и инфор-
мационная грамотность в обществах 
знания», которая прошла в рамках 
председательства России в Межпра-
вительственном совете Программы 
ЮНЕСКО «Информация для всех», 
состоялась 24–28 июня 2012  г. в Мо-
скве. На ней была принята Московская 
декларация о медиа- и информаци-
онной грамотности. Ее основной па-
фос заключается в повышении осоз-
нания важности, масштаба и остроты 
проблем формирования медиа- и 
информационной грамотности на 
политическом уровне, в сферах об-
разования, массовой коммуникации 
и информации, а также среди широ-
кой общественности, в определении 
политических и профессиональных 
стратегий и содействии наращива-
нию усилий по продвижению медиа- 
и информационной грамотности на 
международном и национальном 
уровнях. Автор этих строк являлась 
участником работы экспертной груп-
пы и данной конференции. 

На основе принятой идеологии, 
на кафедре журналистики и медиа-
образования Московского государ-
ственного гуманитарного универси-

тета им. М.А. Шолохова в рамках 
общей образовательной программы 
подготовки бакалавров и магистров 
в настоящее время разрабатывает-
ся медиаинформационный профиль, 
призванный сформировать у моло-
дого поколения современные ком-
муникационные компетенции. 

Молодежь, которая ежечасно 
оказывается в море противоречивой 
информации, разнообразных меди-
атекстов и медиаобразов, нуждает-
ся в профессиональной поддержке, 
квалифицированном сопровождении 
и приобретении новых качеств меди-
апотребления. В этом смысле меди-
аинформационные образовательные 
технологии являются эффективным 
инновационным инструментом в 
формировании высокопрофессио-
нальных, медиакомпетентных специ-
алистов. В связи с этим в системе про-
филизации российского образования 
представляется весьма перспектив-
ным и востребованным развитие ме-
диаинформационного профиля.

17 ноября 2008 г. Правительство 
Российской Федерации утвердило 
Концепцию социально-экономиче-
ского развития Российской Федера-
ции на период до 2020 г. Среди при-
оритетных направлений в Концепции 
отмечено и медиаобразование. Этот 
факт свидетельствует о том, что за-
дача повышения уровня медиаин-
формационной грамотности и меди-
аинформационной компетентности 
населения в России становится все 
более актуальной. 

Курс на модернизацию, провоз-
глашенный российскими политиками 
невозможен без медиакомпетент-
ной личности, которая обладает всей 
полнотой информации о происходя-
щих событиях, умеет управлять этой 
информацией, ее оценивать, интер-
претировать и с ее помощью органи-
зовать профессиональную деятель-
ность. Это ключевой навык, который 
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необходим практически во всех спе-
циальностях и может быть сформи-
рован в рамках медиаинформацион-
ного образовательного профиля.

В целом «профиль» (от англ. 
Profile — краткая характеристи-
ка, основные параметры) в словаре 
Д.Н.  Ушакова трактуется как «сово-
купность знаний и навыков, требу-
емых для какой-нибудь профессии. 
Профиль специалиста» [1].

Организация образования в 
высшей школе на основе профи-
лизации — это возможность диф-
ференциации и индивидуализации 
обучения, которые, в свою очередь, 
позволяют за счет изменений в орга-
низации, структуре и содержании об-
разовательного процесса учитывать 
интересы и способности студентов, 
создавать условия для их обучения в 
соответствии с потребностями буду-
щих профессионалов. Профильное 
обучение обусловлено личностно-
ориентированной технологией, где 
конечной целью является личность 

с приобретенными знаниями, уме-
ниями и навыками, набором компе-
тентностей, которые способны обе-
спечить самореализацию человека в 
реальных экономических условиях.

Разработанный на кафедре ме-
диаинформационный профиль, как 
иерархически организованная струк-
тура на основе учебных модулей и 
различных видов занятий, включает 
в себя несколько взаимосвязанных 
дисциплин, каждая из которых рас-
ширяет представления студента о 
предмете изучения, позволяет уви-
деть рассматриваемые проблемы 
под разным углом зрения. Медиаин-
формационные модули охватывают 
систему подготовки бакалавров и 
магистров (табл.). 

У кафедры журналистики и ме-
диаобразования МГГУ им. М.А. Шо-
лохова уже есть опыт реализации 
образовательных программ меди-
аинформационной направленности. 
С  сентября 2011 г. бакалаврам чита-
ется курс «Основы медиакультуры». 

Структура медиаинформационного профиля, разработанного  
на кафедре журналистики и медиаобразования МГГУ им. М.А. Шолохова

(автор канд. филол. наук И.В. Жилавская)

Название модуля Бакалавры Магистры
Курс Се-

местр
Количе-

ство часов
Курс Се-

местр
Количе-

ство часов
Вариативная часть

Основы медиаинформационной гра-
мотности 

1 1–2 72

Основы медиакультуры 2 3 36
История российского медиаобразования 3 5 36
Медиаобразовательные технологии 
СМИ

7–8 72

Модули по выбору
Медиаобразование и Интернет/ Меди-
аобразование в школе и вузе

2 4 16

Медиаобразование за рубежом/Пра-
вовые основы медиаобразования

3 6 16

Основной курс

Медиаобразование и общество 1 1 36
Теория и история медиа 1 2 36
Медиаменеджмент 2 3 36
Теория и практика медиаповедения 2 4 36
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Цель курса — дать представле-
ние студентам о медиакультуре и 
основных ее характеристиках в усло-
виях современной России, раскрыть 
медиаобразовательный потенциал 
журналистики. Задачи, которые сто-
ят перед студентами и преподава-
телем: рассмотреть специфику ме-
диакультуры как знаковой системы; 
определить социальные функции ме-
диакультуры; описать медиасреду 
современной России; познакомить с 
основными направлениями медиао-
бразования и системой медиаобра-
зовательных технологий СМИ.

Данный образовательный модуль 
предполагает изучение следующих 
тем: «Медиа и медиакультура со-
временного мира», «Медиакультура 
как знаковая система», «Социальные 
функции медиакультуры», «Истоки 
и теоретическая основа медиаобра-
зования», «Медиаобразовательная 
деятельность СМИ», «Вызовы ин-
формационной эпохи», «Реклама в 
пространстве медиакультуры» и др. 
В рамках курса изучаются такие по-
нятия как «глобальная медиасреда», 
«манипулятивные технологии СМИ», 
«мифологичность медиа», «инте-
рактивность», «виртуальная реаль-
ность», «вестернизация», «телекра-
тия», «клип-культура», «Галактика 
Интернет» и пр. 

Формами и методами освоения 
материала являются использование 
инновационных практик учебной рабо-
ты, интерактивных методов обучения, 
форм контекстного обучения. Меди-
аобразование — это педагогическая 
система, нацеленная на раскрытие 
высшего «Я» педагога и учащегося 
через их творческое взаимодействие 
по всем каналам восприятия действи-
тельности. Особо отметим идею вве-
дения в систему медиаобразования 
личности учителя, педагога, тьютора 
как равноправного участника меди-
аобразовательной деятельности, в 

такой же степени вовлеченного в про-
цесс раскрытия внутреннего «Я», как 
и учащийся. Это ключевой момент 
теории медиаобразования, прене-
брежение которым практически раз-
рушает саму концепцию.

Для успешного освоения модуля 
«Основы медиакультуры» кафедра 
журналистики и медиаобразования 
МГГУ им. М.А. Шолохова располага-
ет компьютерными классами, необхо-
димыми для проведения медиаобра-
зовательной деятельности; доступным 
для студентов выходом в Интернет; 
специально оборудованной аудитори-
ей для мультимедийных презентаций, 
необходимой аудио- и видеотехникой, 
монтажными программами для созда-
ния собственных медиапродуктов. 

В целом дисциплины профиля на-
правлены на формирование следую-
щих компетенций: умение оперативно 
создавать медиапродукт с использо-
ванием различных знаковых систем 
(вербальной, фото-, аудио-, видео-, 
графической и т.п.), в различных 
жанрах, форматах для размещения 
на различных мультимедийных плат-
формах — печатных, вещательных, 
онлайновых, мобильных; способность 
ориентироваться в основных мировых 
тенденциях развития медиаотрасли, 
(содержательных и технологических), 
осведомленность в области важней-
ших инновационных практик в сфере 
масс-медиа, в том числе, понимание 
процессов конвергенции.

Обучение студентов в рамках ме-
диаинформационного образователь-
ного профиля будет мало эффектив-
ным без медиаактивности учащихся. 
В сентябре 2011 г. силами кафедры 
журналистики и медиаобразования и 
факультета экологии и природополь-
зования МГГУ им. М.А. Шолохова 
был реализован медиаобразователь-
ный проект Школа экологической 
журналистики «Глобальная деревня», 
который позволил апробировать но-
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вые методы работы и стал традици-
онным. Открыт постоянно действу-
ющий круглый стол «Журналистика и 
виртуальная реальность», на одном 
из заседаний которого состоялось 
обсуждение творчества гениального 
исследователя масс-медиа Маршала 
Маклюэна. В  феврале 2012 г. на ка-
федре был открыт научный семинар 
«Медиаповедение в обществе неста-
бильности», на котором с темой «Че-
ловек в электронном окружении» вы-
ступил доктор социологических наук, 
профессор кафедры философии 
МГИМО В.П. Терин. Важным этапом 
в развитии кафедры стало создание и 
запуск электронного научно-образо-
вательного журнала «Медиа. Инфор-
мация. Коммуникация».

В сентябре 2012 г. открыт Центр 
мультимедийной журналистики, где 
студенты самостоятельно могут соз-
давать медийный контент. Сегодня 
запущен процесс разработки пакета 
теле- и аудиопрограмм для студен-
ческой аудитории, модернизации 
студенческой электронной газеты 
«Импульс-М», в целом формирует-
ся система работы медиа-центра.

Тесные связи установились у ка-
федры журналистики и медиаобразо-
вания с Российским комитетом Про-
граммы ЮНЕСКО «Информация для 
всех» и Институтом ЮНЕСКО по раз-
витию информационных технологий в 
образовании. В рамках сотрудниче-
ства с институтом студентами и ма-
гистрами кафедры был осуществлен 
неофициальный перевод на русский 
язык книги экспертов ЮНЕСКО Тапио 
Варис (University of Tampere, Финлян-
дия) и Хосе Мануэль Перес Торнеро 
(Autonomous University of Barcelona, 
Испания) «Медиаграмотность и новый 

гуманизм». Монография посвящена 
результатам исследования цифровой 
и медиаграмотности в контексте об-
разовательных коммуникаций и но-
вого гуманизма, идея которого стала 
новым кредо ЮНЕСКО. Как утверж-
дает нынешний генеральный дирек-
тор ЮНЕСКО Ирина Бокова, «новый 
контекст требует пересмотра усло-
вий, необходимых для взаимопонима-
ния и содействия укреплению мира. 
Изменения, происходящие в мире, 
способствуют развитию нового гума-
низма не столько в теории, сколько 
на практике, не столько фокусиру-
ясь на поиске ценностей (что также 
заслуживает внимания), сколько на 
выполнении конкретной программы, 
которая даст ощутимый результат». 
С опорой на образование — отмеча-
ет директор Бюро ЮНЕСКО в Москве 
Дендев Бадарч, — новый гуманизм 
предлагает формирование более ин-
клюзивного общества, в котором все 
его члены будут иметь возможность 
получать знания, качественное обра-
зование, а каждое мнение, голос бу-
дут услышаны в ходе международно-
го диалога [2].

Интенсивная медиаобразова-
тельная среда, созданная на кафе-
дре, позволяет студентам повысить 
их уровень медиаинформационной 
грамотности — как системы знаний и 
навыков, которые помогают выстра-
ивать информационно-коммуника-
ционные отношения в обществе на 
всех уровнях медиаактивности. Раз-
нообразные медиапроекты кафедры 
способствуют раскрытию творче-
ских способностей бакалавров и ма-
гистров, и помогают им эффективно 
подготовиться к своей будущей про-
фессиональной деятельности. 
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