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Новая медиасреда, так называ-
емая гражданская журналистика 
(философ А.В. Назарчук) возникает 
не из старой, официозной системы 
СМИ — сверху вниз, а вырастает сни-
зу вверх. Голос получают рядовые 
пользователи сети, создавая блоги, 
форумы, профессиональные интер-
нет-сообщества. Этот поток инфор-
мации обладает авторитетом объ-
ективности и незаинтересованности и 
выносит «наверх» отфильтрованную 
и обогащенную информацию, часто 
не уступающую профессиональным 
СМИ. Многие из этих источников по-
лучают и внушительную аудиторию, и 
значительное общественное влияние.
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Сетевое общество ослабляет 
воздействие привычных средств мас-
совой трансляции информации. Сеть 
легко становится глобальной не на 
основе трансляционной мощности 
передатчика, а благодаря активности 
реципиента. Благодаря этому пере-
избыток коммуникации трансфор-
мируется в глобальные сети локаль-
ных интерпретаций. Сеть формирует 
реальное сообщество коммуници-
рующих [4]. Отметим, сетевое об-
щество стало возможно благодаря 
процессам глобализации, происхо-
дящим в масштабе всей планеты. 

Как следует давать определение 
понятия «журналист» в наше время, 
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учитывая, что каждому доступны 
инструменты для публикации и рас-
пространения своих материалов? 
Традиционно принято считать, что 
журналист — это автор материалов, 
опубликованных или транслирован-
ных новостными организациями, за-
платившими за эти материалы. Се-
годня многие люди распространяют 
информацию, имеющую ценность, с 
помощью блогов, социальных сетей 
и различных вебсайтов.

Блогосфера и блоггерство как яв-
ление в медиасреде есть проявление 
гражданской журналистики. Граж-
данская журналистика — вид увлече-
ния, которому посвящают себя люди 
разных профессий, получивший ши-
рокое распространение с развитием 
Интернета и новых цифровых техно-
логий. Засняв на бытовую видеока-
меру, цифровой фотоаппарат или 
сотовый телефон, имеющий функ-
цию видеосъемки, сенсационную 
или просто любопытную новость, 
которая прошла незамеченной для 
традиционных СМИ, «гражданские 
журналисты» спешат ее выложить в 
сеть Интернет, на порталы, в блоги и 
ЖЖ. Нередко их отдельные сюжеты 
в Интернете смотрит аудитория, со-
поставимая по численности с читате-
лями крупных печатных СМИ.

Блогосфера в Оренбургской об-
ласти на сегодняшний день — это 
развитая система многоканального 
и разнообразного по своим функ-
ционально-смысловым задача среда 
коммуницирующих.

По сравнению со сложившейся со-
временной системой СМИ в регионах 
именно блогосфера становится пло-
щадкой для плюрализма и свободы 
выражения мнений, а блоггер, вышед-
ший в мир и вооруженный гаджетом 
или смартфоном, становится певцом 
и творцом интернет-среды, ведь он 
оперативен, имеет свою точку зрения 
и круг постоянных читателей.

Журналист, освещая какое-либо 
событие, должен находиться над си-
туацией. Корреспондент не должен 
принимать одну из сторон, иначе он 
теряет объективность. А объектив-
ность — это краеугольный камень 
профессии. В данном аспекте блог-
герство — антипод журналистики. 
Блоггеры сами выступают в каче-
стве экспертов, а блогосфера — это 
мозаика мнений. С одной стороны, 
мнение блоггера субъективно, с 
другой стороны, из множества субъ-
ективных мнений может сложиться 
представление об отношении обще-
ства к проблеме. По словам Ксяо 
Кьянг, директора китайского Интер-
нет-проекта в Калифорнийском уни-
верситете в Беркли, «Интернет яв-
ляется альтернативным источником 
новостей. Люди узнают то, о чем им 
не рассказывают».

В своих дневниках, сообществах, 
твиттах блоггеры обсуждают наибо-
лее значимые, по их мнению, темы: 
это может быть история о путеше-
ствии или городское приключение, 
оценка вышедшего в прокат филь-
ма, рассуждение о плохой погоде 
или сводка с места ДТП и т.д. Дей-
ствительно, блоггерство — велико-
лепный способ освещения события в 
прямом эфире, тем более что совре-
менные блоги позволяют загружать 
и публиковать фотографии, видео- и 
аудио-файлы, карты, гиперссылки и 
многое другое.

Разделив темы блоггерских со-
общений на личностно-значимые и 
социально значимые, мы в своем ис-
следовании коснемся только послед-
него типа сообщений, так как именно 
они имеют непосредственное отно-
шение к медиасреде.

Наиболее активно оренбуржцы 
используют следующие виды сете-
вых ресурсов для распространения 
социально значимой информации: 
ВКонтакте, Твиттер, LiveJournal.
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На первом месте по распростра-
нению массовой информации в ре-
гиональном медиапространстве на-
ходится социальная сеть ВКонтакте 
(239 342 человека зарегистрировано 
в данной социальной сети только из 
Оренбурга — это 1/3 населения об-
ластного центра). Именно через него 
проходят все основные информаци-
онные потоки. Правда, чаще данный 
сетевой ресурс играет роль второ-
степенного, дублирующего источ-
ника информации интернет-портала: 
большую роль здесь играет репост. 
Отсюда, получить достоверную и 
интересную информацию для жур-
налистов областных, городских и рай-
онных СМИ достаточно трудоемкий 
процесс. Обычно, информацию ре-
гиональные журналисты (в первую 
очередь интернет масс-медиа, в силу 
своей оперативности и зачастую от-
сутствия времени на личные встречи 
для интервью) получают от обще-
ственных деятелей, спортсменов, 
пресс-секретарей и других извест-
ных людей в Оренбургской области, 
имеющих свои странички ВКонтакте. 
Приведу примеры лишь некоторых 
из тех, кто готов предоставить ком-
ментарий через сообщение в соц-
сети: двукратная победительница 
первенства Европы, шестикратная 
чемпионка страны, бронзовый при-
зер женского чемпионата России в 
боксе Людмила Шахова [22], пред-
седатель Молодежного парламента 
Оренбургской области Мария Дыга 
[21], пресс-секретарь ФОПОО Сер-
гей Шкерин [24], организатор аль-
тернативных музыкальных концертов 
в Оренбурге Максим Объедков [27].

Важным показателем развитости 
медиасреды именно в социальной 
сети ВКонтакте является интеграция и 
дублирующая трансляция, как основ-
ных информационных агентств регио-
нального уровня, так и существование 
собственных. Все основные инфор-

магентства края вышли на платфор-
му ВКонтакте: 56orb.ru, Орен.ру, 
BezFormata.Ru, ОренИнформ. А, на-
пример, интернет-телевидение «Реви-
зор» [23] существует именно в данной 
социальной сети, плюс официальный 
портал на YouTube. Кстати, в редакции 
первого онлайн-телевидения в Орен-
бургской области «Ревизор» в штате 
всего два человека — Алексей При-
ходько (руководитель проекта, жур-
налист) и Евгения Сычева (режиссер, 
телеоператор, режиссер монтажа).

Другой недавно созданный, но 
уже очень популярный у оренбурж-
цев проект «Оренбург, такой Орен-
бург» [25]: уже сейчас в группе со-
стоят более восьми тысяч человек, 
и каждый день число участников 
увеличивается (при том, что в самой 
массовой группе представляющей 
новости информационного агент-
ства 56orb.ru 10 тыс. подписчиков). 
Данную группу можно назвать ме-
диаресурсом, потому что в первую 
очередь он предоставляет своим под-
писчикам интересные и актуальные 
новости регионального масштаба, 
обычно в день их не более четырех, 
что говорит о том, что большинство 
читателей группы не интересуют но-
вости сами по себе — им необходи-
мо знать только самое актуальное, 
интересное. Данная группа интерес-
на именно тем, что не только зани-
мается сбором, распространением, 
репостами информации, а сама соз-
дает оригинальную новостную ленту 
и свои материалы, размещенные на 
сайте. Так, 12 ноября именно в этой 
группе раньше, чем во всех других 
СМИ, появилась топ-новость: «Част-
ные перевозчики Оренбурга готовят-
ся поднять тарифы» [26]. Треть ленты 
«Оренбург, такой Оренбург» зани-
мают фото-факты, фото-викторины 
(«Угадай, где в городе находится это 
место»), шаржи местной тематики 
(«Ни разу не был на Советской?»). 
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В последнее время сервис стал рас-
пространять рекламу. Данный про-
ект ярко демонстрирует проявления, 
с одной стороны, глокализации ин-
тернет-медиасреды, а с другой, — 
развитие игровой журналистики, 
предоставляющей читателям в но-
вых формах информацию о совре-
менных актуальных темах, не всегда 
вскрывающие их суть и дающие пищу 
для размышления, что гармонично 
вплетается в теорию клипового мыш-
ления современного человека.

Второй по популярности 
(2  488  пользователей) среди орен-
буржцев является сеть микроблогов 
Твиттер.

Отметим, большинство заре-
гистрированных жителей области 
общаются в Твиттере на личные, не 
связанные с медиасредой темы. Но 
есть «твиттеряне», которые именно 
на этой интернет-платформе высту-
пают в качестве гражданских журна-
листов и распространителей массо-
вой информации. В Оренбургском 
регионе их можно разделить на три 
категории:

1.  Профессиональные журнали-
сты, использующие микроблоги в 
качестве распространения информа-
ции, как собственноручно написан-
ной и собранной, так и узнанной из-
вне (Марина Тимофеева [34], Игорь 
Комиссарчик [32]).

2.  Общественные деятели, при-
меняющие Твиттер для информиро-
вания своих подписчиков. Наиболее 
активно в данном сервисе в Орен-
буржье работают, к примеру, реги-
ональный ФОПОО и его руководи-
тель Ярослав Чирков [36] (ежедневно 
в его аккаунте появляется до десяти 
актуальных новостей, представляю-
щих не только свежую информацию 
о деятельности оренбургских про-
фсоюзных организаций, но и инфор-
мацию, близкую к его профессио-
нальной сфере из других регионов и 

столицы), руководитель киноклуба 
«Люмьеръ-первые сто лет» Евгений 
Венгшлинский [31].

3.  «Гражданские журналисты», 
информирующие своих подписчиков 
об актуальных новостях регионально-
го и федерального масштабов и кра-
тко высказывающие свои суждения и 
критику текущих событий. Среди них 
в регионе можно выделить Вагиза 
Габбасова [35], Татьяну Львову [33].

4.  Твиттеряне, использующие 
сервис микроблогов для общения 
с кругом друзей. Иногда, в резуль-
тате профессиональной и иной де-
ятельности они могут становиться 
очевидцами социально значимых со-
бытий. Именно они первыми пишут 
о произошедшем в интернет-про-
странстве. Например, пользователь 
Александр, сотрудник Оренбург-
ского аэропорта, первым написал о 
громких обысках в офисах «Орен-
бургских авиалиний». Именно через 
Твиттер журналисты информацион-
ных агентств: «ОренИнформ» и ре-
гионального отделения «Regnum» уз-
нали о произошедших событиях [28].

Что немаловажно, именно ми-
кроблоги Твиттера журналисты 
(в особенности информационных 
агентств) все чаще используют в 
качестве источника оперативной и 
эксклюзивной информации. Порою 
СМИ строят свои материалы на ос-
нове блогов. Как правило, это проис-
ходит тогда, когда у журналистов нет 
возможности получить информацию 
из других источников, но событие 
столь значимо, что не написать о нем 
нельзя. Так, в результате взрывов на 
Донгузском военном полигоне близ 
Оренбурга 9 октября 2012 г. в горо-
де стала нарастать паника, так как 
взрывная волна добралась до самых 
отдаленных районов областного цен-
тра. В первые минуты после произо-
шедшего дозвониться ни до ГУ МЧС 
России по Оренбургской области, но 
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до других официальных лиц за ком-
ментарием и разъяснением ситуации 
было невозможно. И именно в такой 
не повседневной ситуации новостные 
потоки от очевидцев произошедше-
го в Твиттере стали незаменимым 
источником информации с коммен-
тариями горожан [29].

Меньше всего активных поль-
зователей, освещающих социаль-
но-значимые события в LiveJournal. 
На последней встрече блоггеров 
25  декабря прошлого года «присут-
ствовало только около 40-ка орен-
буржцев» [11]. Проанализировав 
содержание постов в данном акка-
унте мы пришли к выводу, что регио-
нальную «свободную» журналистику 
в пространстве LiveJournal, можно 
разделить на три категории:

1.  Блоггерская фотожурнали-
стика. Яркий представитель — участ-
ник многих всероссийских форумов 
блоггеров и знаменитого «НеФору-
ма» koyrakh [12]. Другие блоггеры-
фотожурналисты — Claire Nikulina 
[6], epetruha [7], hunter_yv [8].

2.  Блоггерское позиционирова-
ние себя профессиональными жур-
налистами: такие корреспонденты 
публикуют чаще не оригинальные 
посты, а дают ссылку на свои публи-
кации в интернет-версиях газет, сю-
жеты радио- и ТВ-передач. В таком 
режиме работает большинство орен-
бургских журналистов-блоггеров. 
Среди них выделим Машу Калинину 
[18], rasl-91 [19], Марину Тимофее-
ву [14], Эвридику Поважную [17].

3.  Собственно блоггеры. Их от-
личает от предыдущих, выделенных 
нами категорий, оригинальность кон-
тента, прекрасное ориентирование 
в онлайн-пространстве, злободнев-
ность и актуальность поднятых тем. 
Нередко они проводят целые жур-
налистские расследования, исполь-
зуя только Интернет. К ним в Орен-
буржье можно отнести Михаила 

[15], Елену Файман [13], Стаса [20], 
koscha [10], zausenica [30] и блогге-
ра, специализирующегося на написа-
нии рецензий, в первую очередь о ки-
ноиндустрии — pavlo_guru86’ [16].

Как мы уже отмечали, именно 
блоггерство является площадкой 
свободы выражения мнений. Так, 
например, оренбургский блоггер 
zausenica часто в своих записях кри-
тикует чиновников и их помощников 
всех рангов. Под его острое перо в 
разное время попадали и председа-
тель регионального Законодательно-
го собрания Сергей Грачев, и пресс-
секретари ТНК-BP. Порою блоггеры 
проигрывают в профессионализме 
журналистам традиционных и элек-
тронных СМИ, а иногда берутся за 
такие темы, которые крайне редко 
проскальзывают даже в качественных 
областных газетах из-за своей трудо-
емкости. Так блоггер Михаил с осени 
текущего года публикует серию по-
стов о миллиардерах Оренбуржья, 
в которых приводит документы и 
материалы других источников, до-
казывающих принадлежность того 
или иного лица крупному бизнесу и 
владение ими миллиардными счета-
ми. Блоггеры нередко опережают 
традиционные СМИ в оперативности, 
методах и способах подачи инфор-
мации (шарж, карикатура, пасквили, 
блоггерские расследования). Именно 
блоггеры первыми выложили видео 
грубого и нецензурного обращения 
главы города Бузулука Владимира 
Садова с остановившими его за тони-
ровку передних лобовых стекол авто-
мобиля сотрудниками ГИБДД.

С развитием блогосферы ин-
формации стало больше, она стала 
субъективнее, интереснее. Однако, 
это привело и к падению качества 
информации, поскольку привлечь 
блоггера к ответственности за недо-
стоверную информацию практиче-
ски невозможно.
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Существует два противополож-
ных мнения насчет роли блогов в со-
циальных процессах:

1. Участие в блогах ведет к смяг-
чению социальной напряженности, 
поскольку позволяет человеку само-
реализоваться наиболее безобидным 
образом, «спуская пар» в блогах. 

2. Блоги ведут к радикализации 
социальных процессов, поскольку 
доступность и неконтролируемость 
информации приводит к тому, что 
радикальные идеи распространяются 
по блогосфере стремительно. 

На наш взгляд, эти тенденции вза-
имосвязаны, «взаимоопыляемы» и 
развиваются параллельно.

Одним из свидетельств роста 
влияния блогосферы является то, что 
сегодня практически все политиче-
ские, культурные и прочие деятели 
ведут блоги. На наш взгляд, миссией 
блогосферы в региональной «граж-
данской журналистике» является са-
мопрезентация, самопозициониро-
вание увлечений, интересов, образа 
мышления, оперативность в донесе-
нии информации, свобода в форме 
ее выражения, взаимодействие со 
своим читателем, взаимоформиро-
вание медиасреды, создание новых 
мощных информационных потоков, 
скрытых от не участников коммуни-
кационного процесса в блогосфере 
и социальных сетях.

Развитие «гражданской журна-
листики» в интернет-пространстве 
региона — это, с одной стороны, 
показатель влияния глобализацион-
ных процессов, стирающих грани 
пространственные, коммуникаци-
онные, разрушающие другие со-
циальные барьеры (взять интервью 
у общественного деятеля или из-
вестного спортсмена можно в он-
лайн-пространстве уже сейчас). Но, 
с другой стороны, именно в «граж-
данской журналистике» и блогосфе-
ре проявляются глокализационные 

тенденции в информационной среде 
Оренбуржья. 

Термин «глокализация» адекват-
но концентрирует в себе сущность 
современных социально-экономи-
ческих, политических и информа-
ционных явлений и мире. Процессы 
глокализации спонтанно возникают и 
укрепляются в ответ на всепроникаю-
щие действия глобализации. Глобаль-
ность, выраженная через планетар-
ность, и локальность как зональность 
(или региональность), одновременно 
трансформируют процесс совре-
менного цивилизационного разви-
тия. То есть глокализация — это от-
вет на глобализацию (интеграцию, 
централизацию, мультикультурность 
и унификацию) вместо ожидаемого 
исчезновения регионально-этниче-
ских отличий, наоборот, происходит 
их сохранение и даже усиление [3]. 
«Думай глобально, действуй локаль-
но» — это и есть главная формула 
глокализации. 

Причем, на разных интернет-
платформах глокализация проявляет 
себя с разных сторон. Так в соци-
альной сети ВКонтакте проявляется 
тенденция к созданию «игровой» ме-
диасреды, читателя увлекают, за-
интересовывают, предлагают стать 
участником процесса наполнения 
онлайн-пространства. В Твиттере 
на местном уровне проявляется об-
щемировая тенденция к развитию 
журналистики мнений. В LiveJournal 
региональные блоггеры нащупыва-
ют свой, самобытный путь — уходя 
от критичных постов к социальным 
темам, они предлагают читателям 
фоторепортажи, развивая, таким 
образом, уходящий со страниц со-
временной прессы жанр — фото-
журналистики. Другие — публикуют 
рецензии на киноновинки. Третьи — 
проводят свои собственные незави-
симые и неоплачиваемые блоггер-
ские расследования.
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Блог — это площадка для обще-
ственных дискуссий. За счет того, 
что по блогосфере и социальным 
сетям информация распространя-
ется стремительно и неконтролиру-
емо, ускоряется и реакция обще-
ственного мнения по различным 
вопросам. 

Существуя параллельно и порою 
взаимодействуя со СМИ, «граждан-
ская журналистика» под влиянием 
процессов глобализации и глокали-
зации создает свою, альтернативную 
медиасреду, во многом выполняя и 
восполняя социальную миссию жур-
налистики.
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