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ТВОРЧЕСТВО МОЛОДЫХ ИССЛЕДОВАТЕЛЕЙ

Материалы журналистов о круп-
ных областных центрах в федераль-
ных СМИ — это единственный канал 
информации для жителей страны, по 
которому они получают знание по 
этому вопросу. Россиянам, рассе-
ленным по большой территории, не 
хватает данных друг о друге, а если 
смотреть глубже, — не достаточно 

каналов коммуникации. Отсутствие 
у жителей российских городов пони-
мания особенностей индивидов, про-
живающих на других территориях, 
приводит к тому, что у них нет также 
понимания собственной идентично-
сти, которое могло бы быть сфор-
мировано при помощи СМИ. Это 
имеет непосредственное отношение 
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к поиску национальной идеи страны, 
о котором так много говорится в по-
следние годы.

Медиаобраз городов России — 
это впечатление, составленное всей 
совокупностью упоминаний регио-
нальных событий журналистами. Как 
отмечает Е.Н. Богдан, «…образ, ко-
торый создается средствами массо-
вой информации в сотрудничестве с 
разными сферами духовного твор-
чества, и является выражением об-
щественного сознания в медиапро-
странстве, может быть определен 
как медиаобраз» [2, с. 68]. В более 
общем виде медиаобраз — это об-
раз, создаваемый в сознании реципи-
ентов информации при участи СМИ 
и других информационных институ-
тов, который впоследствии отражает 
комплекс представлений участников 
информационного сообщества по 
конкретному вопросу.

Можно сказать, что медиаобраз 
городов России складывается из их 
особенностей, отмеченных авторами 
журналистских материалов вскользь. 
Это такие детали, как пейзаж, инфра-
структура города, а также нравы лю-
дей, которые в нем живут.

В этой статье речь идет о городах 
России, которые являются областны-
ми центрами, за исключением Москвы 
и Санкт-Петербурга, так как образ 
каждого их них слишком выделяется 

на общем фоне и требует отдельно-
го исследования. Был сделан обзор 
федеральных газет, которые распро-
страняются по различным городам, 
чтобы понять, какое впечатление о 
российских регионах складывается 
у читателей по всей стране. В обзор 
были включены материалы с упоми-
нанием городов из таких изданий, как 
«Российская газета», «Коммерсант», 
«Независимая газета», «Новая газета» 
и «Комсомольская правда».

Результаты исследования журна-
листских материалов, вышедших пре-
имущественно в марте 2013 г., пред-
ставлены в таблице. Анализировались 
журналистские тексты, в которых, 
кроме основного события, упоми-
наются особенности города, где это 
произошло. Среди этих побочных 
деталей были выделены следующие: 
особенности инфраструктуры горо-
дов, характер действий местной вла-
сти и личные качества людей, кото-
рые упоминаются в материалах.

Выделены именно эти категории, 
так как, во-первых, именно они чаще 
всего встречались в текстах, а во-
вторых, к этому перечню подводит 
нас российская литературная тради-
ция. У Гоголя, Салтыкова-Щедрина, 
Достоевского мы находим описание 
зданий с пыльными фасадами, низ-
копоклонства чиновников, мыслей и 
душевных порывов простых людей.

Впечатления реципиентов, складывающиеся в результате коммуникации
Город Событие Дополнительные сведения

Инфраструктура Власть и госорганы Люди
Кали-
нинград1

Кража памятной 
доски из старин-
ной пивоварни

Наличие историче-
ских мест

Равнодушие по-
лиции

Внимание к своему 
историческому про-
шлому.
Хамство богачей

Красно-
ярск2

Борьба с город-
скими долгостро-
ями по инициативе 
властей

Недостроенные 
конструкции, уро-
дующие город

Инициатива на 
благо граждан

Инициативность

1 http://www.ng.ru/regions/2013-03-14/5_kaliningrad.html.
2 http://www.ng.ru/regions/2013-03-14/5_krasnoyarsk.html.
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Продолжение табл.

Город Событие Дополнительные сведения
Инфраструктура Власть и госорганы Люди

Челя-
бинск1

Падение метео-
рита и регистра-
ция торговых 
марок со словом 
«метеорит»

Ориентированность 
на привлечение 
туристов

Открытость к не-
обычным инициа-
тивам предприни-
мателей

Изобретательность.
Предприимчивость.
Материалистичность.
Вера в прогрессив-
ность своего региона

Верхо-
турье2

Отключение ото-
пления в районе, 
где расположен 
исторический 
духовный центр

Плохие условия 
жизни.
Ориентированность 
на интерес туристов

Глобальные за-
мыслы.
Невнимание к 
частным пробле-
мам

Близость к духовным 
корням.
Желание бороться за 
свои права.
Склонность жало-
ваться, а не решать на 
месте.
Стрессоустойчивость

Волго-
град3

Активисты 
выступили за 
переименование 
улиц, названных 
в честь жесто-
ких советских 
лидеров

Город как сосре-
доточие истории и 
культуры

– Внимание к историче-
скому прошлому.
Внимание к самоиден-
тификации.
Готовность к борьбе 
за справедливость.
Инициативность.
Скандальность вместо 
решения проблемы.
Невежество

Кали-
нинград4

Спор вокруг 
запрещения пар-
ковки в центре 
города

Неудобное транс-
портное устройство 
города.
Интерес граждан к 
устройству города.
Исторические дан-
ные о планировке го-
рода — узкие улицы 
в немецком стиле

Неверие в актив-
ность граждан.
Суровые меры.
Желание улучшить 
жизнь людей.
Вектор направлен 
против людей, а 
не на взаимодей-
ствие

Ориентир на зару-
бежные страны

Барна-
ул5

Конфликт с по-
лицейскими

Нет деталей Беспредел.
Внимание к жало-
бам граждан.
Способность при-
знавать ошибки

Хамство.
Пьянство.
Борьба за справедли-
вость.
Желание бороться за 
свои права

Астра-
хань6

Проведение 
салюта 9 мая

Праздники в городе Нехватка бюдже-
та, экономия на 
главном.
Внимание со сто-
рон федеральной 
власти и невнима-
ние со стороны 
местной

Внимание к историче-
скому прошлому

1 http://www.ng.ru/regions/2013-03-10/6_ural.html.
2 http://www.ng.ru/regions/2013-03-07/5_eburg.html.
3 http://www.ng.ru/regions/2013-03-07/5_volgograd.html.
4 http://www.ng.ru/regions/2013-03-01/6_kaliningrad.html.
5 http://www.rg.ru/2013/03/19/debosh.html.
6 http://www.rg.ru/2013/03/18/golodec-salut-site-anons.html.
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Окончание табл.

Город Событие Дополнительные сведения
Инфраструктура Власть и госорганы Люди

Казань1 Акция в город-
ском транс-
порте: «Уступи 
место бабуле»

Активность на ули-
цах города

– Совестливость.
Инициативность.
Желание отвечать не толь-
ко за себя, но и за других.
Уважение к старшим.
Лень.
Мелочность.
Эгоизм

Сара-
тов2

Забота о раз-
рушающейся 
старинной 
усадьбе

Есть объекты для 
сохранения, но в 
плохом состоянии.
Архитектурный и 
исторический объ-
ект — место сбора 
и общения людей

Противоречие 
слов и дел.
Невнимание к ча-
стному случаю.
Парадоксаль-
но неудобные 
правила

Внимание к историческим 
корням.
Энтузиазм.
Самоотверженность.
Самостоятельность

Тю-
мень3

Спартакиада 
молодежи.

Привлечение гостей 
в город.
Наличие инфра-
структуры для боль-
ших мероприятий.
Соответствие горо-
да уровню больших 
событий

Стремление к 
развитию

Гостеприимство.
Ощущение включенности 
в жизнь всей страны.
Готовность служить хоро-
шим целям.
Любовь к своему региону 
и вера в него

Киров4 Хищение 
бюджета 
на лыжном 
деревообра-
батывающем 
комбинате

Кооперация бизнеса 
и научного предпри-
ятия

Сговор с бизне-
сом.
Преступные 
схемы

Большие планы и плохое 
исполнение.
Желание быть включен-
ными в жизнь всей страны 
(работать для Олимпиады).
Преобладание личных 
интересов над обще-
ственными.
Неверие в свои силы

Уфа5 Стрельба из 
пневматики по 
стеклам дет-
ского сада

Небезопасность на 
улицах

Внимание вла-
стей

Опасные развлечения.
Безответственность.
Желание разрушать

Гроз-
ный6

Нападение на 
омоновцев из 
Москвы

Небезопасность на 
улицах

– Готовность к вражде.
Внутренние конфликты.
Жестокость

Крас-
ноярск7

Журналист 
съел газету, 
как обещал, 
из-за начала 
строительства 
моста, в кото-
рое он не верил

Изменение облика 
города.
Проблемы с движе-
нием

Внимание к 
городу

Азарт.
Изобретательность.
Честность.
Критичность к государству.
Забота о собственном 
городе.
Веселый нрав

1 http://www.rg.ru/2013/03/07/kazan.html.
2 http://www.novayagazeta.ru/society/54949.html.
3 http://www.novayagazeta.ru/sports/57128.html.
4 http://www.novayagazeta.ru/economy/57135.html.
5 http://msk.kp.ru/online/news/1384012/
6 http://msk.kp.ru/online/news/1392028/
7 http://msk.kp.ru/daily/26002.5/2928987/
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Подводя итог, можно сделать 
ряд выводов по всем трем катего-
риям, отмеченным в таблице. Если 
обратить внимание на пейзаж горо-
да, который мы встречаем в жур-
налистских текстах, на тот «взгляд», 
которым автор осматривает улицы 
города, то мы увидим, что в типич-
ном областном центре внимание 
сразу заостряется на разбитых до-
рогах, недостроенных домах, строй-
ках и заборах. Иногда «в кадр» попа-
дают здания администрации, новые 
постройки жилья или медицинских 
центров, а кое-где и мостов. Город, 
разумеется, показан также через 
социальные и коммунальные про-
блемы. С этими темами переклика-
ется образ местной власти, который 
нередко бывает в новостном плане 
слит воедино с образом города: есть 
материалы о региональных центрах, 
где речь идет только о городских 
чиновниках и губернаторе, который 
формально не имеет отношения к 
городу.

Отдельного внимания заслужи-
вают нравы жителей областных го-
родов, которые иногда описываются 
авторами материалов. Нужно ска-
зать, что эти нравы можно рассма-
тривать, как нравы русских людей 
вообще. В ходе исследования встре-
тились такие качества, как инициатив-
ность и неравнодушие, изобрета-
тельность, желание восстановления 
справедливости. Однако контрастно 
с этим выступают такие черты, как 
грубость, жестокость и эгоизм. Про-
тивоположными качествами также 
можно назвать веру в собственные 
силы в решении какой-либо пробле-
мы и предварительную разочарован-
ность, неверие в возможности дру-
гих людей и собственные.

Яркой чертой русского человека, 
которая просматривается во многих 
материалах, можно назвать внима-
ние к историческим корням и к про-

шлому собственного народа, края. 
Это качество проявляется, напри-
мер, и в апеллировании к прошлому 
как к поводу изменить что-то в насто-
ящем, и в попытке обратить внима-
ние на важность этого наследия.

Как видно из приведенного ма-
териала, медиаобраз российского 
города складывается из многих ком-
понентов. Механизм этого процесса 
может быть описан с помощью рас-
суждений И.Е. Прониной о моменте 
понимания читателем конкретных 
деталей: «Универсальным механиз-
мом творческого мышления счита-
ется «АГА-переживание» (догадка, 
открытие, прозрение, откровение), 
то есть момент, когда, как говорят 
психологи, «бессознательное пере-
ходит порог сознания» и в понимании 
человека складывается новый, более 
адекватный образ реального явле-
ния и своего существа. А в массовой 
коммуникации этот процесс не толь-
ко многократно усиливается, но и 
приобретает деятельностный харак-
тер» [5, с. 9].

Примером такой организующей 
роли текста в федеральном СМИ о 
проблеме конкретного региона мо-
жет стать материал из «Независи-
мой газеты» под названием «Вете-
раны вышли на тропу протеста» [4]. 
Несмотря на то, что речь идет не об 
одном, а о нескольких городах При-
морья, автор сумел дать достойный 
обобщающий анализ ситуации с де-
талями и комментариями. Речь идет 
о том, что в Приморье прошли ми-
тинги в связи с плохим состоянием 
больниц и жилья в военных гарнизо-
нах. Как пишет автор: «в акциях при-
няли участие около тысячи человек. 
Для малонаселенного Приморья это 
немало, если учесть, что требова-
ния митингующих разделяют прак-
тически все действующие офице-
ры, солдаты и сержанты, ветераны 
военной службы, их жены и дети». 
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Журналист дает оценку массовости 
митингов с точки зрения местных ус-
ловий, подчеркивая при этом, сколь-
ко еще людей в регионе согласны 
с этим, т.е. приводит состояние 
общественного мнения. Также ав-
тор указал, что «в ближайшее вре-
мя митинги и пикеты с требованием 
улучшить медицинское и жилищно-
коммунальное обеспечение в гар-
низонах должны пройти в Артеме и 
Шкотовском районе», тем самым 
сообщив эту информацию тем, кто 
еще захочет присоединиться. Жур-
налистский текст федеральной газе-
ты о регионе в этом случае, таким 
образом, выполнил организующую 
функцию на локальном уровне.

В этом тексте дан конкретный 
пример закрытия госпиталя, из-за 
чего без медицинского обеспечения 
остались военнослужащие несколь-
ких районов. Автор дает коммента-
рий, что «такого в истории региона 
еще не было», из чего читатели мо-
гут сделать вывод, что ситуация до-
стигла пика кризиса и для жителей 
это большое потрясение, в связи с 
чем они и выходят на пикеты. Этот 
пример подчеркивает, что местные 
детали зачастую вообще дают воз-
можность понять логические связи 
между событиями. Тем более что 
нередко они могут быть связаны и с 
какими-то причинами федерального 
уровня.

В качестве примера упоминания 
журналистом дополнительной ин-
формации, которая позволяет сфор-
мировать ассоциации с конкретным 
городом, может стать материал 
«Подайте памяти ради» [1], опубли-
кованный в «Новой газете». Он при-
мечателен тем, что затрагивает 
исторический аспект жизни города. 
Речь идет об издании книги со спи-
ском жертв политических репрессий 
в Саратове, на которое не могут най-
ти средств. Автор «рисует» прошлое 

города, помогая понять историче-
ское значение этой темы: «Ссыль-
ных везли через Саратов… По не-
которым оценкам, по количеству 
раскулаченных Саратовская область 
занимала второе место после Крас-
ноярского края» [1]. Так мы понима-
ем, что новость о Саратове на тему 
репрессий появилась в федеральной 
прессе не зря — это действительно 
город, пострадавший от жестокости 
власти наиболее сильно, и в выпуске 
книги там заинтересованы многие 
люди, чьих семей это коснулось.

Помимо упоминания особенно-
стей городов в ходе описания кон-
кретной проблемы существует и 
другой метод работы журналиста 
с темой городов: грамотное ис-
пользование ярлыков. Иногда жур-
налист сам дает готовую формулу 
эмоционального восприятия города, 
что помогает читателям запомнить 
и усвоить его особенности. Журна-
лист делает часть интеллектуальной 
оценочной работы вместо читателя. 
Примером этому может служить 
материал о Перми, где автор ис-
пользовал подобный метод. Текст 
на тему культуры был обнаружен в 
«Независимой газете» под названи-
ем «Вогнали педагогов в гроб» [3]. 
Это материал о театральном фе-
стивале-форуме «Пространство ре-
жиссуры» в Перми. Замечательную 
ремарку дает автор в скобках, ха-
рактеризуя сам город: «На несколь-
ко дней фойе и залы «Сцены-Молот» 
и «Театра-Театра» (так все обстоит 
с названиями в самопровозглашен-
ной культурной столице России…)». 
Самопровозглашенная культурная 
столица — это очень хорошее, «на-
родное» объяснение концепции со-
временной Перми, которое автор 
уловил самостоятельно и поделился 
им с читателем.

Среди многообразия способов, 
с помощью которых журналисты 
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могут способствовать культурному 
«освоению» читателями просторов 
России, городской активной жизни 
вдали от столицы, авторы текстов 
редко выбирают что-то для своих ма-
териалов. Поэтому можно сказать, 
что медиаобраз российских городов 
формируется у читателей стихийно, 

без продуманной работы журнали-
стов. Этому состоянию медиапро-
цесса сложно дать оценку, однако 
можно сказать, что формирование 
медиаобраза городов — это важная 
духовная работа самих журналистов, 
которая помогает в самоопределе-
нии личности любого жителя России. 
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