
17

М.В. ШКОНДИН

ИНТЕГРАТИВНЫЕ КАЧЕСТВА МЕДИАСИСТЕМЫ

В статье исследуются интегративные качества медиасистемы, пре-
жде всего характер ее целостности в структурном и функциональном 
аспектах. В центре внимания работы — особенности взаимодействия 
медиапространства, интегративной функции СМИ и медиакартины, ко-
торая формируется в сознании массовой аудитории и постоянно транс-
формируется в соответствии с развитием условий жизни общества, с 
новыми результатами в духовно-познавательной, духовно-практической 
и практической деятельности социума, с развитием новых информацион-
ных потребностей у личности, различных социальных групп, институтов, 
у общества в целом. На основе взаимодействия между субъектами мас-
сового информационного процесса рождается публичность как свойство 
демократического общества, происходит возрастание ее роли в процес-
сах глобализации и глокализации современного информационного про-
странства. В работе характеризуются современные успехи в исследова-
нии системы средств массовой информации.

Ключевые слова: медиакартина мира, функциональная целостность 
медиасистемы, медиапространство, публичность, интегративные каче-
ства СМИ.

INTEGRATIVE FEACHERS OF MEDIA SYSTEM

Integrative qualities of media system — the nature of its integrity in 
structural and functional aspects — are studied In this article. The interaction 
of those three spheres is in the spotlight of the article: it’s media space, mass 
media integrative function and the media landscape; the last is formed in the 
minds of mass audience and is constantly transformed by living conditions of 
the society, re-shaped by new findings in spiritual and informative, spiritual and 
practical and practical activities of society; by new information requirements of 
people, various social groups, institutes, and in society as a whole. Interaction 
between subjects of mass information process publicity as an attribute of 
democratic society, there is an increase of its role in processes of globalization 
and a glocalisation of modern information space. Article describes latest 
achievements in mass media system research.
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Исследование средств массовой 
информации, журналистики начина-
ет все больше обретать системный 
характер. Сейчас в научных трудах 
стало широко использоваться по-
нятие медиасистема. В диссерта-
ционных работах важным методом 
проводимого исследования очень 
часто называется системный подход. 
В программах факультетов и отделе-
ний журналистики фигурируют учеб-
ные дисциплины, посвященные меди-
асистеме.

В научных исследованиях многое 
сделано для того, чтобы охарактери-
зовать медиасистему в соответствии 
с требованиями системного под-
хода: выявить характер ее целост-
ности, охарактеризовать основные 
компоненты (подсистемы), про-
анализировать структуру, характер 
организации системы. В последние 
годы вышло немало публикаций на 
эту тему представителей москов-
ской, петербургской, воронежской, 
уральской, сибирской и других науч-
ных школ.

Наблюдается активность в из-
учении компонентов медиасистемы, 
ее различных подсистем. Прежде 
всего продвинулись дела в изучении 
медиаэкономики. Опубликовано два 
издания коллектива кафедры теории 
и экономики СМИ «Основы меди-
абизнеса», вышедших под редак-
цией Е.Л.  Вартановой [13]. Многие 
ее работы исследуют эту тему или 
содержат разделы, посвященные 
медиаэкономике. В частности, в мо-
нографии Е.Л.  Вартановой «Постсо-
ветские трансформации российских 
СМИ и журналистики» целый раз-
дел посвящен российским СМИ как 
экономической системе» [2]. Эко-
номику СМИ исследуют публикации 
И.Н.  Деминой [3], В.Л.  Иваницкого 
[7], В.В. Тулупова [17].

Все большему изучению подвер-
гается структура медиасистемы как 

способ связи ее компонентов, харак-
тер ее трансформации, особенно в 
аспектах конвергенции, глобальных 
успехов телевидения, Интернета, 
нового места печати в меняющей-
ся медиаструктуре развивающего-
ся медиапространства. Медиапро-
странству была посвящены работы 
И.М. Дзялошинского [5].

Серьезный размах приобретают 
исследования организации медиаси-
стемы: критерии, условия и факторы 
ее организованности. Это прежде 
всего исследования в сфере менед-
жмента. Здесь лавры первенства 
принадлежат, на наш взгляд, кафе-
дре теории и экономики СМИ МГУ.

В меньшей степени мы можем 
быть удовлетворены изучением 
интегративных системных качеств 
СМИ, и прежде всего характера ее 
целостности.

По мнению философов, целост-
ность любой системы тесно связана 
с интегрированным результатом ее 
функционирования [1]. Для медиа-
системы таким интегрированным ре-
зультатом выступает медиаконтент, 
который вначале существует как 
потенциальная информация, отра-
жаемая в содержании СМИ. По сути 
этот контент является результатом 
взаимодействия тех, кто производит 
его, кто обогащает, обновляет, рас-
ширяет знаниевый, художественный, 
духовно-практический (управление, 
образование, воспитание) потен-
циал общества, а также потенциал 
практический (социальный опыт). 
Все это происходит в ходе изменений 
условий жизни общества, рождения 
новых результатов в различных ви-
дах социальной деятельности. Затем 
медиаконтент отражается в созна-
нии массовой аудитории, на основе 
которого формируется медиакарти-
на мира личности, различных обще-
ственных групп, институтов, обще-
ства в целом. Именно создание 
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медиаконтента и его отражение в 
сознании массовой аудитории как 
медиакартины действительности, 
медиакартины мира и является, по-
видимому, интегративной функци-
ей медиасистемы. С помощью этой 
картины разрешается основное 
противоречие между реальным по-
знанием аудиторией условий жизни 
общества и желаемым, между дей-
ствительным и возможным в этом 
познании. Познавательный, аксиоло-
гический, организационно-поведен-
ческий процессы в современном об-
ществе немыслимы без участия в них 
медиасистемы, поскольку через нее 
происходит осуществление многих 
функций духовно-познавательной, 
духовно-практической и практиче-
ской деятельности в ходе их взаимо-
действия между собой [18–21].

Существует множество функ-
ций журналистики и трактовок этих 
функций, через массовое медиа-
пространство реализуются также 
многие функции науки, искусства, 
экономики, политики и др. Вместе с 
тем должна существовать единая ин-
тегративная функция, как и для каж-
дого системного объекта. И был осу-
ществлен определенный прорыв в 
этой области, совершенный профес-
сорами Е.П. Прохоровым и С.Г. Кор-
коносенко и рядом других авторов, 
когда они заявили, что существует 
интегративная, генеральная функция 
журналистики [9;14]. Потом актив-
ность в исследовании этой проблемы 
снизилась, хотя ее важность очевид-
на. Можно даже сказать: для осу-
ществления подлинной полифункцио-
нальности в СМИ необходимо знать, 
каковы обязанности медиасистемы 
на этом функциональном поле.

Выявлению интегративной функ-
ции может помочь интегративный 
результат функционирования медиа-
системы. Если есть результат, на ко-
торый работает вся система, то су-

ществует и интегративная функция, 
которая приводит к этому резуль-
тату. Для нас важно в полной мере 
выяснить, каково же содержание 
этой интегративной функции, и что 
она должна осуществлять, чтобы все 
функции журналистики, и не только 
журналистики, а различных сфер ду-
ховно-познавательной (наука, искус-
ство), духовно-практической (управ-
ление, образование, воспитание) и 
практической деятельности, отража-
емые в медиакартине, были реали-
зованы.

Медиакартина мира, создаваемая 
и обогащаемая в сознании массовой 
аудитории и представляющая собой 
интегративный результат функциони-
рования медиасистемы, имеет слож-
ную типологию. Медиакартина мира 
включает в свою типологию:

–  научную картину мира;
–  художественную картину мира;
–  обыденную картину мира;
–  религиозную картину мира.
Существуют также физическая, 

экономическая, политическая, эко-
логическая и иные картины мира.

Каждая из этих картин распола-
гает совокупностью функций, ре-
ализуемых личностью, группой, 
обществом в процессе освоения 
и преобразования мира. И все эти 
функции нужно оберегать и реали-
зовывать.

В структуре картины мира можно 
выделить также два компонента:

1.  Концептуальный, понятийный 
представлен знаниями, понятиями, ка-
тегориями, законами и принципами.

2.  Второй чувственно-образ-
ный (обыденно-практический). Он 
включает совокупность обыденных 
знаний, наглядных представлений о 
мире, а также широкий обществен-
ный опыт.

Следует подчеркнуть, что каж-
дая из этих картин располагает соб-
ственной совокупностью функций.
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Медиасистема усилиями тех, кто 
участвует в производстве, распро-
странении и освоении информации, 
отражает в их сознании всю совокуп-
ность существующих медиакартин 
с их специфическими для каждой из 
них функциями.

Ясно, что журналистика как твор-
ческая деятельность создает свою 
медиакартину мира в сознании ауди-
тории, так называемую картину те-
кущей действительности. И через эту 
медиакартину и реализуются функ-
ции творческой журналистики. Это 
медиакартина изменчивости в акту-
альных явлениях действительности, 
и поэтому ее функции порождены 
этой изменчивостью. Она является и 
предметом журналистского позна-
ния, она отражается и в жанрово-
функциональных характеристиках. 
Именно непрерывную изменчивость 
повседневной действительности 
должна отражать в сознании массо-
вой и специализированной аудитории 
медиакартина мира, создаваемая 
журналистикой как творческой дея-
тельностью. В современном глоба-
лизирующемся мире только она как 
профессиональная деятельность в 
состоянии взять на себя обязанность 
создавать эту картину для широких и 
специализированных общественных 
групп [10–12; 15; 16].

Интегративная функция медиаси-
стемы призвана обеспечить публич-
ность процессов освоения и преоб-
разования мира, согласованность и 
продуктивность социальной деятель-
ности в системе общественного раз-
деления труда. На основе массовой 
информационной деятельности в 
рамках создаваемого медиасисте-
мой медиапространства она должна 
формировать в сознании массовой 
аудитории медиакартину мира и по-
вседневно адаптировать ее к изме-
нениям в условиях жизни общества, 
к результатам духовно-познаватель-

ной, духовно-практической и прак-
тической деятельности, а также к 
развивающимся информационным 
потребностям личности, различных 
аудиторных групп. По отношению 
к коммуникативным функциям нау-
ки, искусства, политики, экономики, 
других сфер социума интегративная 
функция выступает как организую-
щий фактор массового информаци-
онного процесса, обеспечивающий 
оптимальное взаимодействие меж-
ду теми, кто производит массовую 
информацию, распространяет и 
потребляет ее. Этому служит соз-
даваемое системой СМИ медиапро-
странство, которое представляет со-
бой совокупность информационных, 
экономических, организационных и 
иных отношений между СМИ и пред-
ставителями сфер производства, 
распространения и потребления мас-
совой информации. Медиасистеме, 
как и другим социальным системам, 
присуща иерархия функций, кото-
рые выполняют ее различные ком-
поненты и процессы, интегратором 
которых выступает единая интегра-
тивная функция.

Прав С.Г.  Корконосенко, когда 
пишет о регулирующем и преобра-
зующем воздействии журналистики 
на социальную практику в соответ-
ствии с актуальными общественны-
ми интересами и задачами социаль-
ного прогресса1. Но в этот текст, на 
наш взгляд, можно было бы доба-
вить, что практика с помощью жур-
налистики тоже имеет возможность 
воздействовать на теорию, на всю 
духовно-познавательную (наука, ис-
кусство) и духовно-практическую 
деятельность (управление, образо-
вание, воспитание).

По нашему мнению, интегратив-
ная функция медиасистемы — обе-

1 URL: its-journalistru>Articles/ideo-
logicheskaya.
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спечивать каждодневно и непрерывно 
публичность социальной деятельно-
сти, на основе принципа публичности 
формировать организованность мас-
сового информационного процесса 
адекватно условиям жизни общества, 
потребностям личности, различных 
общественных групп, организаций, 
общества в целом, формировать 
оптимальное медиапространство 
общения, информационного взаимо-
действия в масштабе всего общества 
и создавать на основе этого взаимо-
действия объективную медиакартину 
мира в сознании массовой аудитории 
для регулирующего и преобразую-
щего воздействия на общественную 
теорию и практику в соответствии 
с актуальными общественными ин-
тересами и задачами социального 
прогресса. Именно в этом своем 
качестве медиасистема выступает 
как важный фактор общественного 
диалога, освоения и преобразования 
мира социумом, как неотъемлемая 
часть субъективного фактора циви-
лизационного развития общества. 
Посредством медиасистемы обще-
ство обретает публичность, создавая 
возможность личности, различным 
общественным группам, организаци-
ям активно участвовать в процессах 
освоения и преобразования мира.

Интегративная функция медиа-
системы как целого состоит в том, 
что она интегрирует функции сво-
их подсистем (как ее составляющих 
частей, в том числе редакционной, 
информационной, аудиторной, эко-
номической, технологической), про-
исходящих в них процессов. Способ-
ствуя взаимодействию субъектов 
духовно-познавательной (наука, ис-
кусство), духовно-практической (об-
разование, управление, воспитания) 
и практической деятельности, она 
способствует реализации их функций 
как организатор массового инфор-
мационного процесса, как коммуни-

катор. Она организует выполнение 
их коммуникативных функций не-
посредственно и через их службы 
по связям с общественностью и ре-
кламы. Так, наряду с эстетической, 
гедонистической, гуманистической, 
аксиологической, регулятивной 
функциями культура содержит и 
коммуникативную функцию. Ком-
муникативную функцию имеет и на-
ука, и другие субъекты духовно-по-
знавательной, духовно-практической 
и практической деятельности.

Интегративная функция меди-
асистемы неразрывно связана с 
характером ее целостности. Эта 
функция призвана разрешать основ-
ное противоречие медиасистемы, 
которое, видимо, состоит в ее все 
более возрастающих возможностях 
удовлетворить информационные 
потребности личности, различных 
общественных групп, институтов, 
общества в целом и той медийной 
реальностью, которая в полной мере 
не учитывает эти непрерывно возрас-
тающие потребности. Эти потребно-
сти связанны с участием членов об-
щества в освоении и преобразовании 
действительности.

Если интегративным качеством 
медиасистемы мы считаем систем-
ный результат взаимодействия СМИ, 
их различных подсистем и структур, 
который отражается в формируемой 
ими медиакартине мира, возникаю-
щей в сознании массовой аудитории 
и способствующей освоению и пре-
образованию мира социумом, то не 
менее важным результатом функци-
онирования различных медиа являет-
ся также создание ими соответству-
ющего медиапространства, которое 
обеспечивает отражение духовного 
потенциала общества в содержа-
нии медиа и его освоение массовой 
аудиторией. Медиапространство, 
согласно работам Е.Л.  Вартано-
вой, В.М.  Горохова, И.Н.  Деминой, 
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И.М.  Дзялошинского, Я.Н.  Засур-
ский, В.П. Коломийца и других иссле-
дователей [2–6; 8; 17], формирует и 
поддерживает такую совокупность 
информационных отношений в обще-
стве, которые характеризуются ими 
как публичность. Без формирования 
отношений публичности невозможно 
формирование полноценного меди-
апространства, которое гармонично 
объединяло бы субъектов производ-
ства, распространения и потребления 
массовой информации в соответ-
ствии с общественными потребно-
стями, обеспечивало бы динамичное 
информационное взаимодействие 
между духовно-познавательной, ду-
ховно-практической и практической 
деятельностью в социуме.

Интегративная функция медиаси-
стемы призвана обеспечить публич-
ность процессов освоения и преоб-
разования мира, согласованность и 
продуктивность социальной деятель-
ности в системе общественного раз-
деления труда. На основе массовой 
информационной деятельности в 
рамках создаваемого медиасисте-
мой медиапространства интегратив-
ная функция должна формировать в 
сознании массовой аудитории меди-
акартину мира и повседневно адап-
тировать ее к изменениям в услови-
ях жизни общества, к результатам 
духовно-познавательной, духовно-
практической и практической дея-
тельности, а также к развивающимся 
информационным потребностям лич-
ности и различных аудиторных групп.

По отношению к коммуникатив-
ным функциям науки, искусства, 
политики, экономики, других сфер 
социума интегративная функция ме-
диасистемы выступает как организу-
ющий фактор массового информаци-
онного процесса, обеспечивающий 
оптимальное взаимодействие между 
теми, кто производит массовую ин-
формацию, распространяет и по-

требляет ее. Создаваемое системой 
СМИ медиапространство представ-
ляет собой совокупность информа-
ционных, экономических, организа-
ционных и иных отношений между 
СМИ и представителями сфер про-
изводства, распространения и по-
требления массовой информации. 
Медиасистеме, как и другим соци-
альным системам, присуща иерархия 
функций, которые выполняют ее раз-
личные компоненты и процессы, ин-
тегратором которых выступает еди-
ная интегративная функция.

Нас радует, что системные ис-
следования стали в последние годы 
более широко представлены в тео-
рии журналистики. Но чтобы шагать 
в ногу со временем, нам предстоит 
полнее учитывать системные под-
ходы к любой социальной системе, 
вбирающей в себя и экономические, 
и технологические, и правовые, и по-
литические, и иные аспекты.

На первом плане у нас характер 
целостности медиасистемы. И здесь 
недостаточно ограничиться тем ме-
диапространством, которое созда-
ется взаимодействием субъектов 
духовно-познавательной, духовно-
практической и практической дея-
тельности.

Да, конечно, медиапространство 
как совокупность информационных 
отношений между теми, кто произ-
водит, распространяет и потребляет 
массовую информацию — важная 
характеристики целостности медиа-
системы, так как все ее компоненты 
работают на этот коммуникативный 
результат.

Создаваемое СМИ медиапро-
странство удовлетворяет потребно-
сти личности, различных обществен-
ных групп тем, что дает возможность 
одним участвовать в информирова-
нии, основываясь на своих научных, 
художественных, экономических, 
политических и иных достижениях 
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которые представляют собой обо-
гащение духовно-познавательного, 
эстетического и иного потенциала 
общества в процессе освоения мира 
и его преобразования. В результате у 

других возникает потребность осво-
ить этот потенциал в рамках осущест-
вляемой им социальной деятельности 
или в других познавательных, аксио-
логических и проективных целях. 
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