
335ISSN 2308-6203

Вопросы теории и практики журналистики. 2015. T. 4. № 4. С. 335–348

УДК 070.1
DOI 10.17150/2308-6203.2015.4(4).335-348

Шкондин Михаил Васильевич 
доктор филологических наук, профессор,  
факультет журналистики,  
Московский государственный университет  
имени М. В. Ломоносова,  
125009, Российская Федерация, г. Москва, ул. Моховая, 9, 
e-mail: skond@mail.ru

Mikhail V. Shkondin
Dr. in Philol., Professor,  
Lomonosov Moscow State University,  
9 Mokhovaya St., 125009, Moscow, Russian Federation, 
e-mail: skond@mail.ru

ИНФОРМАЦИОННЫЙ ПОТЕНЦИАЛ ОБЩЕСТВА 
И КОНЦЕПТЫ ЦЕЛОСТНОСТИ МЕДИАСИСТЕМЫ

Аннотация. Современные проблемы инфосферы рождают острую 
необходимость существенным образом обновить парадигму медийных 
исследований, активнее используя для этого системно-синергетический 
подход, новые реалии информационного общества. Одной из таких 
реалий является существенное возрастание роли информационного 
потенциала общества. В этой связи исключительно важно выявить воз-
можности его влияния на формирование целостности современной ме-
диасистемы.

Предпринимая попытку в этом направлении, автор статьи изучает со-
вокупность понятий, определяющих характер целостности медиасисте-
мы, ее концепцию во взаимодействии с информационным потенциалом 
общества, Изучаются аспекты функциональной целостности медиасисте-
мы как фактора формирования, обновления и обогащения информаци-
онного потенциала общества и его освоения массовой аудиторией. 

В центре внимания исследования также структурно-коммуникатив-
ные аспекты целостности, их роль в реализации функций медиасистемы, 
формировании единого медиапространства на основе совокупности ме-
диапространств различных социальных общностей, возникающих на ос-
нове общественного разделения труда и требующих оптимизации адре-
сованных им знаниевых, аксиологических и проективно-поведенческих 
ресурсов.

При характеристике аспектов познавательно-отражательной целост-
ности медиасистемы обращается внимания на необходимость оптимиза-
ции медиакартины мира как информационного потенциала общества, от-
ражаемого в сознании массовой аудитории.

Ключевые слова. Целостность медиасистемы, информационный по-
тенциал общества, концепция медиасистемы, медиаструктура, медиа-
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В современных процессах ин-
формация, информационный потен-
циал общества обретают такое же 
важное значение, как и потенциал 
природный, экономический, техни-
ческий. Информационно-коммуни-
кационная революция делает ме-
диасистему важнейшим фактором 
прогресса в обществе знаний [13].

Информационный потенциал со-
временного общества вбирает в себя 
все важные ресурсы инфосферы, ко-
торая стоит в одном ряду с ноосфе-
рой, антропосферой, техносферой. 
Неизмеримо возросли ресурсы зна-
ниевые, расширили свое многообра-
зие ресурсы аксиологические, мно-
жат и расширяют свои возможности 
ресурсы проективно-поведенческие.

Инфосфера, информационный 
потенциал общества становятся не-
обходимым предметом более об-
стоятельных научных исследований. 

В этих условиях перед наукой сто-
ит задача выявить социальный меха-
низм освоения информационного 
потенциала общества как системы 
удовлетворения информационных 
потребностей личности, социальных 
общностей, социума в целом. Этой 
проблеме посвящены исследования 
многих фундаментальных и приклад-
ных наук, в том числе носящих меж-
дисциплинарный характер.

В российских медийных исследо-
ваниях, в теории журналистики эта 
проблема находит свое отражение 
в публикациях отечественных ав-
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торов1 [3; 8; 10; 16–18; 22; 24; 31]. 
Она обсуждалась на ряде между-
народных научных и научно-практи-
ческих конференций, проведенных 
на факультете журналистики МГУ 
имени М. В.  Ломоносова, в Санкт-
Петербургском университете и в 
других научных центрах медийных 
исследований. В феврале 2016 г. в 
Московском университете состоится 
международная научно-практиче-
ская конференция на тему: «Инфор-
мационный потенциал общества и 
ресурсы медиасистемы».

Инфосфера — сложная целост-
ная система, вбирающая в себя ме-
диасферу (медиасистему), а также 
другие сферы, основанные на инфор-
мационном взаимодействии. Инфос-
фера — это совокупность инфор-
мации, информационных объектов, 
информационных процессов, инфор-
мационной инфраструктуры. Она 
включает в себя и участников меж-
личностного и массового общения, 
осуществляющих сбор, обработку, 
хранение, распространение, произ-
водство и потребление информации, 
а также субъектов регулирования 
возникающих при этом отношений 
производства, использования, владе-
ния и распоряжения информацией.

Инфосфера представляет со-
бой сферу деятельности, в рамках 
которой осуществляются не толь-
ко производство и потребление ин-
формационных ресурсов и знаний; 
управление социальными, экономи-
ческими и техническими системами; 
но обучение и подготовка кадров; 
распространение, потребление, хра-
нение и доступ к информационным 
ресурсам (знаниям); межличност-
ный, внутриобщественный и между-

1 Ноосфера. URL : http://21next.capital.
ru/TforR/noosphera.htm ; Ноосфера и ин-
формационное пространство. URL : http://
mykm.ru/view/view.asp?id={F35A5AB8-
BFE5-425E-A2B7-BC9AF21A78DA}.

народный информационный обмен; 
создание и применение информаци-
онных систем, других информацион-
но-телекоммуникационных техноло-
гий [15; 28].

Медиасфера (медиасистема) — 
часть инфосферы. Она также со-
держит в себе совокупность ин-
формации, но главным образом 
информации массовой. В ее струк-
туру входят прежде всего средства 
массовой информации. Важнейшие 
информационные процессы, осу-
ществляемые в ней, — это процес-
сы массового общения посредством 
медиаресурсов, обмена информа-
цией между теми, кто ее произво-
дит, распространяет и потребляет 
как представитель той или иной со-
циальной общности. Медиасистема 
располагает солидной инфраструк-
турой. Субъектами массового ин-
формационного процесса выступа-
ет широкая совокупность тех, кто 
удовлетворяет потребности в произ-
водстве информации для массовой 
аудитории и тех, кто ее потребля-
ет, удовлетворяя свои потребности 
в массовой информации. Все они 
являются социальными субъекта-
ми, которые носят в медиасистеме 
представительный характер по от-
ношению к сферам духовного про-
изводства, духовно-практической и 
практической деятельности в про-
цессе их взаимодействия.

Информационный потенциал 
общества представляет собой сущ-
ностную основу инфосферы как си-
стемного объекта. Системные за-
кономерности инфосферы, в том 
числе характер взаимодействия с 
техносферой и антропосферой, 
важны и для медиасистемы, для об-
новления парадигмы медиаисследо-
ваний. Информационный потенциал 
общества — это накопленный в нем 
информационный ресурс, посто-
янно создаваемый и обогащаемый 
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как субъектами духовного произ-
водства, так и участниками других 
видов социальной деятельности, и 
представляющий собой концентри-
рованное выражение научных знаний 
и практического опыта для накопле-
ния знаниевых, ценностно-ориента-
ционных, проективно-поведенческих 
ресурсов1. 

Исходя из сказанного, мож-
но сделать вывод, что глобальная 
целостность инфосферы является 
единым объектом исследований для 
всех наук об информации и выступа-
ет важным фактором обогащения их 
парадигм [28].

Нам представляется важным при 
разработке современной теории 
журналистики, обновлении совре-
менной парадигмы медийных науч-
ных исследований полнее учитывать 
особенности информационного 
потенциала общества, активнее ис-
пользовать системно-синергетиче-
ский подход, открывающий принци-
пы организации и самоорганизации 
сложных развивающихся систем. 
Эта точка зрения изложена в рабо-
тах ряда исследователей журнали-
стики2 [7; 9; 10; 16; 22; 24]

Современная теория и практика 
журналистики требует необходимых 
изменений в парадигме медийных ис-
следований, определяемых процес-
сами становления информационного 
общества. По мнению Е.Л. Вартано-
вой, их следует начинать с обновле-
ния концепции медиасистем [4; 5].

Концепция медиасистемы — 
это прежде всего концепция ее 
целостности. «Целостность — это 
интегральный, т.  е. возникающий 

1 IT-технологии. URL : http://www.
i rk in fo. ru/in formats ionny i -potents ia l -
obshchestva.html.

2 URL : http://21next.capital.ru/TforR/
noosphera.htm ; URL : http://mykm.ru/
view/view.asp?id={F35A5AB8-BFE5-425E-
A2B7-BC9AF21A78DA}.

вследствие взаимодействия и взаи-
мообусловленности элементов их 
продукт, результат» [1, с.  39]. Для 
медиасистемы таким результатом 
является формирование информа-
ционного потенциала общества, 
включающего знаниевые, аксио-
логические и проективно-поведен-
ческие ресурсы, его постоянное 
обновление и обогащение, а также 
создание медиакоммуникаций для 
его производства и освоения мас-
совой аудиторией. В производстве 
и освоении этого потенциала уча-
ствуют все основные социальные 
субъекты из сфер духовно-теоре-
тической, духовно-практической и 
практической деятельности, созда-
вая непрерывное оптимальное взаи-
модействие между этими сферами 
в процессе трансформации условий 
жизни общества.

Медиасистема традиционно 
была одним из ключевых институтов, 
описываемых и анализируемых за-
рубежными и отечественными уче-
ными как фактор массового инфор-
мационного процесса. 

В числе наиболее известных за-
рубежных авторов Ф.  Сиберт, 
У.  Шрамм, Т.  Питерсон, Д.  Мак-
Куэйл, Д  Халлин. В России ведущие 
школы изучения медиасистем сфор-
мировалась на факультете журнали-
стики МГУ имени М.В.  Ломоносова, 
в Санкт-Петербургском, Воронеж-
ском, Южном федеральном и ряде 
других университетов [5]. В научных 
исследованиях много сделано для 
того, чтобы охарактеризовать медиа-
систему в соответствии с требования-
ми системного подхода: характер ее 
целостности, специфику компонен-
тов, особенности структуры и органи-
зации системы [12; 14; 16; 19; 20; 26]. 

Говоря о концепции медиасисте-
мы, мы должны исходить из главного 
противоречия, которое разрешает 
медиасистема в процессе изменчи-



339ISSN 2308-6203

Вопросы теории и практики журналистики. 2015. T. 4. № 4. С. 335–348

вости в условиях жизни общества, 
обеспечивая необходимость обнов-
лять в связи с этим информационный 
потенциал социальных субъектов. 
Проблема состоит в том, что инфор-
мационному потенциалу личности, 
различных социальных общностей 
постоянно недостает знаниевых, ак-
сиологических, организационно-по-
веденческих ресурсов, которые им 
необходимо непрерывно пополнять, 
обновлять, обогащать, чтобы полно-
ценно участвовать в совместной со-
гласованной деятельности по освое-
нию и преобразованию мира.

Это, в первую очередь, связано 
с объективным процессом. «В  ин-
формационной сфере, — пишет 
И. В. Соловьев, — реализуются все 
виды информационных взаимодей-
ствий. Это взаимодействие порож-
дает изменчивость содержания, 
структуры и формы материальных 
объектов или сущностей микроми-
ра, макромира и мегамира. Там, где 
есть материя, есть взаимодействие; 
там, где есть взаимодействие, есть 
изменчивость; там, где есть измен-
чивость, есть информация» [28].

Это противоречие может обо-
стряться, если субъекты духовного 
производства (наука, культура), ду-
ховно-практической деятельности 
(управление, образование, воспита-
ние), а также практической (опыт, 
социальный капитал) допускают не-
адекватное обновление информа-
ционного потенциала общества по 
отношению к переменам в условиях 
жизни общества. Это происходит 
тогда, когда в информационном по-
тенциале не отражаются в полной 
мере достижения духовного произ-
водства, интеллектуального потен-
циала общества. Полнота и качество 
информационного потенциала ауди-
торных групп зависит также от со-
стояния технических, экономических 
и организационных ресурсов, кото-

рые могут существенно ограничить 
доступ к информации и к ее произ-
водству социальным субъектам.

Концепция медиасистемы вби-
рает в себя ее важнейшие интегра-
тивные качества, характеристика 
которых тесно связана с информаци-
онным потенциалом общества. К ним 
относятся слагаемые целостности 
медиасистемы: аспекты ее функцио-
нальной и структурной целостности, 
способствующие росту актуальности 
функционирования ее компонентов, 
коммуникативной целостность, а 
также познавательно-отражатель-
ной целостности, содержащейся в 
медиакартине мира как продукте 
сознания массовой аудитории, как 
основе ее информационного по-
тенциала, выражаемой в знаниевых, 
аксиологических и проективно-пове-
денческих ресурсах. 

ФУНКЦИОНАЛЬНЫЕ АСПЕКТЫ 
ЦЕЛОСТНОСТИ

Целостность медиасистемы про-
является прежде всего в ее функци-
ональной модели, которая должна 
быть реализована и актуализирова-
на так, чтобы обеспечить форми-
рование информационного по-
тенциала общества, адекватного 
условиям жизнедеятельности этого 
общества и тем достижениям, кото-
рые непрерывно обогащают духов-
но-теоретический и практический 
потенциал общества. На этой осно-
ве удовлетворяются потребности 
массовой аудитории, ее различных 
групп в освоении этого информаци-
онного потенциала, отражаемого в 
медиакартине мира, осваиваемой 
аудиторией. 

Функциональная модель меди-
асистемы представляет собой це-
лостное образование, включающее 
функции:

–  организационно-управленче-
ские, организационно-редакцион-
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ные, функции редакционного менед-
жмента и маркетинга;

–  функции журналистики как 
творческой деятельности;

коммуникативные функции раз-
личных видов социальной деятель-
ности, в реализации которых меди-
асистема играет роль организатора 
массового информационного про-
цесса и обладает структурами, ме-
ханизмами сбора и распространения 
массовой информации.

В работах ряда ученых, в том чис-
ле С. Г.  Корконосенко и Е. П.  Про-
хорова, была выделена интегра-
тивная функция журналистики, что 
в системных исследованиях делать 
логично [37]. Рассматривая характер 
взаимосвязи медиасистемы и инфор-
мационного потенциала общества, 
мы можем охарактеризовать эту 
интегративную функцию. Исходя из 
особенностей данной взаимосвязи и 
используя медийные средства, ме-
диасистема обеспечивает непрерыв-
ное обновление, обогащение инфор-
мационного потенциала общества 
адекватно процессам преобразова-
ний, происходящих в условиях жиз-
недеятельности социума и осущест-
вляет удовлетворение потребностей 
личности, различных общественных 
групп в овладении информационным 
потенциалом, обогащении их знани-
евых, аксиологических и проективно-
поведенческих ресурсов. Эту функ-
цию медиасистема осуществляет, 
обеспечивая функционирование 
общественного диалога, создавая 
отношения публичности между со-
циальными субъектами духовно-тео-
ретической, духовно-практической и 
практической деятельности.

Медиасистема обеспечивает так-
же овладение массовой аудиторией 
информационным потенциалом об-
щества в соответствии с ее потреб-
ностями и созданием личностью, 
различными социальными общностя-

ми на этой основе своего информа-
ционного потенциала как аудиторией 
в целом, так и отдельными ее груп-
пами, существующими в системе об-
щественного разделения труда. При 
этом происходит постоянное обнов-
ление знаниевых, аксиологических и 
проективно-поведенческих ресурсов 
в соответствии с непрерывными пре-
образованиями окружающей сре-
ды и адекватно интересам личности, 
различных общностей, задачам со-
циального прогресса. 

АСПЕКТЫ 
 СТРУКТУРНО-КОММУНИКАТИВНОЙ 

ЦЕЛОСТНОСТИ
Медиасистема — это не только 

знаниевые, аксиологические, проек-
тивно-поведенческие ресурсы, осва-
иваемые массовой аудиторией. Это 
также потенциал коммуникативный, 
инфраструктурный, технологиче-
ский и экономический, который обе-
спечивает формирование соответ-
ствующей медиакартины в сознании 
массовой аудитории и ее различных 
структур.

Важным компонентом любой со-
циальной системы является ее струк-
тура. Академик В.  Г.  Афанасьев 
отмечает, что структура «служит» 
функциям системы [2]. Являясь спо-
собом связи компонентов системы, 
структура позволяет ей как целому 
предстать совокупностью отноше-
ний между частями. [1, с.  47]. Как 
отмечает Н.  Т.  Абрамова, структу-
ра обеспечивает превращение части 
в функциональную единицу целого. 
По ее мнению, важным аспектом 
изучения структуры целого является 
исследование превращения каждой 
потенциальной части системы в ак-
туальную. 

Актуализация различных частей 
целого в медиасистеме, в том чис-
ле информационной, редакционной, 
экономической, аудиторной, орга-
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низационной, посредством оптими-
зации ее структуры — важнейшая 
проблема медиасферы. Она содер-
жит, на наш взгляд, два взаимосвя-
занных процесса. Один из них связан 
с отражением в содержании медиа-
системы информационного потенци-
ала общества, с вовлечением в этот 
процесс различных субъектов сфе-
ры духовного производства, а также 
сфер духовно-практической и прак-
тической деятельности и с выявлени-
ем тех духовных продуктов, которые 
обогащают информационный по-
тенциал общества. Другой процесс 
связан с тем, чтобы личность, раз-
личные социальные общности могли 
освоить информационный потенциал 
общества с учетом их информаци-
онных потребностей, определяемых 
занимаемым местом в системе со-
циальных отношений.

При этом актуализация касается 
не только такой части, как информа-
ционная подсистема [34]. Это также 
и проблема технологической подси-
стемы, которая обеспечивает взаи-
модействие субъектов и производ-
ства и освоения информационного 
потенциала, и редакционной подси-
стемы, обеспечивающей сотрудни-
чество с редакцией производителей, 
распространителей и потребителей 
информации. и экономической под-
системы, поддерживающей эконо-
мические отношения между всеми 
участниками массового информаци-
онного процесса, и организационной 
подсистемы, обеспечивающей орга-
низацию и самоорганизацию меди-
асистемы. Особо важная задача — 
сделать потенциальную аудиторию 
реальной [20; 32].

Информационная подсистема 
является важнейшей частью меди-
асистемы, вбирая в себя информа-
ционные ресурсы социальной сре-
ды — знаниевые, аксиологические, 
проективно-поведенческие и др. 

Прежде всего она является носите-
лем потенциальной информации, 
которая содержится в различных 
духовных продуктах (произведениях 
науки, искусства, мнениях, опыте, 
официальных материалах и др.) и мо-
жет быть в дальнейшем через медиа 
отражена в сознании массовой ау-
дитории. Другой тип потенциальной 
информации содержится в духовных 
продуктах, проходящих или прошед-
ших стадию редакционной обработ-
ки. Потенциальной является также 
информация, которая распростра-
няется посредством СМИ, но еще не 
освоена частью массовой аудитории. 
Реальной становится та информация, 
которая осваивается аудиторией, от-
ражается в ее сознании медиакарти-
ной мира.

В существенном обновлении нуж-
дается организационная подсистема. 
Организатор, по Марксу, призван 
осуществлять общие функции1. В та-
ком случае в его задачу в массовом 
информационном процессе входит 
реализовать интегративную функ-
цию медиасистемы, а также ком-
муникативную и другие функции. 
Это прежде всего относится к ком-
муникативным функциям субъектов 
политической и экономической ор-
ганизации общества. Пока же орга-
низация информационной политики 
и информационного производства 
приводит часто к чрезмерной поли-
тизации, а в экономической сфере 
к коммерциализации медиасисте-
мы [5; 6; 12; 16; 20]. Редакционный 
менеджмент пока не обеспечивает 
в должной мере актуализацию важ-
нейших функций, способствующих 
формированию информационного 
потенциала общества, отвечающего 
потребностям личности, различных 
социальных общностей. 

1  U R L  :  h t t p : / / s a m l i b . r u / s /
shumakow_a_i/a51.shtml.
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Функциональная модель ме-
диасистемы содержит множество 
функций, но они недостаточно ак-
туализированы по отношению к ин-
формационным потребностям мно-
гих групп духовно-практической и 
практической деятельности, а также 
к коммуникативным функциям мно-
гих сфер социальной деятельности 
[6; 26; 30; 33; 37].

Мы можем также констатиро-
вать недостаточную актуализацию 
и технологической, и экономиче-
ской, и редакционной подсистем 
[32; 35; 36; 38]. Все это сказывает-
ся негативно на информационном 
потенциале общества и требует 
дальнейшей оптимизации структу-
ры медиасистемы по отношению к 
каждой социальной общности, осу-
ществляющей свою жизнедеятель-
ность в различных социальных про-
странствах. А это возможно лишь 
тогда, когда в рамках этой общно-
сти формируются отношения пу-
бличности, отношения информаци-
онного взаимодействия внутри этой 
общности, а также между нею и ее 
средой.

Рождаемая при этом структур-
ная целостность медиасистемы про-
является в формировании совокупно-
сти средств массовой информации, 
которая при ее оптимизации обе-
спечивает информационное взаимо-
действие между всеми социальными 
субъектами. Это происходит как в 
процессе формирования, обновле-
ния информационного потенциала 
общества, так и в процессе его осво-
ения различными социальными общ-
ностями. Структурная целостность 
медиасистемы может быть охарак-
теризована как совокупность медиа-
пространств, создаваемых в рамках 
различных социальных пространств, 
возникающих на основе обществен-
ного разделения труда, на основе 
общественно-групповых, социально-

групповых, этнических, гендерных и 
иных различий.

Медиапространство является 
одним из важных проявлений струк-
турной целостности медиасистемы. 
Когда идет речь о едином медиапро-
странстве, то имеется в виду широ-
кая совокупность медиапространств, 
охватывающая все существующие в 
обществе медиапространства. Со-
вокупность медиапространств суще-
ствует в полиэтническом социальном 
пространстве, в пространстве регио-
нальном, а также в иных социальных 
пространствах, рожденных на осно-
ве общественного разделения труда. 

Структурная целостность медиа-
системы должна обеспечивать:

–  постоянное, опосредованное 
медиасистемой массовое обще-
ние, общественный диалог между 
личностью, социальной общно-
стью, другими социальными субъ-
ектами — участниками процессов 
взаимодействия между сферами 
духовно-теоретической, духовно-
практической и практической дея-
тельности. Это массовое общение 
является важным фактором соз-
дания и совершенствования идео-
логических, политических, органи-
зационных и других общественных 
отношений.

–  реализацию интегративной 
функции медиасистемы по непре-
рывному обогащению информа-
ционного потенциала общества на 
базе все новых и новых достижений в 
сфере духовного производства, ду-
ховно-практической и практической 
деятельности;

–  освоение массовой аудитори-
ей информационного потенциала об-
щества с учетом информационных 
потребностей социальных субъек-
тов, в том числе в рамках медиапро-
странств, существующих в системе 
общественного разделения труда, в 
сферах духовно-теоретической, ду-
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ховно-практической и практической 
деятельности.

Существует множество опреде-
лений медиапространства, анализ 
которых не входит в нашу задачу. 
Эти вопросы были решены в работах 
И. М. Дзялошинского и других авто-
ров1 [11; 12; 23; 39]. В структурном 
аспекте медиапространство — это 
публичная сфера отдельной соци-
альной общности, субъекты кото-
рой имеют возможность удовлет-
ворять свои потребности в массовой 
информации посредством СМИ, 
постоянно обновляя с их помощью 
свой информационный потенциал, 
осуществляя свое взаимодействие 
друг с другом и с окружающей 
социальной средой [40]. Медиа-
пространство — это совокупность 
отношений информационного взаи-
модействия, образуемая медийны-
ми ресурсами в том или ином со-
циальном пространстве, которое в 
этом случае становится публичным2.

В этом медиапространстве могут 
действовать сразу несколько СМИ 
или даже несколько медиасистем. 
Е. П. Прохоров был по-своему прав, 
связывая медиапространство с опре-

1 Концепция формирования и развития 
единого информационного пространства 
России и со-ответствующих государствен-
ных информационных ресурсов (одобре-
на решением Президента РФ от 23 нояб. 
1995 г. № Пр-1694).

2 Важные свойства медиапространства 
обнаруживаются в соотношении понятий «си-
стема» и «структура». Медиаструктура, как 
строение медиасистемы, как способ связи 
ее компонентов, призвана актуализировать 
потенциальные возможности компонентов, 
связать их между собой. И если нет опти-
мальной структуры, включающей в себя со-
вокупность медиапространств, совокупность 
информационных взаимодействий между 
социальными субъектами, совокупность ин-
формационных отношений между ними, то 
нет и самой медиасистемы, несмотря на су-
ществование ряда ее компонентов.

деленной территорией [22]. Про-
живающая на ней социальная общ-
ность может служить основой для 
формирования медиапространства. 
Оно может образоваться как с ори-
ентацией на информационные за-
просы различных аудиторных групп: 
территориальных, этнических, кон-
фессиональных, профессиональных, 
детской, женской, мужской и др. 
Основой для образования различ-
ных медиапространств служат так-
же структуры политики и экономики, 
науки и техники и др. С особенностя-
ми дифференциации в медиапро-
странстве нас могут познакомить 
работы ряда современных исследо-
вателей. [3; 6; 25; 26; 29; 32].

Проведенное в Абхазии иссле-
дование кафедрой периодической 
печати МГУ выявило, к примеру, что 
в медиапространстве абхазского по-
лиэтничного сообщества пользуются 
популярностью не только СМИ Аб-
хазии, но и СМИ России. Особенно в 
плане международной информации 
и диалога культур. Активно исполь-
зующие Интернет абхазские этносы 
пополняют свой информационный 
потенциал посредством и других 
СМИ с учетом своих информацион-
ных интересов и запросов [38].

И еще одно обстоятельство, 
на которое обращает внимание 
Е.  Л.  Вартанова. Она отмечает, что 
в зарубежных и отечественных ме-
диаисследованиях сильна тенденция 
анализировать медиасистему как на-
циональное образование [5]. Вместе 
с тем в медиапространстве России 
существует немало СМИ, принад-
лежащих иностранному капиталу, 
различным международным компа-
ниям. Иными словами, их технологи-
ческие, экономические и организа-
ционные информационные ресурсы 
не относятся к российским. Вместе с 
тем в медиапространстве России эти 
СМИ присутствуют, так как доступны 
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для аудитории тех или иных медиа-
пространств. Но входят ли они в на-
циональную медиасистему?

Информационный потенциал лич-
ности — это всегда набор информа-
ционных потенциалов тех социальных 
общностей, к которым эта личность 
принадлежит. С учетом ее потреб-
ностей ею востребован не только 
информационный потенциал, связан-
ный с ценностями всего общества. 
Нужны также информационные ре-
сурсы различных структурных обра-
зований — этнических, региональных, 
профессиональных и других, раз-
личных организаций — политических, 
экономических, общественных и пр.

ПОЗНАВАТЕЛЬНО-ОТРАЖАТЕЛЬНЫЕ 
АСПЕКТЫ ЦЕЛОСТНОСТИ 

Познавательно-отражательные 
аспекты целостности — важный 
этап превращения потенциальной 
информации в реальную, обретае-
мую массовой аудиторией, включа-
ющей отдельную личность, различ-
ные социальные общности, носящей 
представительный характер по от-
ношению к различным сферам со-
циальной деятельности в процессе их 
взаимодействия.

Теоретическое, художествен-
ное, духовно-практическое и иное 
освоение информационного потен-
циала общества помогает социаль-
ным субъектам создавать в своем 
сознании медиакартину мира и уча-
ствовать в совместной познаватель-

ной, образовательной, аксиологи-
ческой, производственной и иной 
практической деятельности. В по-
стоянном медиавзаимодействии они 
реализуют всю совокупность функ-
ций, содержащихся в научной, ху-
дожественной, мировоззренческой 
и иных картинах действительности 
[4; 5; 18; 21; 27; 31].

Концепция медиасистемы: на ос-
нове медийных средств обеспечить 
формирование информационного 
потенциала общества и его освоение 
массовой аудиторией, удовлетво-
ряющей свои информационные по-
требности как социальных субъектов 
(личность, социальная общность, 
организация). Обеспечить также 
адекватность их информационных 
потенциалов процессам изменчиво-
сти в условиях жизни общества, ди-
намике и характеру происходящих 
изменений, способствуя непрерыв-
ной корректировке их знаниевых, 
аксиологических и организационно-
поведенческих ресурсов с помощью 
общественного диалога и медиакар-
тины мира в сознании массовой ауди-
тории и с учетом ее информацион-
ных потребностей.

Концепция медиасистемы вби-
рает в себя ее основные интегратив-
ные системные качества, взаимодей-
ствие которых рождает конечный 
интегративный результат. Это функ-
циональная, структурная и познава-
тельно-отражательная целостность 
медиасистемы.
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