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ПЕРИОДИЧЕСКИЕ КОЛЕБАНИЯ НОВОСТНОГО ПОЛЯ 
РОССИЙСКИХ ИНФОРМАЦИОННЫХ АГЕНТСТВ

Аннотация. В статье приводится анализ периодических изменений, 
которым подвержено новостное поле — элемент медиапространства и 
медиасреды, связанный с новостной сферой. Автор на основе эмпириче-
ских данных о числе вышедших на ключевые ленты тройки крупнейших ин-
формационных агентств России (Интерфакс, ТАСС — бывш. ИТАР-ТАСС 
и МИА «Россия сегодня» — бывш. РИА Новости) новостных сообщений с 
2010 по 2015 г. (порядка 2,3 млн), собранных с помощью аналитической 
системы Интерфакс-СКАН, делает вывод о наличии ежегодных, недель-
ных и суточных колебаний поля.

Среднее число новостных сообщений зависит от месяца и повторяет из 
года в год один и тот же тренд с пиками — в апреле, сентябре и декабре, 
и спадами — в январе-феврале, августе и ноябре. Недельные колебания 
отражают уменьшение числа выходящих новостей в выходные и праздни-
ки, а суточные — в ночные часы по московскому времени, что косвенно 
указывает на то, что новостное поле России ориентировано на Московский 
регион. При этом чем меньше анализируемый период, тем заметнее на 
графике влияние событий дня на возмущенность новостного поля.

Тенденции объясняются особенностями графика работы новостных 
агентств, которые формируют его исходя из потребностей подписчиков 
и доступности ньюсмейкеров. Во время регулярных спадов активности 
повышается вероятность того, что важное событие может не получить 
широкого освещения в СМИ, поздно стать достоянием общественности 
или вообще остаться за рамками новостного поля. Дальнейшее совер-
шенствование методов сбора эмпирического материала позволит соз-
дать предпосылки для возможности предиктивной оценки состояния поля 
и возможного резонанса той или иной информации.
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ВВЕДЕНИЕ
Новости как неотъемлемая часть 

медиасистемы являются одним из 
ключевых аспектов журналистско-
го творчества и важным элементом 
жизни социума. Это комплексное 
явление привлекает внимание широ-
кого круга исследователей, опира-
ющихся на методы различных наук: 
социологии, политологии, психоло-
гии, философии, лингвистики и не в 
последнюю очередь — филологии. 
Любой журналистский текст в широ-
ком понимании — от телевизионно-
го репортажа до короткой заметки 
в электронных СМИ — базируется 
на актуальных событиях и не может 
быть рассмотрен вне своего семан-
тического поля, вне контекста, вне 
медиапространства. Значительную 
и наиболее явную часть этого семан-
тического поля будут составлять ак-
туальные события, «новостной фон» 
или новостное поле. При этом каж-
дый журналистский текст, в свою 
очередь, также является частью це-

лого, появившись в новостном поле и 
тем самым дополнив и расширив его.

Информационные агентства (ИА) 
играют в процессе формирования 
новостного поля важную, если не ре-
шающую, роль. Они являются «ос-
новным звеном любой национальной 
медиасистемы» и «индикатором ее 
состояния и общества в целом», фор-
мируя повестку дня путем выделения 
наиболее значимых событий в новост-
ном потоке и оперативно адаптируясь 
к любым переменам [1, c. 6]. Тем не 
менее, ввиду того, что основной про-
дукт агентств (лента новостей) пред-
назначен ограниченному кругу под-
писчиков — в основном, СМИ, а не 
непосредственно массовой аудито-
рии, — их работа редко становилась 
предметом изучения, и лишь в по-
следнее время ситуация начинает ме-
няться с появлением у ИА собствен-
ных сайтов в качестве независимых 
подразделений, а также со свобод-
ным распространением в Интернете 
новостного контента [1].

PERIODIC OSCILLATIONS OF THE NEWS FIELD POWERED  
BY RUSSIAN NEWS AGENCIES

Abstract. Author analyses the periodical oscillations in the news field, 
which is a part of media space associated with news. Near 2.3 million news 
stories published by the triad of main Russian news agencies (Interfax, TASS 
and MIA Rossiya Segodnya — former RIA Novosti) from 2010 to 2015 was ex-
amined during the study. Empirical data collected with Interfax-SCAN system 
let the author to conclude that annually, weekly and 24-hour oscillations of the 
news field are to be observed.

The average number of published news stories is related with the current 
month and repeats yearly in Russia the same trend that shows three peaks in 
April, September and December and three significant dips in January-Febru-
ary, August and November. Weekly oscillations shows lessening of the news 
coverage on weekends and holidays, and 24-hour alterations mirror less ac-
tive coverage by night in Moscow time. It is clarified that the event influence 
over the news field perturbations is the more noticeable; the lesser size of 
period is examined.

Trends are justified on basis of news agencies’ routines.
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В статье приводятся ранее не пу-
бликовавшиеся статистические дан-
ные о числе новостных публикаций, 
выходивших на закрытых главных 
лентах крупнейших российских ин-
формационных агентств за послед-
ние пять лет — Интерфакс, ТАСС 
и МИА «Россия сегодня»1, полу-
ченные посредством поисково-ана-
литического инструментария базы 
Интерфакс-СКАН (СКАН — «Систе-
ма комплексного анализа новостей») 
и методом прямого подсчета сооб-
щений, выходящих на ленту ИА. Ма-
териал исследования отвечает акту-
альной для современной российской 
медиасреды проблематике изучения 
особенностей распространения ин-
формации в медиаполе и ее воспри-
ятие как массовой аудиторией, так и 
профессиональным журналистским 
сообществом.

Задача состоит в том, чтобы 
провести анализ полученных ста-
тистических данных, выявить зако-
номерности и дать объяснение вы-
явленным процессам и явлениям в 
новостном поле. Объектом иссле-
дования в данном случае является 
собственно новостное поле, а пред-
метом — динамика его изменений 
на анализируемом материале.

ПАРАДИГМА НОВОСТНОГО ПОЛЯ 
В КОНТЕКСТЕ МЕДИАПРОСТРАНСТВА

Само явление новостей, которое 
невозможно рассматривать вне кон-
текста времени и информационного 
пространства, на наш взгляд, требует 
особого подхода и научной парадиг-
мы, обеспечивающей комплексный 
его анализ. С нашей точки зрения, 
наиболее перспективной и отвечаю-
щей поставленной задаче является 
концепция сферы, пространства или 
поля (имеющая ярко выраженную 

1 Далее в тексте статьи названия 
агентств приводятся по состоянию на мо-
мент публикации.

пространственно-информационную 
компоненту), на которую опираются 
в своих работах российские исследо-
ватели масс-медиа.

В западной научной мысли пони-
мание медиа как пространства на-
шло отражение работах П.  Адамса 
[2], Н.  Коулдри и А.  Маккартни [3], 
А.  Янссона и Дж.  Фолкхаймера [4], 
которые оказали влияние на концеп-
ции российских ученых. Так, их идеи 
подробно рассмотрены, в частности, 
в работе Е. Г. Ним [5]. 

Глубокий анализ существующих 
подходов к изучению медиапро-
странства и их рецепция содержит-
ся в целом ряде работ (2001–2015) 
специалиста в этой области, про-
фессора ВШЭ И. М. Дзялошинского. 
Ученый, подробно останавливаясь 
на существующих концепциях как в 
западной, так и в отечественной на-
учной мысли, отмечает, что одним 
из наиболее продуктивных является 
ноосферный подход, в рамках ко-
торого медиа рассматривается как 
некое пространство [6, с. 32].

Результаты исследований Дзя-
лошинского в указанной области 
были собраны в книге «Современ-
ное медиапространство России», 
вышедшей в 2015 г. [7]. Отметим, 
что в это же время вышел еще один 
труд коллектива авторов научной 
школы факультета журналистики 
МГУ имени  М.  В.  Ломоносова под 
ред. декана факультета Е. Л.  Вар-
тановой «Медиасистема: аспекты 
синергетического анализа» [8]. Как 
отмечают рецензенты книги, «су-
щественным научным достижени-
ем работы является характеристика 
структуры медиасистемы», причем 
такая структура «служит функци-
ям медиасистемы (…) и является 
основой медиапространства, рож-
даемого в процессе структурной 
организации медиасистемы» [9]. 
Отметим, что сам факт появления 
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двух крупных трудов в исследуе-
мой области свидетельствует об ак-
туальности вопроса.

Перекликаются с мыслями 
Дзялошинского о перспективном 
ноо-сферном подходе работы 
специалиста в области теории жур-
нализма Л.  Г.  Свитич. Она предла-
гает подход к исследованию про-
цессов в современной медиасреде, 
согласно которому ключевую роль 
играет ноосферное понимание ин-
формационных взаимодействий. 
По мысли ученого, информация в 
современном мире перестает быть 
просто абстракцией или совокуп-
ностью сигналов, а становится «ми-
ровой константой» — сложнейшей 
динамической, нелинейной, откры-
той и синергетической системой 
[10,  с.  17]. Такую систему Свитич 
определяет как сферу или как ин-
формационное поле в контексте 
учения академика В. И. Вернадского 
о ноосфере.

Еще один подход к проблеме 
информационных полей предлагает 
исследователь из Сибирского госу-
дарственного университета К. А. Зо-
рин [11]. Он в качестве альтернативы 
предлагает концепцию «информаци-
онных вихрей» или «информацион-
ных торнадо» — совокупность идей 
и смыслов, которые находятся в по-
стоянном движении и оказывают не-
посредственное влияние на матери-
альный мир.

Со своей стороны, мы считаем 
необходимым рассмотреть вопрос 
о такой компоненте медиапростран-
ства, как новостное поле, сузив таким 
образом рассматриваемую сферу 
сообразно поставленным задачам. 
Сам факт выделения нами новостно-
го поля как части медиапространства 
не противоречит существующим ав-
торитетным представлениям в этой 
области. Так, профессор МГУ име-
ни М. В. Ломоносова М. В. Шкондин 

определяет: «Медиапространство — 
это совокупность отношений инфор-
мационного взаимодействия, обра-
зуемая медийными ресурсами в том 
или ином социальном пространстве, 
которое в этом случае становится пу-
бличным» [12, с. 343].

Мы обосновываем выделение но-
востного поля из медиапространства 
следующим:

– особой консолидирующей и ак-
центирующей его функцией, 

– особенностями его структуры 
как комплексного журналистского 
теста (модель «прямой пирамиды», 
где на вершине оказываются сроч-
ные новости, в середине — менее 
срочные, а внизу — бэкграунд), ди-
намично изменяющейся в простран-
стве посредством постоянного по-
полнения поля новой информацией;

– особенностями генезиса ново-
сти в новостном поле, проходящей 
путь сверху вниз в рамках предло-
женной модели «пирамиды» — от 
зарождения и появления в новост-
ном поле до «угасания» и спуска в 
бэкграунд.

Вслед за специалистом в обла-
сти деятельности информагентств 
Г.  В.  Виреном [13, с.  172], мы под-
черкиваем ключевую роль тройки 
крупнейших ИА России в формирова-
нии новостной повестки дня (приме-
нительно к отечественной медиаси-
стеме). При этом мы рассматриваем 
подходы агентств к работе с новостя-
ми и их конечный продукт — новост-
ные ленты — как отражение новост-
ного поля России в целом. 

В данной статье мы используем 
технологический подход к изучению 
новостного поля, поскольку, с нашей 
точки зрения, предлагаемый количе-
ственный и статистический анализ ак-
тивности новостного поля позволяет 
наиболее наглядно описать динами-
ку его временных изменений. Кон-
кретные практические наблюдения 
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в нашем случае иллюстрируют ряд 
принципиальных сущностных харак-
теристик новостного поля как части 
медиапространства.

ГОДОВОЙ ЦИКЛ НОВОСТНОГО ПОЛЯ
Поднимая вопрос о новостном 

поле как о части медиасистемы и ме-
диапространства, мы считаем важ-
ным отметить его принципиальную 
изменчивость во времени. Вопрос о 
темпоральности журналистских тек-
стов, в том числе новостей, харак-
терен для научной филологической 
школы, сложившейся в МПГУ — в 
частности, он был поднят в моногра-
фии профессора МПГУ Я.В. Солдат-
киной [14]. Наша модель новостного 
поля также подразумевает его спец-
ифическую временную изменчи-
вость, и этим определяется характер 
поставленной задачи и подходы к ее 
решению.

В рамках проведенного иссле-
дования мы использовали мощности 
системы Интерфакс-СКАН (история 
создания, возможности, принципы 
работы СКАН подробно описаны на-
чальником отдела информационного 
обеспечения Интерфакса Е. Г. Агра-
тиным [15]). Система, помимо про-
чего функционала, позволяет загру-
зить информацию о числе новостных 
заметок, вышедших на закрытых но-
востных лентах Интерфакса, ТАСС 
и МИА «Россия сегодня» за задан-
ный промежуток времени в рамках 
глубины существующей базы. Ко-
личественные показатели дают воз-
можность отразить динамические 
временные циклы, характеризую-
щие нелинейное развитие новостно-
го поля. 

Для анализа годового цикла но-
востного поля России нами были про-
анализированы время выхода (месяц, 
год) свыше 891  тыс. новостных со-
общений Интерфакса («Новости Ин-
терфакса», с января 2010 по октябрь 

2015  г.1), свыше 934  тыс. — МИА 
«Россия сегодня» («РИА Новости. 
Главное», с января 2010 по октябрь 
2015 г.) и 451,5 тыс. — ТАСС («ТАСС. 
Российские новости (ЕНЛ-2)»2, с янва-
ря 2013 по октябрь 2015 г.; меньший 
промежуток по сравнению с двумя 
другими ИА связан с глубиной базы 
СКАН). В общей сложности, нами 
было проанализировано 2,27 млн но-
востных сообщений с ключевых лент 
каждого из агентств с января 2010 по 
октябрь 2015 г.; 2,23 млн из них были 
учтены.

Выбор указанных лент «тройки» 
крупнейших ИА обоснован тем, что 
среднее число сообщений в месяц за 
анализируемый период для каждой 
из лент сравнимо и составляет около 
13 тыс. единиц (12,468 тыс. — Интер-
факс, 13,209  тыс. — МИА «Россия 
сегодня», 13,294 тыс. — ТАСС). Тем 
не менее, отметим, что указанный 
показатель менялся для каждой из 
лент, имеется тенденция к его росту 
в последнее время (рис. 1).

В результате нами были получе-
ны данные о среднем числе заметок, 
которые выходили на выбранные 
ленты Интерфакса, МИА «Россия се-
годня» и ТАСС в каждый месяц, что 
позволило получить информацию о 
том, как меняется «напряженность» 
новостного поля от месяца к месяцу 
в течение годового цикла.

1 Из выборки нами были исключены 
около 43 тыс. сообщений «Главной ленты» 
Интерфакса, посчитанные СКАН, за июнь–
июль 2011 г. Решение связано с тем, что в 
течение указанного периода в эксперимен-
тальном режиме на эту ленту выпускались 
новости спорта (лента «Спорт-Экспресс», 
является отдельным информационным про-
дуктом), что сказывалось на статистике в 
виде аномально высоких пиков графика за 
этот период. Иных подобных аномалий в 
ходе исследования не выявлено.

2 Названия лент даны согласно их наиме-
нованию в СКАН по состоянию на 1 января 
2015 г.
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Рис. 1. Среднее число новостных сообщений, выходящих за месяц на ленты ИА

15

14

13

12

11

10

ÈíòåðôàêñÌÈÀ «Ðîññèÿ ñåãîäíÿ»ÒÀÑÑ

ß
íâ

àð
ü

Ô
å
âð

àë
ü

Ì
àð

ò

À
ïð

å
ëü

Ì
àé

È
þ

íü

È
þ

ëü

À
âã

ó
ñò

Ñ
å
íò

ÿá
ð
ü

Î
êò

ÿá
ð
ü

Í
î
ÿá

ð
ü

Ä
å
êà

á
ð
ü

Рис. 2. График колебаний новостного поля  
тройки крупнейших ИА России в течение года

Как видно из рис. 2, из года в год 
наблюдается строгое повторение 
одного и того же тренда для каждо-
го из рассматриваемых ИА. В январе 
крупнейшие информационные агент-
ства России выпускают наименьшее 
число заметок (за рассматриваемый 
период — около 10,5  тыс. в сред-
нем), затем на протяжении трех ме-
сяцев наблюдается поступательный 
рост числа новостей: в феврале это 
около 12,2 тыс., в марте — 13,5 тыс. 
и порядка 14 тыс. — в апреле. Затем 
в мае наблюдается спад до 13  тыс., 
что выше показателя февраля, но все 
же ниже марта.

Первые два летних месяца де-
монстрируют разнонаправленную 
динамику. В июне МИА «Россия 

сегодня» и ТАСС увеличивают чис-
ло информационных сообщений на 
своих лентах по сравнению с маем 
(до, соответственно, 13,8  тыс. и 
13,2 тыс.), в то время как Интерфакс 
остается на том же уровне и даже 
несколько уменьшает свои сред-
ние ежемесячные показатели (до 
примерно 12,5  тыс.). В июле МИА 
демонстрирует небольшой спад до 
13,6 тыс., ТАСС остается на том же 
уровне, Интерфакс слабо растет до 
12,6 тыс.

Август показывает скоорди-
нированный спад. Число заметок 
уменьшается для каждого из ИА при-
мерно до уровня февраля — около 
12,2 тыс. (МИА — 12,6 тыс., ТАСС — 
12,2 тыс., Интерфакс — 12 тыс.).
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Начало осени демонстрирует за-
метный рост до октября, однако он 
тоже неодинаков для рассматрива-
емых ИА. В сентябре МИА «Россия 
сегодня» растет почти до показа-
телей «своего» апреля (14,2  тыс.), 
ТАСС — почти до марта (13,4 тыс.), 
а Интерфакс возвращается к своему 
уровню июня-июля (12,5  тыс.). За-
тем в октябре точки графика почти 
сходятся на показателе 13,2  тыс., в 
ноябре вновь наблюдается скоор-
динированный спад почти на тысячу 
сообщений в месяц (до, в среднем, 
12,2  тыс.). И, наконец, в декабре 
снова наблюдается скоординирован-
ный рост до «мартовского» среднего 
показателя в районе 13,5–13,6 тыс.

Полученные данные свидетель-
ствуют, что из года в год в новостном 
поле ИА повторяется одна и та же 
тенденция: число новостей, которые 
выпускают на свои ключевые ленты 
агентства, зависит от конкретного 
месяца и его места в годовом но-
востном цикле. Несмотря на то, что 
год от года для каждого из агентств 
данные варьируются, очевидно, что 
в целом основные пики приходятся 
на апрель, сентябрь и декабрь, а са-
мые заметные спады — на январь, 
май, август и ноябрь. Учитывая, что 
рассматриваемые ИА являются ос-
новными поставщиками новостей 
для российских СМИ, по полученным 
данным можно судить не только о 
работе агентств, но и о наполнении 
новостного поля России в целом.

Объективное число поставляе-
мых новостей, по нашему мнению, 
влияет на материалы СМИ. Неболь-
шое их количество в январе не озна-
чает, что СМИ перестают готовить 
свои информационные продукты в 
соответствии с редакционным ци-
клом, поскольку число поставляе-
мых ИА новостей значительно пре-
восходит то число, которое в итоге 
отбирается для подготовки материа-

ла (ТВ, радио, электронные СМИ, пе-
чатные издания). Но содержание ма-
териалов изменится: для ТВ это, по 
нашей гипотезе, означает более ве-
роятное появление так называемых 
сюжетов-«бантиков» в новостях, ко-
торые повествуют, например, о ра-
боте зоопарка; свои особенности в 
подготовке журналистских продук-
тов должны быть и у других перечис-
ленных категорий СМИ.

Отдельно остановимся на очевид-
ной связи между числом новостей 
и числом рабочих дней. Во-первых, 
несмотря на то, что агентства рабо-
тают в режиме 24/7, и даже в ново-
годнюю ночь в ньюсрумах остается 
дежурная смена и новости продол-
жают выходить, число выпущенных 
материалов зависит от числа гото-
вящих их журналистов. Во-вторых, 
новости тесно связаны с графиком 
ньюсмейкеров, то есть с работой 
лиц, органов власти, организаций, 
которые сообщают новости, а также 
работой пресс-служб. Фактически 
графики отражают не только пери-
одические колебания новостного 
поля, но и закономерности развития 
политического и социокультурного 
медиапространства страны.

Рисунок  3 демонстрирует эту 
связь. Левая ось Y (красная линия) 
построена на основе данных о сред-
нем числе новостных сообщений, вы-
шедших за каждый указанный месяц 
для всех трех ИА за весь исследуе-
мый период, и повторяет график на 
рис. 1. Правая ось Y (синяя линия) от-
ражает среднее число рабочих дней 
в указанный месяц с 2010 по 2015 г. 

Если учитывать, что летние ме-
сяцы — июль и август — связаны с 
сезоном отпусков, что накладывает 
отпечаток на работу ньюсмейкеров 
и журналистов (и на внимание ау-
дитории к материалам), становится 
понятным небольшой спад в июле и 
крупный «провал» — в августе. Ве-
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личина подъема в сентябре объясня-
ется возвращением к работе сотруд-
ников редакций и ньюсмейкеров, 
а также общим ростом интереса к 
общественной жизни.

Связь новостей с сезонным фак-
тором отмечалась и ранее. Так, 
исследователь из МГУ имени М. 
В. Ломоносова Т. С. Черевко в дис-
сертации, посвященной имиджевой 
составляющей в теленовостях [16], 
анализирует свыше 360 воскресных 
итоговых выпусков новостей на трех 
федеральных телеканалах (с лета 
2008 по лето 2011 г.). Каждый но-
востной сюжет был подвергнут кон-
тент-анализу и отмечен одним или 
несколькими имиджевыми марке-
рами. Автор, справедливо полагая, 
что соотношение маркеров варьи-
руется за более короткие, чем год, 
промежутки, за единицу градации 
выбирает сезон (3 месяца) и прихо-
дит к выводу о сезонных изменениях 
общего числа имиджевых маркеров: 
минимальное их число приходится 
на летние периоды, а максималь-
ное — на осенние и весенние пери-
оды [16,  с.  127]. При этом Черевко 
отмечает закономерность: осенью 
темы социального блока сконцен-
трированы вокруг здравоохранения 

и благосостояния граждан, в то вре-
мя как весной актуализируются во-
просы ЖКХ. Отметим, что итоговые 
выпуски новостей выходят строго по 
графику и имеют свой хронометраж 
в рамках сетки вещания, потому о 
напряженности новостного поля су-
дить по одному лишь числу сюжетов 
или их длительности нельзя. Однако, 
на наш взгляд, содержание телено-
востей, ставшее предметом анализа 
в указанной работе, позволяет кос-
венно судить о закономерностях, ко-
торые являются общими для новост-
ного поля в целом.

Наконец, значительное влияние 
ежедневных, «рутинных» практик 
работы редакций на информацион-
ную сферу было описано в классиче-
ской работе П. Шумейкер и С. Риса 
Mediating the Message [17]. Авторы 
отмечают, что такие складывавши-
еся десятилетиями практики (media 
routines) выполняют ряд важных 
функций, позволяющих организо-
вать работу коллектива журналистов 
как отлаженного механизма по под-
готовке материалов. Более того, 
работа новостных тележурналистов 
небезосновательно сравнивается с 
«фабрикой» [17, с.  103] и поясняет-
ся, что такие практики важны и не-

Ïóáëèêàöèè Ðàáî÷èå äíè

14 000

13 000

12 000

11 000

10 000

ß
íâ

àð
ü

Ô
å
âð

àë
ü

Ì
àð

ò

À
ïð

å
ëü

Ì
àé

È
þ

íü

È
þ

ëü

À
âã

ó
ñò

Ñ
å
íò

ÿá
ð
ü

Î
êò

ÿá
ð
ü

Í
î
ÿá

ð
ü

Ä
å
êà

á
ð
ü

25,0

22,5

20,0

17,5

15,0

Ñ
ð
å
ä
íå

å
 ÷

èñ
ëî

 í
î
âî

ñò
å
é

èç
 ò

ð
å
õ 

È
À

Ñ
ð
å
ä
íå

å
 ÷

èñ
ëî

 ð
àá

î
÷è

õ 
ä
íå

é
â 

ì
å
ñÿ

ö
å

Рис. 3. Колебания новостного поля в течение года связаны  
со средним числом рабочих дней в месяце
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обходимы, ими пронизаны все ста-
дии работы над медиатекстом. Тем 
не менее, П.  Шумейкер и С.  Рис 
замечают, что они играют и отри-
цательную роль: зачастую сотруд-
ники редакций, полагаясь на такие 
предписанные модели и свое пони-
мание, как и что передавать ауди-
тории, могут оставить без внимания 
важные для общества события, по-
скольку сообщить сразу обо всем 
невозможно ввиду ограниченности 
ресурсов, и не в последнюю оче-
редь — времени. События, которые 
случились за рамками рабочего дня, 
имеют меньше шансов на освещение 
[17, с. 114–115]. «Журналисты ищут 
совпадающие, удобные новости, как 
можно ближе к дедлайну. Новости 
должны “случаться” в особое вре-
мя — в течение “новостного дня” 
журналистов», — цитируют авторы 
книги точное замечание на этот счет 
профессора журналистики Колум-
бийского университета Майкла Скад-
сона (Michael Schudson).

Такая постановка вопроса гово-
рит о том, что в рамках полученных 
нами данных о новостном поле в раз-
резе года мы видим не только спады 
новостной активности, но и потенци-
альные «лакуны», когда случившиеся 
события могут быть незаслуженно 
обойдены вниманием ИА, а, следо-
вательно, имеют меньше шансов по-
лучить широкий резонанс в СМИ.

НЕДЕЛЬНЫЕ И СУТОЧНЫЕ 
КОЛЕБАНИЯ НОВОСТНОГО ПОЛЯ

Разница между числом новостей, 
выпущенных в будний день и в вы-
ходной, наглядно проиллюстрирова-
на рис. 4, который демонстрирует 
недельную динамику колебаний 
новостного поля. Выбранный пери-
од — с 1 октября по 5 ноября 2015 г. 
«Провалы» на графике соответству-
ют субботе и воскресенью (3–4, 
10–11, 17–18, 24–25 октября, а так-
же 31  октября — 1 ноября и празд-
ничному дню 4 ноября, выпавшему 
на среду).

Рис. 4. Недельные колебания новостного поля в октябре 2015 г.  
Регулярные падения кривой на графике соответствуют выходным  

и праздничным дням. Суббота 31 октября выпадает из общего тренда  
из-за катастрофы А321 над Египтом
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Показательно, что на графике 
меньшего масштаба заметны ко-
лебания поля, связанные с конкрет-
ными событиями, которые оказали 
существенное влияние на обычный 
недельный цикл. 31 октября 2015  г. 
произошла авиакатастрофа россий-
ского лайнера А321 над Египтом, 
которая позже в ноябре была квали-
фицирована как теракт. Характер-
ный «провал» на графике заметно 
меньше предыдущих (300–600 сооб-
щений против обычных для субботы 
200–400), причем не только в суббо-
ту, 31 октября, но и в воскресенье, 
1  ноября. Это прямое следствие 
того, что в этот день возникло возму-
щение новостного поля. Следует от-
метить также, что в связи с катастро-
фой дежурные смены агентств были 
усилены, к работе привлекались до-
полнительные сотрудники.

Помимо недельных колебаний, 
существуют также и суточные коле-
бания новостного поля. Однако для 
их выявления нами не использовались 
возможности СКАН ввиду ограни-
ченности функционала системы по 
подсчету заметок за интервал вре-
мени в 60 минут. Применялся прямой 

подсчет заметок в новостном терми-
нале (веб-приложении для отобра-
жения новостной ленты).

Сбор материала для анализа (рис. 
5) проводился следующим образом: 
вручную подсчитывалось число пу-
бликаций за каждый час на двух лен-
тах Интерфакса («Новости Интерфак-
са» и «Экспресс») за период с 6 по 
14 апреля 2013 г. (6–7 и 13–14 апре-
ля — выходные), отдельно считались 
заметки с пометкой «молния», «экс-
пресс» и обычные новости, и не учи-
тывались сообщения технического 
характера — например, техповторы, 
анонсы, обзоры прессы и т. п.

Метод позволил определить, что 
в течение суток новостное поле так-
же подвержено колебаниям: в ноч-
ные часы по московскому времени 
наблюдается заметный спад до нуля 
или до всего нескольких сообщений в 
час, в то время как днем и особенно 
вечером выходит до 50–60 сообще-
ний в час. При этом появление на 
ленте «молний» и «экспрессов» зача-
стую связано с пиками графика (в том 
числе потому, что вслед за выходом 
«молнии» на ленте обязательно по-
явится «экспресс» и обычная новость 
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Рис. 5. Колебания новостного поля, выявленные методом прямого подсчета 
новостных сообщений на ленте Интерфакса за период с 6 по 14 апреля 2013 г.  
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так и суточные колебания поля
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в соответствии с информационным 
стандартом Интерфакса [18]). 

Так же, как и в случае с недель-
ным циклом, пики графика обуслов-
лены реальной новостной картиной 
дня: например, нехарактерный пик 
для субботы (6 апреля 2013 г.) связан 
с новостями из Алма-Аты о перего-
ворах между «шестеркой» стран-
посредников и Ирана по иранской 
ядерной проблеме и заявлениями 
МИД РФ с критикой позиции секре-
тариата ООН о расследовании воз-
можного применения в Сирии ядер-
ного оружия в марте 2013 г.

Сделаем еще один важный вы-
вод на основе последнего графика: 
новостное поле России сосредото-
чено вокруг московского часового 
пояса. Несмотря на то, что в ночные 
часы Дальний Восток продолжает 
поставлять новости, их число мало 
по сравнению с тем объемом, что 
поставляют регионы Центральной 
России и в особенности Москва. Это 
объясняется сразу несколькими фак-
торами: расположением в Москве и 
Санкт-Петербурге основных органов 
исполнительной, законодательной 
власти и судов, где идут резонансные 
процессы, большим числом корре-
спондентов Интерфакса в Москве, а 
также тем, что значительное число 
подписчиков агентства также нахо-
дятся в Москве. В этой связи многие 
новости, поступившие в Интерфакс 
поздним вечером и ночью, согласно 
практике агентства, выпускаются или 
повторяются утром в 7:00-8:00 мск. 
Кроме того, «ночная смена» агент-
ства намного меньше дневной, что 
также говорит об очевидной связи 
числа заметок с числом готовящих их 
журналистов.

ВЫВОДЫ
Проведя анализ представленных 

статистических данных, и принимая 
во внимание, что новостное поле ин-

формационных агентств России мо-
жет быть рассмотрено как отраже-
ние новостного поля России в целом, 
мы делаем следующие выводы:

1. Новостное поле подвержено 
периодическим колебаниям: еже-
годным, недельным и суточным, ко-
торые влияют на объем новостного 
журналистского текста, появляюще-
гося в поле за период времени.

2. Цикличность новостного поля 
обусловлена численностью сотруд-
ников редакций, обеспечивающих 
выход новостей, доступностью клю-
чевых ньюсмейкеров и вниманием 
подписчиков и аудитории к событиям 
в России и в мире.

3. Крупные события в России и в 
мире оказывают наибольшее влия-
ние на суточные циклы новостного 
поля, меньшее влияние — на недель-
ный цикл и слабо влияют на годовой 
цикл. Это говорит об известном кон-
серватизме как новостного поля Рос-
сии, так и медиапространства страны 
в целом.

4. Более точные данные о дина-
мике изменений новостного поля 
могут быть получены при анализе 
методом прямого подсчета сообще-
ний, выходящих на лентах ИА за кон-
кретный час, с учетом публикаций с 
пометками «Срочно», «Молния» и 
«Экспресс». Главный минус метода 
заключается в его трудоемкости.

5. Цикличность новостного поля 
влияет на то, насколько полно будут 
представлены события дня в зависи-
мости от фазы цикла. Спады на гра-
фиках каждого из циклов показыва-
ют периоды, когда вероятность того, 
что важное событие останется неза-
меченным или не получит должного 
освещения в СМИ, повышается.

Выявленные закономерности, по 
нашему мнению, раскрывают такие 
принципиальные синергетические ха-
рактеристики новостного поля, как 
его нелинейность, отражающуюся в 



78 ISSN 2308-6203

Theoretical and Practical Issues of Journalism, 2016, vol. 5, no. 1, pp. 67–80

периодических временных колебани-
ях, наличие резонансных пиков наи-
большей активности, его постоянную 
обновляемость, которая, тем не ме-
нее, носит отчетливо упорядоченный 
характер, что открывает возможно-
сти для появления прогнозов состо-
яния новостного поля с учетом вы-
явленных периодических колебаний. 
В перспективе исследования его ме-
тодологию и полученные наблюде-
ния можно распространить на медиа-
пространство России в совокупности. 

Мы считаем, что с совершенствова-
нием методики, накоплением эмпи-
рических данных, благодаря учету 
периодических колебаний не только 
новостного поля России в целом, но 
также и отдельных секторов поля 
(образование, политика, экономика, 
происшествия и др.) возможно полу-
чить системную модель новостного 
поля как синергетического объекта, 
являющегося, в свою очередь, ча-
стью глобального медиапростран-
ства страны.
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