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МЕДИАПУБЛИЧНОСТЬ КАК ФАКТОР  
СОЦИАЛЬНОГО СОЗИДАНИЯ

Аннотация. В статье обсуждаются проблемы формирования мо-
дели информационного импульсно-волнового взаимодействия обще-
ства и СМИ в системе социального созидания, выдвинутые А.П.  Су-
ходоловым и его соавторами; характеризуются системные качества 
медиапубличности как фактора социального созидания на современ-
ном цивилизационном этапе. Медиапубличность изучается как инфор-
мационный феномен, тесно связанный с социальным творчеством, с 
созидательностью общественной практики, с интеллектуальным взаи-
модействием в обществе, обеспечивающими единство сознания и дей-
ствия в социуме, с обогащением интеллекта аудиторных групп на ос-
нове непрерывно обновляемой медиареальности в информационном 
потенциале СМИ.
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SOCIAL CREATION AND MEDIA PUBLICITY

Abstract. The article discusses the problems of formation of a model of 
informational impulse-wave interaction of society and mass media within a 
system of social creativity, which were suggested by A.P.  Sukhodolov and 
co-authors, as well as characterizes systematic properties of media publicity 
as a factor of social creativity on the current civilization stage. Media publi
city is analyzed as an informational phenomenon closely related to social art, 
to creativity of social practice, to interaction within society providing unity of 
thought and action, to intellectual interaction within a society, to enrichment of 
the intellect of audience groups based on continuously updated media reality 
in the informational potential of mass media.
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О создании модели 
информационно-волнового 
взаимодействия СМИ 
и общества: поиски и 
проблемы
В современной научной литера-

туре все активнее утверждается не-
обходимость системного и синерге-
тического подходов в медийных ис-

следованиях. Об этом пишут многие 
авторитетные специалисты, в том 
числе Е.Л.  Вартанова, С.Г.  Корко-
носенко, А.С.  Пую, А.П.  Суходолов, 
М.П.  Рачков [1–4]. О важности си-
стемного анализа взаимодействия 
медиа и общества размышляют в 
своих публикациях и авторы данной 
статьи [5–7].
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Для характеристики целостности 
медиасистемы больше внимания 
стало уделяться изучению ее си-
стемных качеств, основой которых 
является медиапубличность соци-
альной практики [8–11]. Дефицит 
публичности рождает разрыв между 
интеллектуальным потенциалом об-
щества, обогащаемым социальным 
творчеством, и информационным 
полем СМИ, которое его отражает 
и предлагает широким аудиторным 
общностям. В результате интел-
лектуальные ресурсы социальной 
практики не обновляются в должной 
мере новыми возможностями обще-
ственного развития. Возникает рас-
согласованность между реальны-
ми интеллектуальными ресурсами, 
которыми располагает социальная 
практика, и интеллектуальным по-
тенциалам, который возникает в 
процессе социального творчества, 
но не отражается в полной мере в 
медиакартине мира всей социаль-
ной общности, активно не влияет 
на совершенствование процессов 
освоения и преобразования мира в 
рамках субъективного фактора ци-
вилизационного развития.

Главный вывод состоит в том, 
что для системных характеристик 
медиасферы необходимо сомкнуть 
в единую цепь все звенья систем-
ного анализа медиа, и прежде всего 
ее интегративную целостность с ее 
функциональной, структурной, ор-
ганизационно-технологической, эко-
номической, аудиторной и другими 
целостностями [12–14].

А.П.  Суходолов, И.В.  Анохов и 
В.А.  Маренко в статье «Информа-
ционное импульсно-волновое взаи-
модействие СМИ и общества», опу-
бликованной в журнале «Вопросы 
теории и практики журналистики», 

исследуют актуальные проблемы 
медиапубличности и факторы опти-
мизации медиасистемы как инстру-
мента социального созидания в па-
радигме соотнесенности информа-
ционных и импульсно-волновых ме-
ханизмов взаимодействия средств 
массовой информации и социума 
[15]. Анализ модели информацион-
но-волнового взаимодействия СМИ 
и общества, предпринятый автора-
ми, представляется весьма акту-
альным, многие подходы к исследо-
ванию данной модели, связанные 
с применением научных категорий, 
которые используются естествен-
ными науками, для изучения воз-
действия на социальные процессы, 
можно назвать прорывными. Однако 
ключевым достоинством представ-
ляется то, что в статье ставится важ-
ная научная и социальная задача, 
которая носит междисциплинарный 
характер и требует безотлагательно-
го анализа. По сути, авторы ставят 
насущные задачи, которые пред-
стоит решать научному сообществу, 
объединенным силам исследовате-
лей из разных сфер гуманитарных и 
естественных наук. Безусловно, на 
этом пути возникнут трудности, свя-
занные в том числе с такими факто-
рами, как недостаточная исследо-
ванность соотношения реальных и 
потенциальных (непроявленных) ин-
формационных воздействий, в том 
числе метаинформационных [16], 
нерасчлененность информационно-
го поля, пополняемого помимо СМИ 
из самых разных источников, и ряд 
других. Актуальным на следующих 
этапах исследования представляет-
ся поиск способов разделения со-
отнесенных во времени и простран-
стве физических, эмоциональных, 
интеллектуальных и ценностных по-
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токов, определение этих понятий, а 
также выделение ограниченных во 
времени импульсно-волновых ин-
формационных воздействий в свя-
зи со сложностью наложения друг 
на друга разных временных циклов: 
крупных (цивилизационных), сред-
несрочных и более коротких, опера-
тивных, выявления их эффектов и 
воздействий. На данном этапе, как 
нам кажется, направление иссле-
дований и концепция, сформулиро-
ванные авторами статьи, позволяет 
вывести медиаисследования в этой 
сфере на совершенно новый уро-
вень осмысления.

Ключевые тезисы статьи А.П. Су-
ходолова, И.В.  Анохова и В.А.  Ма-
ренко, в частности, связанные с 
феноменом социального созидания, 
подтолкнули авторов данной статьи 
к необходимости более глубокого 
осмысления данного явления, фор-
мулирования методологических под-
ходов к проблеме социального сози-
дания.

Социальное созидание 
как итог информационно-
волновых взаимодействий
Социальное созидание  — важ-

нейшее понятие, связанное с субъ-
ективным фактором цивилизаци-
онного развития общества, с обще-
ственной практикой. Оно является 
необходимым звеном в определении 
характера целостности медийной 
системы. Многие авторы называют 
созидание важнейшей чертой по-
знания и творчества. И познание, и 
созидание — суть творчество. Сози-
дание не только и не просто высшая 
из известных человеку форм изме-
нения реальности, но и построение 
этой реальности на идеальной жела-
емой основе [17].

Социальное созидание  — это 
сложная система, которой в услови-
ях современного цивилизационного 
этапа предстоит существенным об-
разом укрепить единство сознания 
и действия, и прежде всего един-
ство самодвижения общественного 
интеллекта и самодвижения обще-
ственной практики. Медиапублич-
ность в обеспечении этого единства 
играет важную роль. В современных 
условиях социальное творчество 
все в большей степени начинает об-
ретать массовый характер. В этих ус-
ловиях информационное поле СМИ 
призвано в полной мере вбирать в 
себя все акты созидательной дея-
тельности, социального творчества 
как интеллектуальные, аксиологи-
ческие и поведенческие ресурсы в 
форме медиасообщений (тексты в 
жанрах журналистики, произведения 
науки и искусства, мнения и опыт из 
различных реальностей  — эконо-
мической, политической, научной, 
художественной, образовательной и 
др. И прежде всего — повседневной 
реальности).

Созидательность социальной 
практики, по мнению исследовате-
лей, в значительной мере зависит от 
того, насколько полно информаци-
онно-волновой процесс охватывает 
циклы создания, освоения и при-
менения на практике создаваемых 
интеллектуальных ресурсов [15]. 
Информационно-волновой характер 
интеллектуального взаимодействия 
в социальной практике состоит в 
том, что социальное творчество в 
ней непрерывно рождает новые ак-
ты творческого созидания, которые 
содержат общественную необходи-
мость сообщения о каждом таком 
акте социального творчества широ-
кой общественности, обсуждения 
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в дискурсивном пространстве ха-
рактера ее влияния на социальную 
практику, моделирования процессов 
социального созидания в настоящем 
и будущем.

Завершение процесса освоения 
творчества происходит тогда, когда 
завершается ее типизация в различ-
ных социальных практиках, ее осво-
ение в рамках этих практик, переход 
в устойчивый процесс повседневной 
практики. В этом состоит информа-
ционно-волновой характер интел-
лектуального взаимодействия в со-
циуме [15].

Социальное созидание  — важ-
ный фактор обновления результа-
тов социальной практики в процес-
се интеллектуализации общества, 
преодоления препятствий цивили-
зационного развития. Современный 
этап требует массовости социально-
го творчества. Однако возможность 
обеспечения коллективности этого 
творчества оставляет желать луч-
шего, а достижение успеха на этом 
пути возможно лишь при развитии 
системы интеллектуального взаимо-
действия в социуме, в том числе по-
вышении роли в ней медиапублич-
ности.

Характеристики динамичной 
медиареальности
Повседневность как социальная 

реальность является изменяющей-
ся реальностью [18]. Медиапублич-
ность призвана объединить устойчи-
вые процессы, происходящие в ней, 
с изменчивостью, которую рождают 
условия жизни общества. В рамках 
социального творчества, социаль-
ной практики это означает, что ме-
диапубличность реализует своими 
структурными образованиями, пре-
жде всего такими, как авторская, 

редакторская, аудиторная общ-
ности, медиареальность, медиа-
картина мира, важнейшие функции 
инфосферы, которые делегированы 
обществом медиасфере [19].

Интеллектуальное взаимодей-
ствие посредством медиа носит 
институциональный характер. Все 
интеллектуальные достижения лич-
ности, различных групп, организа-
ций оцениваются с позиций обще-
ственных интересов, вовлекая в 
познавательный, аксиологический и 
проективно-поведенческий процес-
сы представителей теории и практи-
ки, науки и производства, политики 
и экономики, всех разновидностей 
культуры. И только те из них, кото-
рые соответствуют этим интересам, 
могут быть отнесены к интеллекту-
альному потенциалу общества. В 
эти процессы наблюдаемости, объ-
ясняемости, сообщаемости со сто-
роны широкого круга общественных 
сил в сотрудничестве с редакциями 
СМИ включены благодаря медиа-
пространству все виды, формы и 
уровни общественного сознания.

На основе этого взаимодействия 
происходит интеллектуализация 
общества. Стремительное возраста-
ние доли и важности инноваций в со-
временном обществе сопровождает-
ся интеллектуализмом повышенного 
уровня. Речь идет о коренном изме-
нении отношения разума к реаль-
ности [20].

То необходимое, что выраба-
тывает разум для осуществления 
успешного воздействия на реаль-
ность социальную: экономическую, 
политическую и др., должно быть 
отражено и осмыслено коллективно 
в дискурсном пространстве медиа и 
репрезентировано в сознании ауди-
торных групп. Репрезентировано для 
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того, чтобы создаваемый совмест-
ными усилиями членов общества 
его интеллектуальный потенциал 
становился реальной информацией 
в медиакартине мира личности, раз-
личных социальных общностей, со-
циальных пространств.

Системная закономерность ме-
диапубличности состоит в том, что-
бы содержание совокупности интел-
лектуальных ресурсов социальной 
практики, рожденных в ее отдельных 
звеньях, — знаниевых, аксиологиче-
ских, организационно-управленче-
ских и других, были сначала осво-
ены общественным интеллектом, 
а затем активно обновляли собой 
материальное и духовное производ-
ство.

Интегративная функция меди-
апубличности состоит в том, что-
бы обеспечить информационными 
ресурсами медиа интеллектуаль-
ность социальной практики. Функ-
циональная целостность медиапу-
бличности вбирает в себя широкую 
совокупность функций.

В медиапространстве, подчер-
кивают исследователи, действуют 
активно функции управленческого 
цикла по отношению ко многим про-
цессам, происходящим в этом про-
странстве [21]. Это:

– исследовательские функции, 
предшествующие принятию редак-
ционных решений;

– функции принятий решений; 
– функции реализации решений;
– функции учета и контроля за 

выполнением решений.
Познание этой изменчивости, 

оценка ее влияния на устойчивые 
общественные тенденции, пред-
ложение новых способов освоения 
мира, моделей поведения, органи-
зации этих процессов,  — все это в 

форме сообщений обновляет ре-
сурсы общественного интеллекта, 
материализованные в медиатексте с 
целью его освоения различными ау-
диторными группами. Медиареаль-
ность — это организованный, упо-
рядоченный интеллектуальный 
ресурс, информационный потен-
циал СМИ, включающий в себя те 
достижения общества, которые уже 
освоены участниками социальной 
практики, используются ими в своей 
практической деятельности. Как не-
прерывно обновляемый, организуе-
мый общественный интеллект, меди-
ареальность должна быть адекватна 
тем ресурсам, которые непрерывно 
возникают в практике социального 
творчества [15].

Социальное созидание — это не 
только процесс, осуществляемый в 
рамках социальной практики, но и 
интегративный результат этой прак-
тики, связанный с самодвижением 
социального творчества в ней.

Интеллектуальное взаимодей-
ствие в рамках медиапростран-
ства  — это коллективность процес-
сов:

– самонаблюдения общества за 
всеми актами социального творче-
ства в ходе социальной практики;

– самоосмысления этих актов 
как актуальных событий социаль-
ной практики в рамках создаваемых 
СМИ дискурсивных пространств;

– объяснения результатов со-
циального творчества в форме ме-
диасообщений, поступающих в ре-
дакции и распространяемых через 
медиапространство; 

– сообщаемости между участ-
никами социальной практики на ос-
нове медиакоммуникаций [19].

Исследования современной жур- 
налистики не могут быть результа-
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тивны без анализа характера транс-
формации ее целостности в соответ-
ствии с наступающим этапом циви-
лизационного развития. Обществен-
ный интеллект на современном 
цивилизационном этапе испытыва-
ет необходимость в значительном 
росте коллективности социального 
творчества [22]. Это означает пре-
жде всего, что отдельные результа-
ты социального творчества в сферах 
экономической, политической, науч-
ной, образовательной, художествен-
ной и других реальностей, достига-
емые личностью, различными общ-
ностями людей, организациями, при-
званы становиться достоянием все-
го общества, а также его различных 
социальных пространств и, в первую 
очередь, обеспечивать создание 
потенциального общественного ин-
теллекта как целостного образова-
ния, вбирающего в медиатекст СМИ 
важнейшие интеллектуальные ре-
зультаты социального творчества, 
достигнутые в процессе социальной 
практики. В этих условиях медиа-
реальность, создаваемая в рамках 
журналистики, обретает всеобщую 
значимость как существенный фак-
тор интеллектуализации общества, 
обеспечения целостного объеди-
нения единичного, особенного и 
всеобщего в познавательных, ак-
сиологических и поведенческих 
процессах социальной практики1.

1 Всеобщее представляет собой такое 
исходное основание, которое обусловлива-
ет тотальность многообразных явлений дей-
ствительности. Всеобщее есть единство в 
многообразии тех или иных фактов реально-
сти, которые реализуются в виде тенденции, 
объединяющей богатство и многообразие 
явлений действительности в систему, в еди-
ное целое. Всеобщее представляет собой, 
прежде всего, становящуюся реальность, 
осуществляющуюся в окружающей действи-

Оптимальность медиареаль-
ности  — это обеспечение коллек-
тивности процессов социального 
творчества на базе оптимально 
сформированного медиапростран-
ства как структурного образования, 
служащего реализации функций 
медиасистемы. Эта коллективность 
состоит прежде всего в том, чтобы 
достижения отдельных творцов но-
вого, передового, более совершен-
ного становились достоянием всех 
участников социального прогресса. 
А для этого необходимо, чтобы об-
щественный интеллект, обретающий 
в медиареальности адекватность 
обновляемому интеллектуальному 
потенциалу общества, обеспечивал 
согласованность интеллектуаль-
ных действий [23].

Необходимо непрерывное оп-
тимальное обновление ресурсов 
потенциального общественного ин-
теллекта, который непрерывно обо-
гащается через медиапространство 
и становится реальным обществен-
ным потенциалом в сознании мас-
совой аудитории, в ее медиакартине 
мира, делающей потенциальную 
информацию реальной. Дефицит 
публичности современной социаль-
ной практики состоит прежде всего в 
дефиците публичности социального 
творчества и сопровождающего это 
творчество массового информаци-
онного процесса.

Различные аспекты публичности, 
медиатизации публичного простран-
ства анализировались многими за-
рубежными исследователями [24]. 
В соответствии с подходом, пред-
ложенным Ю.  Хабермасом, термин 
имеет два варианта  — publicity от-
тельности в форме факта, который обуслов-
ливает единство в многообразии других фак-
тов окружающей действительности [25].
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носится к принципу и логике предо-
ставления чего-либо открытому для 
публичной оценки, publicness ис-
пользуется для обозначения харак-
теристики объекта с точки зрения 
открытости, включенности и особен-
ностей восприятия [26]. Анализ про-
цессов медиатизации публичного 
пространства (public space) также 
является актуальным направлением 
в современных исследованиях [27].

Медиапубличность в осущест-
влении социального созидания игра-
ет важнейшую роль. Социальное 
созидание  — это освоение и пре-
образование социальной практикой 
мира на основе единства сознания и 
действия. Медиапубличность объе-
диняет два этих процесса в ходе са-
модвижения социальной практики.

Первый из них  — это самона-
блюдение общества за результата-
ми обновления социальной практики 
на основе непрерывно возникаю-
щих в ней актов созидания. К это-
му процессу подключены творчески 
активные силы из всех социальных 
реальностей  — экономической, по-
литической, научной, художествен-
ной, образовательной и др. В нем 
участвуют представители различных 
способов освоения мира, в том чис-
ле теоретического, художественно-
го, практического и др. В их числе 
и журналистская деятельность как 
один из способов освоения мира [28; 
29].

На основе медиатекстов, про-
изведений СМИ обеспечивается 
репрезентация интеллектуальных 
ресурсов, важнейших актов соци-
ального творчества в информаци-
онном поле СМИ. Медиареальность 
этих сообщений должна состоять в 
том, чтобы создаваемый и обновля-
емый информационный потенциал 

был активным фактором обновле-
ния общественного интеллекта в 
соответствии с развитием условий 
жизни общества, условий совре-
менного этапа цивилизационного 
развития [30]. Непрерывно обнов-
ляемый общественный интеллект — 
это результат коллективных усилий 
участников социальной практики, 
непрерывно рождаемых социаль-
ным творчеством личности, других 
субъектов экономической, политиче-
ской, научной, художественной, об-
разовательной и иных реальностей. 
Общественный интеллект выступает 
как фактор оптимизации настоящего 
социальной практики, конструирова-
ния ее будущего. В рамках повсед-
невной реальности современного 
общества обеспечить непрерывное 
обновление общественного интел-
лекта, адекватно и синхронно рож-
даемого социальным творчеством, 
невозможно без соответствующего 
медиапространства как структурного 
образования, обеспечивающего ре-
ализацию функций общественного 
интеллекта, регулирующих непре-
рывное обновление, самодвижение 
в условиях развивающейся, меняю-
щейся социальной практики [31].

Первейшее из них — это харак-
теристика целостности медиа как 
системного объекта. Многие из авто-
ров, в том числе и современные, на-
зывают интегративным результатом 
функционирования медиасистемы 
создаваемую ею публичность со-
циальной практики, возникающую 
на основе функционирования ме-
диапространства. Оптимальное ме-
диапространство как структурный 
инвариант медиасистемы создает и 
непрерывно обновляет:

– медиареальность как инфор-
мационный потенциал медиасисте-
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мы, вбирающий в себя всю совокуп-
ность медиасообщений, создавае-
мых на базе результатов социально-
го творчества в рамках социальной 
практики как цивилизационного про-
цесса и включающих все наиболее 
актуальные знаниевые, аксиологи-
ческие и поведенческие ресурсы, 
рождаемые в ней. По сути  — это 
непрерывно обновляемый интеллек-
туальный потенциал общества, ре-
презентируемый в форме медийных 
сообщений;

– медиакартину мира как репре-
зентацию медиареальности в инди-
видуальном сознании личности и в 
коллективном сознании аудиторных 
групп, общества в целом. В процессе 
освоения потенциальная информа-
ция преобразуется в реальную, при-
званную обеспечивать согласован-
ность интеллектуальных действий в 
рамках субъективного фактора ци-
вилизационного развития [32].

Оптимальная медиареальность 
с точки зрения интеллектуализации 
общества состоит в адекватном от-
ражении в содержании медиа не-
прерывно обновляемых интеллек-
туальных результатов социального 
творчества в рамках социальной 
практики. Это одна из сторон ме-
диапубличности, связанной с ре-
презентацией в информационном 
поле медиа различных социальных 
реальностей  — экономических, по-
литических, научных, образователь-
ных, художественных и др.

Имеющийся здесь дефицит пу-
бличности, как показывают наши ис-
следования, весьма значителен. Об 
этом говорит проведенный на фа-
культете журналистики МГУ целый 
ряд исследований региональных 
и локальных СМИ. Многие авторы 
справедливо пишут, что медиаре-

альность наших дней существенно 
искажает в своей репрезентации 
существующую социальную реаль-
ность. Это искажение, по нашему 
мнению, состоит прежде всего в том, 
что она искажает результаты соци-
ального творчества, которые достиг-
нуты в рамках субъективного факто-
ра цивилизационного развития.

Медиареальность не может быть 
адекватна всей совокупности по-
вседневных действий, которые со-
вершаются в обществе. Многие дей-
ствия в социальной практике имеют, 
по мысли Бурдье, устойчивый ха-
рактер, общественной потребно-
сти в их информационном сопрово-
ждении нет. Необходимо наполнять 
медиареальность теми ресурсами, 
которые обновляют общественный 
интеллект на основе результатов со-
циального творчества, связанного с 
заменой устаревших ресурсов но-
выми, содействующими социально-
му прогрессу, которые необходимо 
предлагать социальной практике.

Другая сторона медиапублич-
ности  — потребление, освоение 
содержащихся в ней интеллекту-
альных ресурсов с учетом инфор-
мационных потребностей различных 
аудиторных групп из различных со-
циальных пространств. Эта потреб-
ность в условиях постиндустриаль-
ного процесса стремительно растет. 
Препятствием на этом пути являют-
ся субъект-объектные информа-
ционные отношения2, которые в 
значительной мере присутствуют 
в современной практике медиа. 
Если субъект-субъектные отно-
шения [33] в массовом информа-
ционном процессе представляют 

2 О субъект-объектных отношениях. URL: 
https://proza.ru/2012/04/03/792.
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собой сотрудничество между теми, 
кто производит, распространяет и 
потребляет информацию, то при 
субъект-объектных отношениях ча-
сто преследуются цели манипули-
рования сознанием реципиента, иг-
норируются интересы потребителей 
информации.

Участники авторской деятельно-
сти в рамках СМИ — это непрерывно 
обновляемая общность, образуемая 
в процессе взаимодействия медиа-
системы и ее среды. Средой в дан-
ном случае являются все авторы, 
которые действуют в рамках интел-
лектуального процесса во всех име-
ющихся социальных реальностях. В 
Гражданском кодексе РФ отмечает-
ся, что «автором результата интел-
лектуальной деятельности призна-
ется гражданин, творческим трудом 
которого создан такой результат»3. 
Как показывают проводимые нами 
исследования, оптимальность ав-
торских общностей в значительном 
количестве российских СМИ нахо-
дится в большом дефиците. А от-
сутствие представительности твор-
ческих сил общества в составе авто-
ров медиа — существенный разрыв 
в публичности массмедиа.

Оптимальность авторской дея-
тельности в медиа — это обеспечен-
ность представительности участия в 
интеллектуальном взаимодействии 
общества всех, кто достиг в своем 
творчестве результатов, которые яв-
ляются инновационными и отвечают 
общественному интересу, связанно-
му с удовлетворением обществен-
ных потребностей в их гармоничной 

3 Гражданский кодекс Российской Фе-
дерации. Ч. 4. Ст. 1228 : федер. закон от 18 
дек. 2006 г. : (ред. от 23 мая 2018). URL: www.
consultant.ru/document/.../61d6709b93046543
6b5adb0943843ed28ff5dd8e/ 

связи с потребностями групповыми и 
индивидуальными.

Важнейшая проблема  — тесная 
связь в процессе интеллектуального 
взаимодействия между всеми спосо-
бами освоения действительности. 
Ползучий эмпиризм, недостаточ-
ность аналитичности, научной обо-
снованности, четкой политической 
и правовой направленности, худо-
жественной образности, экономиче-
ской значимости, — все эти негатив-
ные проявления, свойственные со-
временной журналистской практике, 
свидетельствуют о недостаточной 
степени зрелости привлекаемого 
авторского актива и самих журнали-
стов.

Результат интеллектуального 
взаимодействия  — согласованные 
интеллектуальные действия в со-
циуме — может быть достигнут, ес-
ли будет обеспечена организован-
ность процессов интеллектуального 
взаимодействия в обществе. Эту 
организованность призвано обеспе-
чить медиапространство как струк-
турное образование, образуемые в 
ее рамках авторская, редакторская, 
экономическая, правовая и другая 
деятельность с соответствующими 
структурами. 

Заключение
В основе интеллектуального вза-

имодействия в социальной практи-
ке, в социальном творчестве, в соци-
альном созидании лежит тесная вза-
имосвязь отдельного акта созидания 
с социальным созиданием в целом.

Социальное созидание нераз-
рывно связано с общественным ин-
теллектом и его самодвижением, ко-
торое является результатом осмыс-
ления всеми творчески активными 
силами общества значимости для 
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социума создаваемых интеллекту-
альных ресурсов.

Интеллектуальное взаимодей-
ствие как общественная функция 
призвано: 

– обеспечить наблюдаемость со-
циума за актуальной событийностью 
социального творчества с целью вы-
явления актов созидания в социаль-
ной практике;

– обеспечить осмысление этой 
актуальной событийности творче-
ски активными силами общества с 
использованием различных спосо-
бов освоения мира (теоретического, 
духовно-практического, в том числе 
публицистического), осознание ее 
важности в случае ее типизации, ис-
пользования в рамках всей практи-
ческой деятельности для актуализа-
ции процессов освоения и преобра-
зования действительности в рамках 
субъективного фактора социального 
прогресса;

– обеспечить постоянное обнов-
ление процессов программирова-
ния, конструирования, моделиро-
вания, планирования социальной 
практики на основе непрерывного 
обновления информационного по-
тенциала СМИ с учетом новых ин-
теллектуальных ресурсов, создавая 
и совершенствуя контент-стратегии 
медиа;

– обеспечить освоение обнов-
ляемых в результате информаци-
онно-волнового, циклического про-
цесса информационных ресурсов 
личностью, различными социаль-
ными общностями, удовлетворение 
их информационных потребностей, 
способствуя превращению потенци-
альной информации в реальную на 
основе которой происходит непре-
рывное обновление интеллектуаль-
ного потенциала аудиторных групп;

– обеспечить на основе редакци-
онных структур и процессов редак-
тирования научного, литературного, 
художественного, технического и др. 
непрерывную оптимизацию управ-
ленческого цикла в медиапростран-
стве, включающего: а) исследование 
условий принятия решений по про-
блемам редакционной организации 
и управления; б)  принятие реше-
ний; в) реализацию решений; г) учет 
и контроль за выполнением ре- 
шений.

Медиакоммуникации обеспечи-
вают превращение потенциальной 
информации в реальную. На этой 
основе может быть достигнута со-
гласованность интеллектуально-
ценностных ориентаций и действий 
социума в ритмическом информаци-
онно-волновом пространстве циви-
лизационного развития.
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