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МЕДИАКРИТИКА ГЕРМАНИИ:  
ИСТОРИЯ И ТЕОРИЯ

Аннотация. Статья посвящена изучению истории и теории медиа-
критики в Германии, значимости феномена медиакритики для развития и 
успешного функционирования масс-медиа в немецкоговорящих странах. 
Теоретические предпосылки развития медийной критики в Германии, ее 
исторические этапы, играют важную роль в понимании современного ин-
ститута медиакритики, механизмов ее воздействия на реципиента. 

Медиакритика существует с тех пор, как появились сами медиа, и 
существование и появление новых СМИ всегда сопровождается положи-
тельными или отрицательными отзывами на них. Развитие средств мас-
совой информации неминуемо влечет за собой и их критику.

В статье рассматривается медиакритика как глобальная критика 
средств массовой информации и как изучение отдельных конкретных 
явлений в медиасреде. Оценочная роль медиакритики признается не-
мецкоязычными исследователями как одна из основных. Медиакритика 
дает возможность аргументированного обсуждения СМИ, без которого 
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невозможно ни существование медиа, ни, собственно, самого обще-
ства в целом. Медийная критика порождает открытую дискуссию и тем 
самым способствует просвещению общества. В какой-то мере уста-
навливая нормы и стандарты качества журналистики, она формирует 
и этические границы коммуникации, как для журналистов, так и для 
аудитории.

Этапы развития медиакритики в Германии, описываемые в статье, 
охватывают период с начала 1980-х по настоящее время. Рассматрива-
ются основные подсистемы средств массовой информации: телевизи-
онная медийная критика, медиакритика радиоэфире, в печатных СМИ, 
медийная критика в интернет-пространстве. Благодаря этому мы полу-
чаем полную картину становления и развития медиакритики в Германии.

Ключевые слова. Масс-медиа, история медиа, медиакритика, не-
мецкоязычная медиакритика, новые медиа.
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MEDIA CRITICISM IN GERMANY:  
HISTORY AND THEORY

Abstract. The article is dedicated to the study of the history and theory of 
media criticism in Germany and the importance of the phenomenon of media 
criticism for the development and successful functioning of the mass media 
in German-speaking countries. The theoretical preconditions for the develop-
ment of media criticism in Germany and its historical stages play an important 
role in understanding the modern institution of media criticism and the mecha-
nisms of its impact on the recipient.

Media criticism has existed since the media themselves appeared, and 
the existence and emergence of new media is always accompanied by posi-
tive or negative feedback on them. The development of the media inevitably 
leads to their criticism.

The article considers media criticism as a global criticism of the media 
and as a study of individual specific phenomena in the media environment. 
The estimated role of media criticism is recognized by German-speaking re-
searchers as one of the main functions. And it must be understood that media 
criticism provides an opportunity for a reasoned discussion about the media, 
without which neither the existence of the media, nor indeed the society as a 
whole is possible. Media criticism generates an open discussion and thereby 
contributes to the enlightenment of society. To some extent, setting norms and 
standards for the quality of journalism, it forms ethical boundaries of commu-
nication, both for journalists and for the audience.

The stages of development of media criticism in Germany, described in 
the article, cover the period from the late 1980s to the present. The main 
subsystems of mass media are considered: television media criticism, media 
criticism on the radio, in print media, media criticism in the Internet space. 
Thanks to this, we get a full picture of the formation and development of me-
dia criticism in Germany.

Keywords. Mass media, media criticism, new media, German-language 
media criticism.
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В условиях трансформации со-
временного медиапространства кри
тическому рассмотрению подвер-
гается медиапродукция всех типов: 
периодические печатные издания, 
теле- и радиопередачи, интернет-
издания и пр. В связи с этими про-
цессами обеспечение качества ме-
диа в любой стране возможно лишь 
с помощью его контроля. Критика 
средств массовой информации игра-
ет на сегодняшний день в информа-
ционно-аналитическом пространстве 
Германии ведущую роль. Медиакри-
тика обеспечивает всем участникам 
медийного сообщества, как про-
фессионалам, так и любителям, не-
предвзятый взгляд на современное 
состояние СМИ. Она оказывается 
способна влиять на участников ме-
диасистемы и способствует измене-
ниям внутри нее. Контроль качества 
медиа в Германии осуществляется в 
нескольких направлениях: внутри са-
мих медиа  — силами журналистов, 
а также извне — силами различных 
медиакритических организаций и 
ученых, занимающихся проблемами 
массовых коммуникаций [1].

Теоретические обоснования 
феномена медиакритики в 
Германии
По мнению немецких исследова-

телей, в целом медиакритику в зави-
симости от ее отношения к объекту 
исследования можно разделить на 
две основные категории. С одной 
стороны, критику СМИ следует вос-
принимать как глобальную критику 
средств массовой информации с 
точки зрения их позитивного и нега-
тивного воздействия на общество. С 
другой стороны, она может относить-
ся к изучению отдельных конкретных 
явлений в медиасреде [2, S. 9].

Цель любого медиакритическо-
го обсуждения — имеется ли в виду 
содержание материалов, лингвисти-
ческие характеристики текста или 
конкретные советы по исправлению 
ошибок в материале — давать оцен-
ку [3, S. 71].

В определенной степени критика 
средств массовой информации за-
висит от самих СМИ, которым необ-
ходимо обсуждение их содержания 
в рамках телепередач или колонок 
печатных и электронных СМИ. По 
мнению ряда немецких исследова-
телей, в частности Г.  Халленберге-
ра (G.  Hallenberger) и Й.  Ниеланда 
(J.-U.  Nieland), в современном ме-
дийном обществе нет некой внеш-
ней силы, способной оценивать СМИ 
вне медиасистемы и делать выводы, 
которые не возвращались бы снова 
в сферу средств массовой информа-
ции [4, S. 15].

С.  Шмидт (S.J.  Schmidt) говорит 
об имманентном характере каждого 
медиакритического действия. По его 
мнению, медиакритика представля-
ет собой наблюдение, описание и 
оценку в медиа и с медиа. Иными 
словами, нет медиакритики вне ме-
диа [5, S. 22].

Немецкий исследователь медиа 
Кнут Хикентир (Knut Hickethier) опре-
деляет медиакритику как дискурс, 
в рамках которого обсуждается не 
только система СМИ и результаты 
журналистской деятельности, а рас-
сматривается общество в целом. В 
связи с этим необходимость меди-
акритики заключается в ее функции 
некоего отражательного инструмен-
та для общества [6, S. 62].

Медиакритика дает возможность 
аргументированного обсуждения 
СМИ, без которого невозможно ни 
существование медиа, ни, собствен-
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но, самого общества в целом. Она 
создает дискурс медиа, устанавли-
вает нормы и международные стан-
дарты качества журналистики, по-
вышает эти стандарты, предъявляет 
требования к этике коммуникации, 
как для самих журналистов, так и 
для аудитории. Этот дискурс имеет 
важное значение для социального 
взаимодействия со СМИ и является 
фундаментом для самоопределения 
как производителей контента, так и 
для его потребителей [6, S. 62].

Необходимость критического 
исследования медиа и их влияния 
на общество обеспечивает основу 
для медиакритики, которая, в свою 
очередь, порождает открытую дис-
куссию и тем самым способствует 
просвещению общества. По мнению 
Р.  Вайсса (R.  Weiß), основная цель 
медиакритики  — показать, объяс-
нить и осмыслить значение СМИ 
для общества, его политики и куль-
туры [7, S. 22]. Но в этом случае, с 
точки зрения реципиента, медиакри-
тика адресована некой дисперсной 
публике (disperses Publikum) именно 
как дополнение к индивидуальной 
коммуникации, обмена впечатлени-
ями при индивидуальной рецепции 
медиа [8, S. 77].

Д.  Росс (D.  Roß) отмечает, что 
медиакритика существует с тех пор, 
как появились сами медиа, и суще-
ствование и появление новых СМИ 
всегда сопровождается положитель-
ными или отрицательными отзыва-
ми. [9, S.  29] Развитие масс-медиа 
неминуемо влечет за собой и их 
критику. И критика медиа связана не 
столько с их техническим развитием, 
сколько с социальным принятием и 
одобрением. 

Исторически сложилось так, что 
и мнения, и ожидания от медиа раз-

деляются на два оппозиционных 
лагеря: оптимисты связывают с по-
явлением новых медиа надежды и 
позитивные ожидания, а пессимисты 
ставят под сомнение новые техноло-
гии и связывают их с гибелью и упад-
ком медиа [5, S. 30].

Этапы развития медиакритики 
в Германии
Прорыв медиакритики в широкий 

медиаландшафт, в том числе и за 
пределы медийной сферы, совер-
шается периодически, и особенно 
активно этот процесс происходит в 
периоды сенсационных скандалов. 
В немецкой практике это, например, 
«Дело Баршеля». 

Вот как описывает произошед-
шие события корреспондент «Радио 
Свобода» в Германии А. Хавронин в 
своей статье «”Самоубийство” голь-
штейнского премьера: 20 лет сомне-
ний». Осенью 1987 года в ФРГ раз-
разился громкий политический скан-
дал. В прессе появились сообщения 
о том, что премьер-министр земли 
Шлезвиг-Гольштейн, христианский 
демократ Уве Баршель организовал 
слежку за претендовавшим на его 
пост социал-демократом Бьерном 
Энгхольмом, занимавшим в ту пору 
должность федерального министра 
сельского хозяйства. В частности, 
стало известно, что журнал Spiegel 
опубликует информацию в поне-
дельник после выборов. Журнал 
основывался на сведениях, предо-
ставленных Райнером Пфайфером, 
референтом издательства «Axel-
Springer-Verlag», специально пригла-
шенным для этих целей в земельное 
правительство в Киле и уже имев-
шим судимость за распространение 
клеветнической информации. Обви-
нения против Баршеля вынуждены 
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были частично признать некоторые 
функционеры Христианско-демокра-
тического союза. Уве Баршель подал 
в отставку, однако свою вину при-
знавать не стал. А через несколько 
недель после отставки Баршеля его 
труп обнаружил в гостинице «Бо Ри-
важ» в Женеве репортер журнала 
«Штерн» Себастьян Крауэр. Сни-
мок мертвого политика, лежащего 
одетым в заполненной водой ванне, 
осенью 1987 года опубликовали все 
ведущие мировые издания. Бар-
шель скончался от приема большой 
дозы медикаментов. Журналисты 
задавались вопросом: было ли это 
самоубийством или Баршелю кто-то 
помог уйти из жизни? Скандал под-
робно освещался в прессе, споры не 
утихают до сих пор. В частности, на 
сайтах welt.de, ndr.de, planet-wissen.
de, zeit.de, sueddeutsche.de с завид-
ной периодичностью появляются 
материалы, так или иначе связан-
ные со скандалом. Дискуссии о роли 
журналистов в развитии ситуации, 
несправедливых нападках на фигу-
рантов дела, активно велись в прес-
се. Споры об этическом поведении 
журналистов возникали и в связи с 
освещением смерти Леди Дианы, 
массовым убийством в Виннендене, 
событиями 11 сентября и т.д.

Эти примеры создают впечатле-
ние, что как критика извне, так и са-
мокритика внутри медийного ланд-
шафта концентрируются на особен-
но резонансных случаях нарушения 
журналистских норм поведения и 
носит разрозненный характер. Дан-
ная точка зрения основана на том, 
что непрерывный самоанализ ря-
довых нарушений этики журналиста 
ввиду своей незначительности едва 
ли имеет шансы привлечь внимание 
широкой общественности [10, S. 41].

Менее эффективно освещаемые 
в средствах массовой информации 
темы также находят свою аудито-
рию, но характеризуются низким 
уровнем ее охвата, узкоспециализи-
рованными адресатами и не всегда 
рассматриваются как повод для ме-
диакритики [10, S. 42].

Сегодня немецкая медиакритика 
имеет различный охват аудитории в 
зависимости от способа реализации 
внутри медийного дискурса.

Телевизионная медиакритика 
Германии
Популярным форматом телепе-

редачи, посвященной медиакритике, 
стал в свое время так называемый 
«Medienmagazin» (дословно — «ме-
диажурнал»). Первым подобным 
опытом стала телепередача «Wir 
über uns» («Мы о нас»), выходив-
шая на немецком общественном 
телеканале «Das Erste» («Первый») 
с 1979 по 1993 годы. Это была пя-
тиминутка, транслировавшаяся по 
воскресеньям в основном между 
новостями дня и спортивными но-
востями, которая рассказывала о 
деятельности ARD («Рабочее содру-
жество общественно-правовых ве-
щательных станций Федеративной 
Республики Германия»), в которое 
он входит, и политике его телеради-
овещания. Сложно было говорить о 
серьезном критическом характере 
передачи, но это была первая по-
пытка работы в подобном формате.

В декабре 1991 года на не-
мецком телеканале телерадио-
компании «Вестдойчер рундфунк» 
(«Westdeutscher Rundfunk», WDR) 
«ВДР-Фернзеен» (WDR Fernsehen) 
известная телеведущая и продюсер 
Беттина Бёттингер (Bettina Böttin
ger) запускает ток-шоу «Parlazzo» в 
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формате прямого эфира с автори-
тетными гостями. В рамках шоу об-
суждалась закулисная кухня прессы, 
радио и телевидения. Программа на-
ходилась на стыке между серьезной 
медиакритикой и безобидной теле-
ностальгией. Были интервью с клю-
чевыми фигурами медиапроцесса и 
непринужденные светские беседы 
со звездами. Иногда случались до-
вольно удачные эфиры. Например, 
беседа в 1995 году с главой люксем-
бургского медиахолдинга RTL Group 
(Radio Télévision Luxembourg) Гель-
мутом Тома и главой VPRT (Verband 
Privater Rundfunk und Telemedien) 
Юргеном Дойцем. 

Беттина Бёттингер вела шоу до 
1995 года, затем ее сменила Сабина 
Бранди, а в 1996 году ведущей ста-
ла Анна Виль. Спустя 100 выпусков 
продолжительностью от 45 до 75 ми-
нут шоу закрылось из-за низких рей-
тингов. 

С 1993 по 1994 год на коммер-
ческом телеканале Германии VOX 
выходила телепередача «Canale 
Grande», в рамках которой в течение 
66 минут аудитория заглядывала за 
кулисы телевидения и прессы. Ви-
зитной карточкой передачи было об-
ращение ее ведущего Дитера Моора 
к зрителям: «Дорогая аудитория!».

Спустя 4 года  — в 2002 го-
ду  — на канале NDR Fernsehen 
появилась передача «Zapp» («Die 
Medienmagazin»), целью которой бы-
ло наблюдение, анализ, объяснение 
и оценка актуальных публикаций в 
СМИ и любых других материалов в 
современном медиаландшафте, ин-
формирование о комплексных вза-
имосвязях внутри медиапроцессов. 
Акцент делался на телевидении, но 
и другие подсистемы СМИ не оста-
вались без внимания.

Рубрика «Durchgezappt» (услов-
но можно перевести «Переключая 
каналы») вкратце обобщала ново-
сти. Передача не только давала 
публике бэкграунд событий, но так-
же приобщала зрителя при помо-
щи обсуждаемых тем к медийным 
темам дня, которые не относились 
к повседневному кругу медийного  
чтения.

Первый выпуск «Zapp» вышел 14 
апреля 2002 года и стал после «Wir 
über uns» и «Parlazzo» единственной 
подобной передачей на немецком 
ТВ. У передачи есть свой YouTube-
канал и группа в Facebook.

Если говорить о темах, которые 
затрагиваются в передаче, то зача-
стую они довольно щекотливые и 
провокационные, например, критика 
примитивного телевидения, так на-
зываемого «мусорного ТВ» (реали-
ти-шоу, развлекательные ток-шоу), 
которое в немецкоязычной практи-
ке обозначается термином Trash-
Fernsehen. 

В передаче раскрываются и об-
личаются нарушения, коррупция и 
отсутствие в СМИ серьезных тем 
для обсуждения, в том числе и на 
канале, где транслируется передача.

Участники и авторы передачи го-
ворят о недостаточной проработке 
тем сообщений журналистов, пода-
че недостоверных сведений. Факты 
выстраиваются таким образом, что-
бы произвести максимальный эф-
фект, шокировать аудиторию. Не-
гативную характеристику получают 
СМИ из-за смешения журналистики 
и пиара. По мнению авторов, жур-
налистике не хватает критического 
осмысления.

«Zapp» рассказывает о зарубеж-
ных журналистах, которые вынужде-
ны бороться в своих странах против 
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цензуры собственного правитель-
ства и несправедливости (Бирма, 
Китай, Ближний Восток), о тех, кто 
становится жертвами нападений, 
убийств из-за своих убеждений, кто 
противостоит коррупции и политиче-
ским интригам.

В целом можно говорить о том, 
что вопросам медиакритики в рамках 
телевизионного вещания в Германии 
уделяется достаточно внимания, что 
дает возможность многим средствам 
массовой информации увидеть себя 
со стороны.

Немецкая медиакритика в 
периодической печати
C 1956  г. в Германии в качестве 

альтернативы государственному 
контролю действует так называемый 
Немецкий совет по делам прессы 
(Der Deutsche Presserat), который 
выполняет функции профессиональ-
но-этического саморегулирования в 
журналистском сообществе.

В организацию входят немец-
кие издатели и журналистские ас-
социации. Среди них: Ассоциация 
немецких журналистов (Deutscher 
Journalisten-Verband (DJV)); Про-
фсоюзная организация Die Vereinte 
Dienstleistungsgewerkschaft (ver.di) 
и входящая в ее состав Deutsche 
Journalistinnen- und Journalisten-
Union (dju); Федеральный союз не-
мецких издателей газет (Bundes-
verband Deutscher Zeitungsverleger 
(BDZV)); Ассоциация немецких изда-
телей журналов (Verband Deutscher 
Zeitschriftenverleger (VDZ)).

Миссия Совета  — борьба за 
свободу печати и сохранение репу-
тации немецкой прессы. Жалобы 
и обращения от читателей на дей-
ствия прессы рассматриваются на 
основании Кодекса законов о печа-

ти Der Pressekodex (Publizistische 
Grundsätze), разработанного Сове-
том. В законе обозначены грубые 
нарушения принципов, норм и пра-
вил профессиональной деятель-
ности со стороны изданий. Всего в 
нем прописано 16 принципов, кото-
рые должен соблюдать журналист: 
правдивость и уважение человече-
ского достоинства; добросовест-
ность; точность; соблюдение границ 
поиска; профессиональная тайна; 
разделение деятельности; разде-
ление рекламной и журналистской 
деятельности; защита личности; за-
щита чести; уважение религии, веры 
и обычаев; освещение в СМИ сен-
сационных событий и защита прав 
молодежи; дискриминация; пре-
зумпция невиновности; корректное 
освещение медицины в СМИ; офи-
циальная публикация жалоб. Но ре-
шения, замечания, предупреждения 
и выговоры Совета, имеющие мо-
ральную подоплеку, лишены строго 
обязывающей силы.

Первой ежедневной газетой 
в Германии, которая ввела ру-
брику «Медиа» («Medien»), стала 
«Tagesspiegel» («Тагесшпигель») в 
1988 году. И она существует до сих 
пор. В 1993 году такая рубрика по-
явилась в еженедельном журнале 
«Focus» («Фокус»)  — конкуренте 
журнала «Spiegel» («Шпигель»), в 
котором иногда встречается рубрика 
«Медиа».

Помимо «Tagesspiegel» еже-
дневная полоса «Медиа» есть в 
следующих изданиях: «Suddeutsche 
Zeitung» («Зюддойче Цайтунг»), 
«Welt» («Вельт»), «Financial Times 
Deutschland» («Файнэншл Таймс 
Дойчланд»), «Neues Deutschland» 
(«Нойес Дойчланд»), «Berliner Zei-
tung» («Берлинер Цайтунг»). Однако 
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в некоторых газетах она «прячется» 
в рубрике «Культура» («Kultur»).

Но материалы, посвященные 
критическому разбору текущей ме-
дийной практики, появляются не 
только в отдельных рубриках на 
страницах газет. С 1978 по 1995 год 
каждую неделю в Германии выходил 
в свет небольшой по объему журнал 
«MedienKritik» («Медиакритика»), 
который резко критиковал ошибки и 
недостатки СМИ. Издателем журна-
ла был «Институт развития СМИ и 
коммуникации» («Institut fur Medien-
entwicklung und Kommunikation») при 
поддержке редакции газеты «Франк-
фуртер Алльгемайне Цайтунг» 
(Frankfurter Allgemeine Zeitung, FAZ). 
Из-за ограниченного числа подпис-
чиков и большой конкуренции среди 
журналов, посвященных проблемам 
масс-медиа, институт прекратил вы-
пуск «MedienKritik».

Свои печатные издания выпу-
скают профессиональные Союзы. 
Так, например, Немецкая ассоциа-
ция журналистов с 1950 года издает 
журнал «Journalist», аналог россий-
ского «Журналиста». Немецкий Со-
юз журналистов с 1951 года изда-
ет журнал «M  — Menschenmachen 
Medien» («Люди делают СМИ»). 
С 1999 года раз в квартал издает-
ся журнал «Message» («Сообще-
ние»). С 1970 года выходит журнал 
«Media Perspektiven» («Перспективы 
СМИ»).

Однако, если в 1990-е годы мно-
гие именитые издания, такие как 
«Die Zeit» имели в своем арсенале 
полосы, отведенные под медиакри-
тику, то сегодня, в эпоху кризиса пе-
чатных СМИ, все больше изданий 
отказываются от этой практики [11, 
S.  65]. Соответственно, падает ко-
личество участников медиакритиче-

ского дискурса. В 1998 году насчиты-
валось всего лишь 200–300 журна-
листов в Германии, которые были бы 
экспертами в области медиакритики.

Медийная критика на 
немецком радио
В Германии медиа-журналы есть 

и на радио. В апреле 1993 года на 
немецкой общественно-информаци-
онной, общественно-политической и 
культурно-просветительской радио-
станции «Deutschlandfunk» (DLF) по-
явился проект «Markt und Media». В 
формате отдельной радиопередачи 
он выходил 24 года и прекратил свое 
существование в марте 2017 года. 

На радио Westdeutschen Rund-
funks Köln (WDR  5) выходит пере-
дача под названием «Töne, Texte, 
Bilder» (дословно  — «Звук, текст, 
изображение»). Ее выпуски доступ-
ны в формате популярных сегодня 
подкастов.

На радиоканале B5 aktuell с 2016 
выходит передача под названием 
«Übermedien», ведут которую два из-
вестных медиакритика Стефан Ниг-
гемейер (Stefan Niggemeier) и Борис 
Розенкранц (Boris Rosenkranz). Кон-
цепция передачи основана на том, 
что мир современных СМИ стано-
вится все более запутанным, поэто-
му должен быть кто-то, кто внесет в 
него немного порядка. Миссия пере-
дачи: образование, информация и 
развлечение. По их словам, авторы 
стремятся уйти от идеологической, 
истеричной и предвзятой критики.

В целом можно говорить о том, 
что медиакритика в формате радио-
вещания с годами потеряла свою по-
пулярность, о чем свидельствует за-
крытие передачи «Markt und Media» 
и распространение радиоэфиров в 
формате подкастов.
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Медиакритика в Интернете
В современных реалиях мы все 

больше говорим о новых медиа как 
об одном из основных каналов по-
лучения и распространения инфор-
мации. Ни одна другая среда не 
является настолько пластичной и 
многовариантной для этих целей. В 
связи с этим возможность публичной 
критики средств массовой информа-
ции наиболее эффективна сегодня 
именно в пространстве интернета.

Новые медиа, о которых активно 
говорится в последнее десятилетие, 
являются сегодня не только площад-
кой для современной журналистики, 
но и трибуной для медиакритиков. 
Сетевая критика, как в России, так и 
в немецкоговорящих странах, нахо-
дится сегодня на пике своего разви-
тия, но становится все популярнее 
[12, с. 383].

Медиакритика все больше прак-
тикуется не только в рубриках и 
широкоформатном вещании клас-
сических СМИ, но также в блогах, 
онлайн-комментариях, в профилях 
Facebook, онлайн-форумах, в аль-
тернативных онлайн-СМИ, в сооб-
ществах Twitter, на каналах Youtube. 
Последним, конечно, сложно дове-
рять, поскольку их непредвзятость и 
объективность остается под вопро-
сом [13, p. 35].

Первопроходцем среди печат-
ных изданий, которые стали раз-
мещать контент параллельно в ин-
тернете, стала газета о средствах 
массовой информации и коммуни-
кации «Kressreport», которая соз-
дала онлайн-платформу kress.de 
в 1996 году. Несколько позже по-
явились ресурсы www.perlentaucher.
de, www.onlinejournalismus.de, www.
medienrauschen.de, а также блоги 
www.bildblog.de, www.spiegelkritik.de, 

www.zeit.de. Все они действуют и се-
годня. 

Те газеты, которые ранее выхо-
дили в печатном формате, сегодня 
имеют свои полноценные онлайн-
версии, где есть рубрики, посвящен-
ные медиакритике.

Интересно, что онлайн-ресурсы 
зачастую занимаются критикой тра-
диционных СМИ, позволяя непред-
взято взглянуть как на них, так и на 
себя. 

В сфере медиакритики в новых 
медиа на сегодняшний день сложи-
лась довольно интересная ситуация. 
Наряду с профессиональной медий-
ной критикой распространение полу-
чила критика любительская. Причем 
она существует не только в форма-
те блогов или постов в социальных 
медиа. Особенно активно пользова-
тели выражают свое недовольство в 
комментариях на новостных сайтах 
и в социальных сетях. При исследо-
вании рейтингов СМИ в коммента-
риях пользователей С. Крафт, Т. Вос 
и Д.  Вольфганг (S.  Craft, T.P.  Vos, 
D.J.  Wolfgang) обнаружили, что на 
первом плане стоят такие критерии 
качества журналистики как умест-
ность, разнообразие и беспристраст-
ность [14, p.  680]. Подобное разви-
тие событий имеет ряд последствий. 
С одной стороны, журналисты видят 
себя со стороны, понимают, как вос-
принимает их аудитория. С другой 
стороны, комментарии пользовате-
лей читают такие же пользователи, 
которые могут попасть под влияние 
общественного мнения [13, p. 37]. 
Однако этот вопрос требует отдель-
ного рассмотрения.

Заключение
Итак, средства массовой ин-

формации должны критически от-
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носиться к самим себе, учитывая 
их социальную значимость. По-
мочь им в этом призвана медиакри-
тика. Немецкая медийная критика 
прошла большой путь развития. В 
нашей работе мы ограничились пе-
риодом с начала 1980-х до совре-
менности. Можно говорить о том, 
что, активно развиваясь на теле-
видении и в печатных СМИ в 1990-
х годах, медиакритика оказывала 
значительное влияние на форми-
рование образа средств массовой 
информации. В тот период прак-
тически во всех качественных ев-
ропейских газетах, выходящих на 
немецком языке, были рубрики или 
полосы «Медиа», а медиакритика 
переживала настоящий расцвет 
[15, с. 103].

Если же говорить о современ-
ном состоянии медиакритики в не-
мецкоговорящих странах в целом и 
Германии в частности, необходимо 
отметить, что на сегодняшний день 

рубрики медийной критики сохрани-
лись лишь в немногих онлайн-вер-
сиях ежедневных газет Швейцарии, 
Германии и Австрии. Абсолютное 
большинство газетных изданий если 
и публикуют медиакритические ста-
тьи, то найти их довольно сложно, 
поскольку они разбросаны по всем 
разделам и подразделам, таким, как, 
например, «Культура», «Мнения», 
«Фельетон» и блоги [1].

Между тем, наиболее значитель-
ные произведения медиакритиков 
способствуют развитию дискуссии, 
иногда неприятной для медиапро-
изводителей, но важной и нужной 
для общества. Они часто получают 
большой резонанс как в сообще-
ствах медийных профессионалов, 
так и в обществе в целом. Деятель-
ность медиакритиков заслуживает 
пристального внимания, поскольку 
направлена на улучшение качества 
медиаконтента в целом и всех его 
составляющих в частности.
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