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ТРАНСФОРМАЦИЯ СИСТЕМ НОВОСТЕЙ 
НА РЕГИОНАЛЬНЫХ РОССИЙСКИХ ТЕЛЕКАНАЛАХ

Аннотация. Актуальность изучения трансформации систем ново-
стей на региональных российских телеканалах обусловлена постоян-
ным интересом общества к ознакомлению с информацией, распростра-
няемой массмедиа и необходимой индивиду для осмысления явлений 
и закономерностей объективной действительности. В статье отражена 
попытка выявить факторы, воздействующие на процесс формирования 
систем новостей. Целью автора является исследование процесса транс-
формации систем новостей на региональных российских телеканалах. 

Статья базируется на общенаучной методологии историко-фило-
софского анализа, общей теории познания. Методологической основой 
исследования являются общие методы (исторический, диалектический, 
системно-структурный, сравнительный) и частные методики (наблюде-
ние, анализ документов, контент-анализ). Ведущий метод –системный 
подход, дающий возможность рассматривать любой объект как целост-
ный комплекс взаимосвязанных элементов.

В статье выделены как содержательные, целостные системы ново-
стей, способные отражать тенденции в развитии социально-политиче-
ских процессов, закономерности жизни общества, так и неполные, фраг-
ментарные системы новостей, элементы которых слабо связаны друг с 
другом. Статья доказывает, что процесс формирования систем новостей, 
как целенаправленных и самоорганизующихся феноменов, находит от-
ражение в стирании различий между значимыми и несущественными со-
общениями, унификации действий журналистов.

Ключевые слова. Трансформация, телевидение, система новостей, 
регион.
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TRANSFORMATION OF THE NEWS SYSTEMS  
ON THE RUSSIAN REGIONAL TV CHANNELS

Abstract. The relevance of studying the process of the news systems 
transformation in the media is substantiated by the constant interest of the 
society in getting the information disseminated by the mass media. It is nec-
essary for the individual understanding of the phenomena and of the objec-
tive reality patterns. The article attempts to identify the factors influencing the 
process of the news systems formation in the modern media. 

The article is based on the general-scientific methods of the historical and 
philosophical analysis and on the general theory of knowledge. Such general-
scientific methods as historical, dialectical, systematic, structural and com-
parative ones as well as specific methods, namely observation, document 
analysis and content analysis form the methodological base of the research. 
The main method is the systematic and structural approach which gives an 
opportunity of regarding any object as an integral complex of interconnected 
elements. 

The article highlights both the informative, holistic news systems which 
are capable of reflecting the trends in the development of socio-political pro-
cesses and patterns of the society life and the incomplete, fragmentary ones, 
the elements of which are poorly connected with each other. The authors 
prove that the process of the formation of the news systems as of meaning-
ful and self-organizing phenomena is reflected in eliminating distinctions be-
tween relevant and irrelevant events and in the harmonization of journalists’ 
activities.

Keywords. Transformation, television, news system, region.
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Введение. Современные масс-
медиа, информирующие общество о 
событиях и социально-политических 
процессах, упрощают отбор матери-
алов, которые могут быть отнесены 
к новостям. Происходит трансфор-
мация систем новостей. Цель статьи 
заключается в выявлении специфики 
процесса формирования современ-
ными массмедиа систем новостей, 
как содержательных, целостных, так 
и неполных, фрагментарных, компо-
ненты которых недостаточно сопря-
жены друг с другом, а также связей 
данного процесса с возможностями 
удовлетворения психологических, 
социальных, коммуникативных ин-
тересов массовой аудитории.  Акту-
альность исследования обусловле-

на растущим интересом научного 
сообщества к изучению системы 
информирования социума, процессу 
формирования общественного мне-
ния как положительного или отрица-
тельного отношения части общества 
или общества в целом к публично 
фиксируемым позициям и образу 
жизни и действий. 

Литературный обзор. В совре-
менной отечественной и зарубеж-
ной научной литературе отражены 
разнообразные подходы к анализу 
характера новостей, распространя-
емых массмедиа. Российские иссле-
дователи подчеркивают значимость 
информационной функции масс-
медиа, фиксируют ее лидерство [1, 
с. 24]. Внимание ученых привлекает 
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и изучение возможностей массме-
диа предоставлять аудитории досто-
верные материалы. С одной сторо-
ны, можно создать любую историю, 
даже если ее содержание будет пре-
дельно абсурдно [2, с. 109], с другой 
стороны, идеологическое содержа-
ние лексемы включает порой проти-
воречащие оценочные компоненты 
[3, с.  37]. Ученые рассматривают 
перспективы конкуренции между 
информационно-коммуникативными 
системами за новые информацион-
ные рынки, взаимодействия медиа 
с населением, коммуникативными 
сообществами для создания новых 
смыслов жизни современного обще-
ства [4, с. 10].

Неуклонно возрастает внимание 
иностранных ученых к вопросу о со-
отношении знания и информации. 
Усилия исследователей сосредо-
точены на изучении объектов жур-
налистики и новостей [5–7], анали-
зе возможностей медиа устранить 
непонимание позиции друг друга в 
процессе общения людей [8; 9]. За-
рубежные ученые выделяют зна-
чение новостей и информации в 
институциализации знаний [10; 11], 
развитии социальной науки [12], в 
формировании объективных пред-
ставлений людей о мире [13; 14]. 
Ряд исследователей обстоятельно 
рассматривают системы новостей 
в свете формирования обществен-
ного мнения [15–19], особенности 
соперничества медиа в сфере рас-
пространения информации [20–22], 
изменения потребностей аудитории 
в новостях [23–25], инновационные 
направления деятельности медиа 
[26–29]. Внимание ученых привлека-
ет также изучение мотивации ауди-
тории, ознакомляющейся с новостя-
ми [30], влияния новостей на поведе-

ние людей [31; 32]. Таким образом, 
изучение деятельности массмедиа 
в системе информирования социу-
ма ведется в междисциплинарном 
аспекте, чем подчеркивается весо-
мость темы данного исследования. 
Одновременно следует отметить, 
что исследователи обстоятельно 
рассматривают содержание ново-
стей, распространяемых массме-
диа, однако в недостаточной степе-
ни анализируют причины изменения 
структуры и тематики новостей.

Материалы и методы. Методо-
логическую базу для решения ав-
тором исследовательских задач со-
ставили общенаучная методология 
историко-философского анализа, 
как общие методы теории познания 
(исторический, диалектический, си-
стемно-структурный, сравнитель-
ный), так и частные методики (на-
блюдение, анализ документов, кон-
тент-анализ). В качестве ведущего 
подхода к исследованию проблемы 
автор использует системный под-
ход, в основе которого лежит рас-
смотрение объектов как систем, 
раскрытие целостности объекта и 
обеспечивающих ее механизмов, 
выявление разнообразных связей 
объекта. В основу исследования по-
ложены следующие принципы. Рас-
смотрение каждой системы связано 
с изучением связей и отношений 
между формирующими  ее  элемен-
тами,  единства  с окружающей сре-
дой, во взаимодействии с которой 
проявляется целостность систе-
мы; большинство систем вовлечено 
в передачу информации и процессы 
управления; структура самооргани-
зующихся систем может изменяться; 
многие сложные системы имеют це-
ли, которые не согласуются между 
собой. 
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Результаты исследования. 
Массмедиа непрерывно ведут по-
иск оптимальных содержательных 
моделей, включающих предостав-
ление аудитории новостей. В од-
них случаях журналисты учитывают 
вкусы публики, в других ориенти-
руются на собственную интуицию, 
в-третьих,  — на интересы власть 
предержащих. Изменчивое отноше-
ние массмедиа к отбору того, что 
может считаться новостью, издав-
на вызывает недоверие к состави-
телям сообщений. Еще в XVI веке 
была распространена точка зрения, 
согласно которой серийное произ-
водство новостей является доказа-
тельством наличия обмана [33]. Не-
смотря на это, общество испытывает 
постоянную потребность в инфор-
мации о реальных событиях. Еди-
ным объектом отражения для всех 
средств массовой информации, под-
черкивал В.Л. Цвик, является реаль-
ная действительность с многообра-
зием политических, экономических, 
культурных проблем, общественных 
отношений, природных условий [34, 
c. 84]. Поиск и аккумулирование раз-
нообразных сведений как компонен-
ты процесса осмысления индивидом 
явлений и закономерностей объек-
тивной реальности служат для удов-
летворения интересов граждан.

Понятия «информация» и «но-
вость» не являются равнозначными. 
Потребности, интересы и мотивы, 
полагает С.Г.  Корконосенко, предо-
пределяют ценность информации, 
которая лежит в основе выбора меж-
ду отдельными сообщениями, кана-
лами передачи новостей или даже 
авторами журналистских публика-
ций. При оценке информации учиты-
ваются ее новизна, достоверность, 
доступность, своевременность, со-

ответствие запросам потребителя 
[35, с.  79]. Журналистская инфор-
мация, считает В.Л. Цвик, имеет от-
личительные черты. Во-первых, это, 
как правило, новость. Поиск нового 
во всех сферах общественной жиз-
ни — в политике, экономике, культу-
ре, спорте — главное для журнали-
ста. При этом, отдавая предпочтение 
социальной тематике, журналист 
выходит за ее рамки, освещая без-
граничный духовный и материаль-
ный мир. Во-вторых, журналистская 
информация должна быть ориги-
нальной, в-третьих, полезной. Но-
вости же свойственны близость ее 
темы потребителю, известность ко-
го-либо или чего-либо, воздействие 
по ее возможным последствиям, 
масштабность, отражение конфлик-
та, необычность и персонификация, 
новости на телевидении характери-
зуются также видеоизображением 
[34, c. 9]. С точки зрения Г.В.  Лазу-
тиной, новость  — это особый фе-
номен действительности, который 
обладает определенным онтологи-
ческим смыслом: то, что возникло 
или произошло, чего не было ранее, 
результат изменений [36, c. 28]. Как 
правило, сообщение способно стать 
новостью, когда свидетельствует о 
происшедших в различных сферах 
жизни общества изменениях или от-
ражает какое-либо действие  — как 
сил природы или техники, так и госу-
дарства или социальных слоев, пар-
тий или общественных организаций, 
отдельных индивидов. 

Для доставки новостей массовой 
аудитории используются различные 
средства массовой информации: 
радио, телевидение, кабельное те-
левидение, газеты, журналы, книги, 
диски, т.е., по мнению С.Г. Корконо-
сенко, ˗ сочетание различных кана-
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лов, их многосоставный комплекс, 
включающий электронные средства 
связи и охватывающий различные 
стороны жизни аудитории, помимо 
получения оперативной журналист-
ской информации [35, с. 5]. В.В. Во-
рошилов полагает, что средства 
массовой информации представ-
ляют самостоятельную индустрию, 
нацеленную на формирование об-
щественного мнения с использова-
нием организационно-технических 
комплексов, обеспечивающих бы-
струю передачу и массовое тиражи-
рование словесной, образной и му-
зыкальной информации [37, с. 129]. 
Разнообразные в типологическом 
отношении средства информации в 
совокупности образуют целостную 
систему журналистики, которую в 
структурном плане представляют 
три группы: печатная пресса, аудио-
визуальные средства массовой ин-
формации, информационные служ
бы [35, с.  101]. Параметрами ти-
пологизации средств информации 
являются регион распространения, 
учредитель, аудитория (массмедиа 
для всех и обо всем) и специализи-
рованные (части аудитории по уз-
кой тематике), легитимность, отно-
шение к качественным или массо-
вым, издательские характеристики 
[35, с. 87–89]. Очевидна дифферен-
циация журналистики по родам (га-
зетчик, радио- или тележурналист), 
видам (политолог, эколог, аграрник, 
спортивный обозреватель), ино-
гда  — жанрам (интервьюер, шоу-
мен), а также по содержательным 
характеристикам и технологиче-
ским операциям коммуникативного 
процесса (репортер, литсотрудник, 
редактор на радио или телевиде-
нии, корреспондент, комментатор) 
[34, с. 25].

Субъекты журналистики форми-
руют собственные динамичные си-
стемы новостей: содержательные, 
целостные или неполные, фрагмен-
тарные, элементы которых слабо 
связаны друг с другом. Свойства 
систем новостей проявляются во 
взаимодействии с обществом, на 
характер новостей могут воздей-
ствовать социальные нормы. Если в 
обществе созрели представления о 
каких-либо социально-политических 
процессах, сформировано отноше-
ние к событиям прошлого и настоя-
щего, то оно недоверчиво восприни-
мает противоречащие устоявшимся 
соображениям сведения, даже если 
они достоверны. Новости, формиру-
ющие целостную систему, способны 
отражать значимые события, тен-
денции в развитии социально-поли-
тических процессов, закономерно-
сти общественной жизни. 

Содержательная, целостная си-
стема новостей отражает совокуп-
ность событий, происшедших в раз-
ных сферах жизни общества и нахо-
дящихся в отношениях и связях друг 
с другом, обеспечивает полноту и 
всеохватность освещения событий. 
В первую очередь имеются в виду 
массмедиа, ориентированные на 
всех и повествующие обо всем. Ес-
ли средством массовой информации 
сформирована целостная система 
новостей, то это значит, что оно не 
упускает из виду ни одно обществен-
но важное событие, в какой бы сфе-
ре жизни оно ни произошло. Специ-
ализированные средства массовой 
информации решают узкую задачу 
и обеспечивают полноту и всеохват-
ность освещения событий, проис-
ходящих в какой-либо одной сфере 
деятельности. При этом целостной 
не является система новостей то-
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го специализированного средства 
массовой информации, которое на-
целено на освещение событий в 
сфере культуры, но сосредоточивает 
внимание только на явлениях шоу-
бизнеса. Систему новостей регио-
нальных массмедиа можно считать 
целостной, если она отражает обще-
ственно значимые события, проис-
ходящие в различных сферах жизни 
края, области, республики в соста-
ве Российской Федерации. Легче 
сформировать целостную систему 
новостей качественным массмедиа, 
верным общечеловеческим цен-
ностям, склонным к критическому 
мышлению как умению всесторонне 
рассматривать факты действитель-
ности, проверять достоверность 
полученных сведений и объективно 
интерпретировать их, использовать 
множество источников информации, 
соотносить различные точки зрения, 
выявлять причинно-следственные 
связи событий, осмысливать про-
тиворечивость хода общественных 
процессов. 

Труднее создать целостную си-
стему новостей массовым сред-
ствам информации, интерес которых 
к изучению реальности чаще всего 
ограничивается вниманием ко все-
му, что связано с известными персо-
нами, к отдельным областям жизни 
общества, например, шоу-бизнесу. 
Эти массмедиа ориентированы на 
невзыскательную аудиторию, обе-
спечивают потребителей доступ-
ной для понимания информацией о 
сенсациях, происшествиях, слухах. 
Большинству систем новостей, фор-
мируемых массовыми средствами 
информации, свойственны фраг-
ментарность, эклектичность. Струк-
тура неполной, фрагментарной со-
вокупности новостей неустойчива, 

изменчива, находится под влияни-
ем различных факторов. В каче-
стве новостей пресса представляет 
комментарии, а также подробности, 
имеющие косвенное отношение к 
событию. Внимание отдельным пер-
сонам чаще всего связано с их де-
ятельностью в органах власти, либо 
в сфере шоу-бизнеса, либо с уча-
стием в публичных скандалах. При 
этом массмедиа не отражают бытие 
многих  социальных групп  — произ-
водственных, профессиональных, 
политических,  — как объективно 
существующих устойчивых совокуп-
ностей людей, связанных многооб-
разными отношениями, упорядочи-
ваемыми как формальными, так и 
неформальными социальными ин-
ститутами. 

Автор сфокусировал внимание 
на изучении программ новостей ре-
гиональных телеканалов. Cогласно 
данным опросов, проведенных в 
2018 году фондом «Общественное 
мнение» и «Левада-центром», теле-
видение сохраняет в России значе-
ние основного источника информа-
ции1 [38]. По мнению Е.Е. Корнило-
вой, опережающее развитие теле-
видения по сравнению с другими 
средствами массовой коммуникации 
объясняется «наибольшей досто-
верностью, наглядностью в пере-
даче информации, а также стреми-
тельным увеличением технических 
новаций, обеспечивающих телеви-
зионной информации эти преимуще-
ства» [39, с. 77]. При этом, как пола-
гает С.А. Муратов, телевидение раз-
вивается в полном соответствии с 

1 Телевидение как источник новостей те-
ряет популярность и доверие // Телеспутник. 
URL: https://telesputnik.ru/materials/tsifrovoe-
televidenie/ news/televidenie-kak-istochnik-
novostey-teryaet-populyarnost-i-doverie/.
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законами шоу-бизнеса, не отражает, 
а конструирует жизнь, российскую 
журналистику отличают криминали-
зация эфира, героизация насилия 
[40, с. 154]. С точки зрения С.Г. Кор-
коносенко, телевидение до предела 
облегчает аудитории восприятие ин-
формации, а потому несет просве-
тительский, пропагандистский и ма-
нипулятивный заряды колоссальной 
мощности [35, с. 104].

В ходе исследования методом 
контент-анализа рассмотрены со-
держательные характеристики про-
грамм новостей региональных теле-
каналов общего интереса. В выборку 
для исследования попали две респу-
блики в составе Российской Федера-
ции  — Татарстан и Башкортостан, 
два края — Пермский и Красноярский 
и шесть областей (Новосибирская, 
Омская, Нижегородская, Воронеж-
ская, Свердловская, Челябинская). 
Центрами территорий являются го-
рода, численность населения кото-
рых превышает один миллион чело-
век, что открывает благоприятные 
возможности для участия регионов 
в реализации программ федераль-
ного значения, использования осно-
вательных экономических, научных, 
технологических и иных ресурсов, 
влияния на происходящие в России 
процессы, вызывает интерес инве-
сторов, создает условия для разви-
тия информационного пространства. 
Создатели телепрограмм региональ-
ных новостей нацелены на удовлет-
ворение потребностей людей, со-
пряженных с различными сферами 
жизни, институтов, гражданских, со-
циокультурных, производственных 
организаций. Потенциал телекомпа-
ний в пространстве регионов, цен-
трами которых являются крупные 
города, раскрывается в обеспечении 

объективности информирования на-
селения, освещения региональных 
проблем. В интересах раскрытия 
этого потенциала рассмотрены про-
граммы новостей региональных те-
леканалов за 2016–2017 годы. 

При анализе деятельности ре-
гиональных телекомпаний автором 
учтены различные категории и при-
знаки (название, территория распро-
странения программ, язык, характер 
программ, тематическая направ-
ленность, присутствие в интернете, 
номер и дата государственной реги-
страции, год создания). Это позволи-
ло включить в выборку действующие 
телекомпании. Список телеканалов, 
вошедших в выборку, оказался коро-
че перечня официально зарегистри-
рованных телевизионных компаний 
в связи с тем, что автором изучены 
региональные телекомпании, пред-
лагающие аудитории информацию 
о жизни краев, областей, республик 
в составе Российской Федерации, и 
не включены в выборку телекомпа-
нии, распространяющие программы 
только в краевых, областных, респу-
бликанских центрах и сообщающие 
о событиях, происходящих в горо-
дах. Таким образом, получены дан-
ные о 46 телекомпаниях, сведения о 
них представлены в статье (таб.л 1). 

Таким образом, согласно табли-
це 1 в выборку для исследования 
попала почти третья часть зареги-
стрированных телекомпаний. Все 
они регулярно подготавливают вы-
пуски региональных новостей и име-
ют сайты в интернете. 

В таблице 2 представлены дан-
ные о том, что в выпусках регио-
нальных новостей в 2016 году преоб-
ладали сообщения, затрагивающие 
темы политики, социальной сферы, 
а также данные о происшествиях. 
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Меньшее внимание уделено в выпу-
сках новостей событиям, происходя-
щим в сферах бизнеса, культуры.

Анализ программ телекомпаний 
позволил получить данные, пред-
ставленные в таблице 3, о том, что в 
2017 году в выпусках региональных 
новостей увеличилось количество 
материалов о спорте, развлечениях, 

Таблица 1
Выборка телекомпаний

Регион Количество 
зарегистриро-
ванных теле-

компаний

Анализируемые 
телепрограммы 
региональных 

новостей
1 Новосибирская область 16 8
2 Нижегородская область 13 5 
3 Омская область 11 4  
4 Свердловская область 7 5  
5 Республика Татарстан 26 4
6 Челябинская область 20 4 
7 Красноярский край 12 4
8 Республика Башкортостан 18 4
9 Пермский край 19 4 

10 Воронежская область 8 4  
Всего 150 46

Таблица 2
Тематика программ  

региональных новостей  
телеканалов (2016 г.)

Тема Количество 
материа-
лов, %

Политика 18,3
Социальная проблема-
тика

17,5

Бизнес, финансы 11,7
Культура 11,4
Спорт 8,5
Происшествия 18
Развлечения 14,6

происшествиях. В то же время со-
кратилось количество сообщений о 
политике, социальной проблемати-
ке, культуре, бизнесе и финансовой 
сфере. 

Отраженные в таблицах 2 и 3 
данные дают основание сделать 
вывод о том, что доля сообщений 
телеканалов о происшествиях уве-

Таблица 3
Тематика программ  

региональных новостей  
телеканалов (2017 г.)

Тема Количество 
материа-
лов, %

Политика 17,6
Социальная проблема-
тика

16,9

Бизнес, финансы 10,4
Культура 10,2
Спорт 9,7
Происшествия 19,4
Развлечения 15,8



543ISSN 2308-6203

Вопросы теории и практики журналистики. 2019. T. 8, № 2. С. 535–554

личивается. Например, новости о 
происшествиях государственный 
новосибирский телеканал ОТС-ТВ и 
государственный челябинский теле-
канал ОТВ излагают не только под 
одноименной рубрикой, но и соот-
ветственно под рубриками «Собы-
тия» и «Общество». Причем отдель-
ные выпуски новостей телеканала 
ОТС-ТВ открываются несколькими 
сообщениями о происшествиях либо 
развлечениях. В ряде выпусков но-
востей частного красноярского теле-
канала ТВК, воронежского информа-
ционно-познавательного телеканала 
«TV-Губерния» сообщения о проис-
шествиях составляют более 25 про-
центов, в части программ новостей 
челябинского телеканала «Восточ-
ный экспресс», частной пермской 
телекомпании «Ветта»» и частного 
екатеринбургского канала АТН — 50 
процентов.

В некоторых выпусках новостей 
частного нижегородского телеканала 
«Волга» также половину составляют 
сообщения о происшествиях, другая 
половина  — новости о заседаниях 
и совещаниях, организованных ор-
ганами власти и общественными 
объединениями. На сайте телека-
нала заявлено, что в фокусе внима-
ния службы новостей компании  — 
острые темы и важные события.

Частный телеканал «Эфир-24», 
вещающий в Татарстане, в еже-
дневной 15-минутной программе 
«Перехват» ознакомляет аудиторию 
с криминальными новостями, в еже-
дневной получасовой программе 
«Город» — с сообщениями о проис-
шествиях, сенсационных событиях. 
Примечательно, что материалы под 
рубрикой «Казанская афиша», рас-
считанные на показ многообразия 
культурной жизни Татарстана, теле-

канал предлагает аудитории один 
раз в неделю. На сайте телеканала 
утверждается, что он является ин-
формационно-познавательным и 
развлекательным.

Новости, связанные с социаль-
ной проблематикой, содержатся в 
значительном количестве выпусков 
региональных новостей. В большин-
стве программ частного краснояр-
ского телеканала «Афонтово» пер-
вым является сюжет именно о том, 
что волнует жителей края в социаль-
ной сфере. Но иногда сообщения о 
происшествиях оттесняют новости 
социальной тематики. 

В 2016–2017 годах сократилось 
количество сообщений о деловой 
жизни регионов, бизнесе, финан-
совой сфере. Так, государственная 
телерадиокомпания «Новосибирск» 
выпустила в эфир в первой полови-
не 2016 года 105 программ «Дело-
вые новости», во второй половине 
того же года  — 44 программы. Го-
сударственная телерадиокомпания 
«Урал» под рубрикой «Экономика» 
распространяет в основном матери-
алы, рассказывающие о совещаниях 
и выставках продукции предприятий. 
Справедливости ради следует отме-
тить, что есть и примеры другого ха-
рактера. Так, ряд программ новостей 
телекомпании «ТНВ-Татарстан» от-
крывают репортажи о деловой жизни 
республики, например, о ходе убор-
ки урожая зерновых культур. 

Сократилось и количество сооб-
щений о сфере культуры. Телеканал 
«41-Домашний» из Екатеринбурга 
под рубрикой «Культпросвет» выпу-
стил в эфир соответственно вдвое 
и втрое меньше материалов, чем 
под рубриками «Криминал» и «ЧП». 
Между тем на сайте телеканала ут-
верждается, что его программы адре-
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сованы всей семье, аудитории, для 
которой семейные ценности явля-
ются приоритетными. Большинство 
программ телеканала имеет развле-
кательный характер. Так, в июле  — 
августе 2017 года в эфир вышли поч-
ти 30 выпусков программы «Дневник 
конкурса «Мисс Екатеринбург 2017». 
Любопытна структура сообщений о 
событиях, происходящих в сфере 
культуры, в программах новостей те-
леканала «TV-Губерния». Некоторые 
сообщения касаются жизни региона, 
в частности, выставок книг и картин 
художников. Часть материалов — это 
анонсы фильмов, демонстрируемых 
в кинотеатрах Воронежа, другая часть 
новостей связана с выпуском альбо-
мов зарубежными музыкантами. 

Омский телеканал «Продвиже-
ние» в 2017 году прекратил подго-
товку выпусков новостей, взял ори-
ентир на семейно-развлекательные 
программы. Долю развлекательных 
материалов в 2017 году увеличил 
телеканал UTV (Башкортостан). На-
ряду с традиционным выпуском но-
востей о жизни республики выходят 
в эфир «Ночные новости», инфор-
мирующие о клубных вечеринках.

Таблица 4
Источники информации для 

телеканалов (2016 г.)

Наименование  
источника

Количество 
материа-
лов, %

Официальные лица 31,2
Свидетели событий 21,9
Эксперты 15
Пресс-службы 24,1
Другие массмедиа 7,8

В таблице 4 представлены дан-
ные о том, что основными источни-
ками информации для телекомпа-

ний, занятых подготовкой выпусков 
региональных новостей, в 2016 го-
ду являлись официальные лица, 
пресс-службы. Реже журналисты 
обращались к свидетелям событий,  
экспертам.

Таблица 5
Источники информации для 

телеканалов (2017 г.)

Наименование  
источника

Количество 
материа-
лов, %

Официальные лица 32,3
Свидетели событий 18,6
Эксперты 14,7
Пресс-службы 26,4
Другие массмедиа 8

В результате рассмотрения ис-
точников информации для телеком-
паний получены сведения, представ-
ленные в таблице 5. В соответствии 
с этими данными в 2017 году теле-
компании стали чаще обращаться к 
официальным лицам как источникам 
информации. Наоборот, по сравне-
нию с 2016 годом журналисты реже 
представляли мнения экспертов и 
обращались к свидетелям событий.

Часть государственных и част-
ных региональных телекомпаний 
близка к формированию целостных 
систем новостей. Системы новостей 
части частных телекомпаний непол-
ны, фрагментарны, отражают чаще 
всего коммерческую ориентацию 
субъектов журналистики. Системы 
новостей можно считать неполными, 
фрагментарными в связи с тем, что 
массмедиа как посредники распро-
страняют множество сообщений, ис-
тинность которых не подтверждена. 
Получая сведения от пресс-служб 
органов власти, предприятий, орга-
низаций, учреждений, журналисты 
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не выясняют, какие данные точны, а 
какие ложны. 

Среди факторов, обусловлива-
ющих неполноту, фрагментарность 
систем новостей, по всей видимо-
сти,  — идейные течения, получив-
шие распространение в обществе 
в ХХ веке. Одной из наиболее вли-
ятельных в культуре, философии и 
эстетике, искусстве и гуманитарных 
науках стала концепция постмодер-
низма. С точки зрения Ж.  Бодрий-
ара, социальная энергия массы 
угасла, апатия — результат характе-
ризующего общество постмодерна 
кризиса репрезентации [41]. Доми-
нировавшая в обществе столетия-
ми система репрезентации и рефе-
рентности, в соответствии с которой 
любое представление соотносится с 
реальным объектом, утратила зна-
чение. 

Если массмедиа признают, что 
индивид  — существо апатичное 
и инертное, для них становится 
естественной ориентация на такие 
общие принципы, как интерес граж-
дан к теме, сенсационность фактов, 
когда информация о из ряда выхо-
дящих событиях — острых конфлик-
тах, жестоких преступлениях — пре-
валирует над новостями о явлениях 
повседневной жизни. Значим также 
статус источника информации. Вни-
мания медиа удостаивается личная 
жизнь не только известного лица, но 
и его родственников, друзей. Произ-
несенное кем-то слово становится 
событием. Высокий статус индивида 
порождает механический интерес 
журналистов к его любым высказы-
ваниям — как заслуживающим обще-
ственного внимания и содержащим 
информацию о каких-либо измене-
ниях, акциях, так и несущественным, 
отражающим какое-то действие ре-

чевого аппарата. Массмедиа пред-
лагают аудитории поверить в то, что 
обсуждение высокопоставленными 
политиками по телефону каких-либо 
обстоятельств является новостью, 
хотя ничего не сообщается о ре-
зультатах беседы, возможности вне-
сения коррективов в деятельность 
государственных органов власти, о 
том, является ли диалог дежурным, 
протокольным или предвестником 
важных договоренностей. 

Стабилен интерес массмедиа 
к конфликтным отношениям, ре-
альным или мнимым, выражению 
известными людьми нелестных 
суждений друг о друге. Обмен мне-
ниями, чаще всего не содержащий 
информации о каких-либо измене-
ниях и чьих-либо действиях и выли-
вающийся в обмен оскорблениями, 
может затянуться настолько, что 
аудитория забывает о событии, по-
служившем поводом для дискуссии. 
Отражение публичной полемики, как 
правило, связанной с личными вза-
имоотношениями ее участников, но 
не социально-политическими про-
цессами и интересами групп людей, 
компенсирует отсутствие заслужива-
ющих внимание общества новостей 
в какой-либо период, может иметь 
отношение скорее к изощренной ре-
кламе, чем журналистике. Если воз-
никает цепь скандалов, в которые 
вовлекается значительное количе-
ство участников, их поведение ста-
новится все более притягательным 
для массовой аудитории как элемен-
та массовой коммуникации, совокуп-
ности индивидов, не представляю-
щей самобытную единую организа-
цию, неконкретной по численности и 
спорадической по составу. 

Стандартизация формирования 
систем новостей обеспечивает уни-
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фикацию действий журналистов, 
которые не только занимаются по-
иском информации, но и заимствуют 
популярные темы у коллег, перепи-
сывают тексты об известных людях, 
подготовленные сотрудниками дру-
гих массмедиа. В прозаических ситу-
ациях положительный результат их 
деятельности гарантирован. Однако 
в нестандартных положениях следо-
вание стереотипам может привести к 
негативному итогу. Внимание одной 
теме, отражаемое в многократных 
программах, как и публичная поле-
мика, в которой участвуют известные 
в обществе люди, отвлекает зрите-
лей от наличия пустот в информаци-
онном пространстве. Популярный в 
России телеканал в течение недели 
транслировал репортажи о том, что 
известный престарелый политик на-
ходится в больнице и надежда на его 
выздоровление слаба. В ожидании 
новостей были показаны сюжеты о 
том, что единомышленники лидера 
молятся о том, чтобы недуг был по-
бежден. Единственной новостью за 
неделю стало сообщение о том, что 
политик выжил, после этого повод и 
далее интересоваться состоянием 
его здоровья был утрачен.

Особенностью трансформации 
систем новостей является и приспо-
собление массмедиа к изменени-
ям, происходящим в общественном 
мнении, и ожиданиям публики. Если 
в обществе расширен круг влияния 
конформизма, инертности и безыни-
циативности, то медиа предлагают 
ему множество материалов развле-
кательного характера. С одной сто-
роны, облегчено восприятие публи-
кой ряда тем, не вызывающих инте-
реса значительной части аудитории, 
например, сообщений о действиях 
органов власти, политических дис-

куссиях, научных исследованиях. 
С другой стороны, инфотейнмент и 
эдьютейнмент ориентированы на 
невзыскательную публику, нуждаю-
щуюся, скорее всего, в развлечени-
ях, чем в точной информации. 

Развлекательная функция, оце-
ниваемая исследователями как 
сложное, многозначное понятие, мо-
жет быть рассмотрена как система. 
По мнению Ч.  Райта Миллса, дан-
ная функция не только транслирует 
культурные образцы, но и снимает 
напряжение, помогает жителям ин-
дустриальных городов справиться 
с социально-психологическими про-
блемами [42]. Действия подсистем 
развлекательной функции способ-
ны обеспечить эмоциональную раз-
рядку, заполнить свободное время 
людей, получение ими эстетических 
переживаний, создать условия для 
эскапизма, ухода от проблем [43]. 
Влияние подсистем развлекатель-
ной функции может оказаться на-
столько значительным, что они спо-
собны отвлекать людей от анализа 
социально-политических проблем, 
причин их бедственного положения.

Учитывая апатичность, инерт-
ность людей, возможности разруше-
ния нормативно-ценностных начал 
духовного, нравственного характе-
ра, медиа дают низкую оценку спо-
собности массовой аудитории опре-
делить качество получаемой инфор-
мации. Если в искусстве стирается 
грань между элитарным и массо-
вым, то в журналистике — между ин-
формацией и квазиновостями, пред-
ставляющими нечто претенциозное, 
имитирующее известие о событии, 
действии, об изменении. 

Проявляемые в деятельности 
массмедиа дисфункции, т.е. нару-
шения в выполнении их обществен-
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ной миссии, таковы, что искажение 
информационной функции приво-
дит к дезинформации, а развлека-
тельной  — к контролю восприятия 
людьми сообщений о событиях и 
социально-политических процессах. 
Массмедиа как возносят индивидов 
на олимп общественного внимания, 
так и низвергают их в пространство 
забвения. Не выяснив, достоверна 
ли распространяемая информация, 
массмедиа то цитируют ложное со-
общение интернет-издания об от-
ставке министра или губернатора, 
то публикуют квазиизвестие об ухо-
де из жизни известного певца, то 
оглашают ничем не подтвержден-
ное обвинение в адрес индивида, 
способное нанести ущерб его ре
путации. 

Сопредельность информации и 
квазиизвестий вызвана, по всей ве-
роятности, усиливающейся зависи-
мостью формирования массмедиа 
систем новостей от идеологических 
мотивов, связанных со сферой поли-
тики, расширением границ манипу-
лирования общественным мнением. 
Об акциях, отражающих граждан-
скую активность людей, одни медиа 
сообщают, другие умалчивают. Пре-
валирование идеологических моти-
вов в деятельности массмедиа так 
же, как культ звезд в искусстве, спор-
те, общественный статус источника 
информации, приводит к быстрой 
смене приоритетов в сфере инфор-
мации. Какой-либо элемент системы 
новостей, связанный, например, со 
сферой политики, может оказать ре-
шающее воздействие на другие ком-
поненты. Под влиянием субъектов 
политики в неполной, фрагментар-
ной системе новостей может быть 
совершен резкий поворот от распро-
странения информации негативного 

характера о каком-либо государстве 
к положительному освещению собы-
тий, произошедших в той же стране. 
И наоборот, подобранная согласно 
определенным критериям и распро-
страняемая изо дня в день инфор-
мация может создать условия для 
формирования враждебности по от-
ношению не только к какому-либо го-
сударству, но и к социальной группе, 
народу. Освещая межгосударствен-
ные или межпартийные конфликты 
и руководствуясь идеологическими 
предпочтениями, журналисты утра-
чивают нейтральность, тяготеют к 
крайним точкам зрения.

Если массмедиа дезориентируют 
аудиторию, проявляют дисфункцио-
нальные возможности, это противо-
речит предназначению журналисти-
ки как системы задач, связанных с 
предоставлением массовой ауди-
тории и социальным институтам 
определенного объема информации 
согласно их интересам. Публику 
дезориентируют как обилие инфор-
мации, получаемой индивидом из 
различных источников, когда сти-
раются различия между важными и 
малозначимыми сведениями и но-
вости подменены домыслами, так и 
подробности частной жизни людей в 
противовес сообщениям об измене-
ниях, связанных с социально-поли-
тическими процессами. Вследствие 
этого у человека формируются ил-
люзорное миропонимание, неспо-
собность адекватно оценить соб-
ственное поведение и действия дру-
гих людей. Степень достоверности 
одних сообщений региональных те-
лекомпаний люди не могут выявить, 
меру адекватности других известий 
не способны критически осмыслить. 

При этом общество сохраняет 
тягу к равновесию в сфере поиска 
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информации. Хотя углубляется про-
тиворечие между теми, кому нужна 
достоверная информация, и теми, 
кто довольствуются суррогатом, ин-
дивиды, нуждающиеся в точных све-
дениях, находят источники удовлет-
воряющих их сообщений, например, 
анализируют положение, сложивше-
еся на финансовых и товарных рын-
ках, используя материалы деловых 
медиа либо данные, полученные по 
подписке от специализированных 
агентств. Вероятны как компликация 
потребностей людей в информации, 
проявления взыскательного отно-
шения к содержанию материалов 
массмедиа, так и оскудение пред-
ставлений индивида об объектив-
ном мире, о процессах планетарного 
масштаба. 

Заключение. Автор статьи рас-
сматривает как содержательные, це-
лостные системы новостей, способ-
ные отражать тенденции в развитии 
социально-политических процессов, 
закономерности жизни общества, 
так и неполные, фрагментарные 
системы новостей, элементы кото-
рых слабо связаны друг с другом. 
Целостная система новостей, как 
правило, выполняет такие функции 
телевидения, как информационную, 
организаторскую, управленческую, 
культурно-просветительскую, обра-
зовательную, интегративную, рекре-
ативную. Неполные, фрагментарные 
системы новостей концентрируют 
внимание на выполнении информа-
ционной, организаторской и рекре-
ативной функций, другие функции 
выражены слабо. В частности, орга-
низаторская функция телевидения 
нередко проявляется в осуждении 
известного лица, которым публично 
сделано резкое заявление об акту-
альной проблеме.

В статье раскрывается усили-
вающаяся зависимость систем но-
востей как целенаправленных и 
самоорганизующихся феноменов 
от идеологических мотивов, отдель-
ных идейных течений, получивших 
распространение в культуре, фило-
софии, эстетике. Автор приводит 
обоснования того, как процесс фор-
мирования систем новостей нахо-
дит отражение в стирании различий 
между значимыми и несуществен-
ными сообщениями, унификации 
действий журналистов.

Какой бы доверчивой ни была 
масса, она склонна предвидеть по-
тенциальные угрозы своему благо-
получию. Массмедиа нередко на-
гнетают страсти там, где основания 
для беспокойства мизерны. Вслед-
ствие скудости предоставляемой 
аудитории стандартной информации 
может быть нарушен баланс раз-
нообразных интересов групп, слоев 
общества. Коммуникативные инте-
ресы людей могут быть ущемлены, 
когда массмедиа не учитывают их 
мнения о качестве журналистских 
произведений, не предоставляют 
информацию в доступной форме 
(политическая, экономическая, на-
учная), в полемике используют сред-
ства манипулирования (внушение, 
многократное повторение идеи, кон-
цепции, которая будто бы является 
истинной). Люди могут довольство-
ваться искаженной информацией, 
удовлетворяющей их социальные, 
психологические, коммуникативные 
интересы, до тех пор, пока на осно-
ве неточных данных управляющие 
не примут решения, ущемляющие 
права и возможности граждан. На-
рушение норм коммуникации выра-
жается и в том, что нестабилен ин-
терес, проявляемый журналистами к 
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анализу переживаний индивида, его 
психологии, отношения к окружаю-
щим людям.

Так как любые стандарты уста-
ревают, возможны изменения от-
ношения массмедиа к подготовке 
новостей. Внимание журналистов 
во все большей степени может кон-
центрироваться на показе подроб-
ностей частной жизни людей, несу-
щественных для общества мелочах, 
однако интересных для отдельных 
индивидов, семей, землячеств. На-
сыщение выпусков региональных 
телекомпаний такими материалами 
может удовлетворять одну часть не-
однородной массовой аудитории, 
привести к угасанию интереса к ним 
другой части аудитории. Вероятно, 
это побудит одни телекомпании со-
вершенствовать содержательные 
модели. Не исключен и вариант, 
при котором другие телекомпании, 
упрощающие подготовку выпусков 
новостей, измельчающие события, 
утратят значение в обществе, усту-
пят роль лидера в информировании 

граждан интернет-источникам. Бла-
годаря интернету и мобильным сред-
ствам связи россияне имеют доступ 
к огромному количеству сообщений, 
ведут поиск и отбор информации 
согласно их интересам, а также са-
мостоятельно распространяют но-
вости. Хотя телевидение преобра-
зуется под воздействием дигитали-
зации и конвергенции, дополняется 
мультимедийной платформой, пред-
ставляющей текст, фото- и видеои-
зображение, звук, графику, инфогра-
фику, анимацию, для региональных 
телекомпаний актуален поиск опти-
мальных форм распространения но-
востей для обеспечения всеохватно-
сти потребителей независимо от их 
возраста, интересов, возможностей 
использования современных техно-
логий. Стандартный подход к отбору 
новостей, ориентированный на из-
вестных людей, а также сенсации, 
скандалы, не отражает многообра-
зие событий политической, эконо-
мической, культурной жизни, обще-
ственных взаимодействий.
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