
569© Лазутина Г.В., Линь Ч., Смирнова О.В., 2019

ИНФОРМАЦИОННОЕ ПРОСТРАНСТВО. МЕДИАСРЕДА 
INFORMATION SPACE. MEDIA ENVIRONMENT

Вопросы теории и практики журналистики. 2019. T. 8. № 3

УДК 070
DOI 10.17150/2308-6203.2019.8(3).569-584

Лазутина Галина Викторовна
Кандидат филологических наук, доцент, старший научный 
сотрудник
Кафедра периодической печати, факультет 
журналистики, Московский государственный университет 
им. М.В. Ломоносова, 125009, Российская Федерация, 
г. Москва, ул. Моховая, 9, e-mail: galvik34@mail.ru

Galina V. Lazutina
PhD in Philology, Associate Professor, Senior Researcher
Department of Periodical Press, Faculty of Journalism, Lomonosov 
Moscow State University, 9 Mokhovaya Str., Moscow, 125009, 
Russian Federation, e-mail: galvik34@mail.ru

Линь Чуаньчжао
Аспирант
Кафедра периодической печати, факультет 
журналистики, Московский государственный университет 
им. М.В. Ломоносова, 125009, Российская Федерация, 
г. Москва, ул. Моховая, 9, e-mail: linchuanzhao@mail.ru

Chuanzhao Lin
Graduate Student
Department of Periodical Press, Faculty of Journalism, Lomonosov 
Moscow State University, 9 Mokhovaya Str., Moscow, 125009, 
Russian Federation, e-mail: linchuanzhao@mail.ru

Смирнова Ольга Владимировна
Кандидат филологических наук, доцент, заведующий 
кафедрой
Кафедра периодической печати, факультет 
журналистики, Московский государственный университет 
им. М.В. Ломоносова, 125009, Российская Федерация, 
г. Москва, ул. Моховая, 9, e-mail: smirnova.olga@smi.msu.ru

Olga V. Smirnova
PhD in Philology, Associate Professor, Vice-Dean, Head of the 
Department
Department of Periodical Press, Faculty of Journalism. 
Lomonosov Moscow State University, 9 Mokhovaya Str., 
Moscow, 125009, Russian Federation,  
e-mail: smirnova.olga@smi.msu.ru



570 ISSN 2308-6203

Theoretical and Practical Issues of Journalism, 2019, vol. 8, no. 3, pp. 569–584

МОДЕЛИРОВАНИЕ КАК МЕТОД ПОЗНАНИЯ
В КОНТЕКСТЕ МЕДИАРЕПРЕЗЕНТАЦИИ 

ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ПОЛИТИЧЕСКИХ ЛИДЕРОВ

Аннотация. Статья поднимает проблему создания теоретических 
основ медиарепрезентации деятельности политических лидеров. Обо-
сновывая актуальность темы, авторы опираются, с одной стороны, на 
значимость медиарепрезентаций такого рода, а с другой стороны, — на 
важность концепции моделирования, утвердившегося в современной на-
уке как метод познания и конструирования действительности. Этот ме-
тод дает возможность получить знаковую модель объектов реальности, 
позволяющую составить о них более глубокое представление и выявить 
возможности их усовершенствования, что крайне важно для развития 
процессов репрезентации политической коммуникации в массмедиа.

Авторы характеризуют сущность моделирования как научного мето-
да, его принципы и алгоритмы, фиксируют внимание на его основных 
этапах и основных процедурах. Особое внимание обращается на воз-
можности моделирования при изучении таких явлений как политическое 
лидерство и его медиарепрезентация. В статье дается общая характери-
стика политического лидерства, рассматриваются теории политического 
лидерства, ставится акцент на значении для практики медиарепрезента-
ции синтетической теории лидерства и тех факторов, которые опреде-
ляют стиль политического лидера. Развернуто представлены функции 
политического лидера и структура деятельности, необходимой для реа-
лизации функций. 

На этих основаниях разрабатывается модель деятельности полити-
ческого лидера, которая включает в себя в качестве основных состав-
ляющих функции лидера, типы деятельности, необходимые для реа-
лизации этих функций, и формы работы, традиционно используемые в 
практике политического лидерства. Модель предназначается для изуче-
ния практики медиарепрезентации деятельности конкретных политиков. 
Как инструмент исследования авторами статьи предлагаются методики, 
позволяющие получить данные о содержательном и жанрово-структур-
ном наполнении изучаемых медиарепрезентаций. 

В выводах статьи подчеркивается значение ответственности журна-
листов, работающих над созданием медиарепрезентации деятельности 
политических лидеров, и говорится о перспективах, которые открывает 
использование моделирования для совершенствования практики медиа-
репрезентации как в российской, так и в международной практике.

Ключевые слова. Познание, моделирование, модель, политический 
лидер, деятельность, медиарепрезентация.

Информация о статье. Дата поступления 29 мая 2019 г.; дата при-
нятия к печати 7 июня 2019 г.; дата онлайн-размещения 16 июля 2019 г.

MODELING AS A METHOD OF COGNITION 
IN THE CONTEXT OF THE STUDY OF LEADERS’ 

REPRESENTATIONS

Abstract. The article raises the problem of creating a theoretical basis 
for media representation of political leaders’ activities. To substantiate the re
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levance of the topic, the authors rely, on the one hand, on the importance 
of such media representation, and on the other hand, on the importance of 
modeling, a method that has proved to be the best way of cognition and con-
struction of reality in modern science. Modeling makes it possible to make a 
sign model of the objects of reality. It helps to understand them and to find op-
portunities for their improvement. This process is extremely important for the 
development of political communication representation in the media.

The authors characterize the essence of modeling as of a scientific 
method, its principles and algorithms; they highlight its main stages and pro-
cedures. They focus on the possibilities the modeling gives when studying 
political leadership and its media representation. The article gives a general 
description of this phenomenon, examines its theory, and draws attention to 
the importance of the synthetic leadership theory and the factors that deter-
mine the style of a political leader. The functions of a political leader and the 
structure of the activities necessary for the implementation of these functions 
are presented in detail.

Political leader’s activity model is developed on these grounds. It includes 
the main components of the leader’s function, the types of the activities nec-
essary to implement these functions, and the forms of work traditionally used 
in the practice of political leadership. The model is useful when studying me-
dia representation of some specific politicians. The authors suggest methods, 
as a research tool, that allow getting information about the content, structure 
and genre of the media presentations. 

The conclusions emphasize the importance of a journalist’s responsibility 
in working on a political media presentation, and consider the prospects the 
modeling has for improvement of media representation practice both in Rus-
sia and worldwide.

Keywords. Cognition, modeling, model, political leader, activity, media 
representation.

Article info. Received May 29, 2019; accepted June 7, 2019; available 
online July 16, 2019.

Преамбула: обоснование про-
блемы исследования
Репрезентация деятельности ли-

дера — обязательная часть повест-
ки в средствах массовой информа-
ции любой страны. Это не прихоть 
их редакторов или учредителей, не 
пиар-акция властных инстанций, 
хотя такие материалы и выполня-
ют функцию укрепления авторитета 
лидеров. Тем не менее основное их 
предназначение в другом. Они необ-
ходимы обществу прежде всего по-
тому, что через деятельность лиде-
ра, в которой совмещены психологи-
ческое воздействие на окружающих 

и необходимые политические шаги 
руководителя, удается осуществлять 
процесс управления жизнью страны, 
затрагивающий всех. В связи с этим 
публикации о деятельности лидера 
представляют собой информацию, 
адресованную всем членам обще-
ства, чтобы они могли участвовать 
в этом процессе, адекватно понимая 
свои задачи. Таким образом инсти-
тут власти укрепляет и расширяет 
сферу влияния на происходящее в 
стране, на происходящее в мире. По 
мнению исследователей, презента-
ция в СМИ деятельности лидеров 
государства оказывается средством 
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усиления эффективности управле-
ния общественными процессами 
[1–3].

Однако если посмотреть, как 
освещается деятельность лидеров 
многих государств в массмедиа, 
мы увидим самые разные подходы 
к решению этой задачи. В одном 
случае СМИ пишут о деятельности 
лидера исключительно хвалебно, 
можно сказать, подобострастно. В 
другом случае нападают на него 
как на какую-то вредоносную силу. 
В третьем — ставят акценты не на 
его участии в решении общих про-
блем страны, а на его личной жиз-
ни. Медиаисследователи видят 
здесь проблему [4]. Тем не менее 
это не удивительно. В националь-
ных медиасистемах презентация 
деятельности лидера зависит от 
многих факторов, в том числе — от 
социально-политического устрой-
ства страны, от ее национальных и 
культурных традиций, от демокра-
тичности и профессионализма жур-
налистского корпуса.

В то же время сравнение практи-
ки разных СМИ показывает, что в ней 
есть и общее: в большинстве случа-
ев журналисты разрабатывают схе-
му отражения работы лидера, ориен-
тируясь на сложившееся в обществе 
представление о ней и «установки 
сверху». Серьезное научное обосно-
вание действий в этой сфере про-
сматривается в материалах массме-
диа далеко не всегда. Это связано 
не только с особенностями полити-
ческой позиции руководства СМИ, 
не только с национальными культур-
но-историческими традициями, но и 
с недостаточной разработанностью 
самой концепции данной разновид-
ности журналистской деятельности. 
Тем самым в центр внимания науч-

ной общественности выдвигается 
проблема создания теоретических 
основ репрезентации политическо-
го лидерства как тематического 
направления СМИ.

Разработка такой теории пред-
ставляется тем более актуальной, 
что на сегодняшний день созрели 
научные предпосылки не только 
для того, чтобы уточнить предмет-
но-функциональные особенности 
этой разновидности журналистской 
деятельности, но и для того, чтобы 
выявить метод, который позволяет 
наиболее адекватно представлять 
практику лидеров гражданам страны 
и сообществу всего мира. Междуна-
родная наука уже располагает дан-
ными, пригодными для того, чтобы 
использовать их как научную ос-
нову медийной деятельности в 
данной сфере. Особого внимания в 
этом плане заслуживает концепция 
моделирования как метода познания 
и конструирования действительно-
сти. Она дает возможность получить 
материальную или знаковую модель 
существующих и планируемых объ-
ектов реальности, отражающую их 
наиболее существенные черты, а 
также выявить перспективы их усо-
вершенствования [5], что крайне 
важно для развития процессов ре-
презентации политической коммуни-
кации в массмедиа.

Цель предлагаемой статьи ав-
торы видят в том, чтобы привлечь 
внимание журналистского сообще-
ства к возможностям метода мо-
делирования, которые позволяют 
использовать его как научную осно-
ву медиарепрезентации деятель-
ности лидера. Таким образом мож-
но вывести этот вид журналистики 
на новый уровень адекватности, но-
вый уровень эффективности.
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Теоретико-методологические 
предпосылки концепции
Сложность и многогранность по-

знаваемых объектов действитель-
ности ставят ученых перед необхо-
димостью искать специальные спо-
собы для проникновения в суть ис-
следуемого объекта. Один из таких 
способов связан с созданием более 
простых форм и структур, адекватно 
отражающих особенности объекта, 
но доступных для понимания и изу
чения. Этот более простой объект, 
поддающийся изучению, становится 
в процессе познания моделью более 
сложного, называемого оригиналом. 
Такой подход позволяет получать 
данные о предмете изучения, осу-
ществляя перенос информации с 
оригинала на модель и обратно. На 
основе этого подхода и сформиро-
вался научный метод изучения яв-
лений действительности с помощью 
аналогии между моделью и оригина-
лом, получивший наименование мо-
делирования. 

По сути своей метод моделирова-
ния представляет собой процесс за-
мещения одного объекта исследова-
ния другим в целях получения науч-
ной информации о качествах и свой-
ствах объекта-оригинала с помощью 
объекта-модели [6]. Когда речь идет 
о моделях информационного харак-
тера, это замещение реализуется с 
помощью тех или иных знаковых си-
стем. Научность метода обусловлена 
тем, что он должен осуществляться в 
соответствии с определенными пра-
вилами, которые позволяют добить-
ся надежности и результативности 
его использования. Эти правила  —
результат изучения возможностей 
данного подхода. На сегодняшний 
день они уже достаточно подробно 
описаны в литературе [7].

 Отмечается, что моделирование 
применяется не только для создания 
подобия внешнему виду объекта-
оригинала, но также и для переноса 
его функций, его структуры, логики 
его действий на объект-модель. При 
изучении объектов, обладающих 
сложной структурой, модель мож-
но представить в виде образа, ото-
бражающего только существенные 
спецификации изучаемого объекта. 
Это априорно упрощает модель по 
отношению к оригиналу, сохраняя 
для изучения его только необходи-
мые структурные элементы и связи. 

В число основных принципов 
моделирования должны быть обяза-
тельно включены:

– необходимость выявления тех 
характеристик объекта-оригинала, 
которые требуют изучения или улуч-
шения;

– выбор доступных способов по-
строения объекта-модели;

– прогнозирование действий, 
предполагающее проверку получен-
ной на модели информации в ус-
ловиях объекта-оригинала, а также 
соответствующую корректировку вы-
водов.

Есть более развернутые и специ-
ализированные системы принципов 
[8]. Однако для нашей цели особую 
важность представляют алгорит-
мы, с помощью которых принципы 
реализуются. В частности, один из 
алгоритмов формирует последова-
тельность процедур моделирования, 
предписывая тем самым ему опре-
деленную структуру. Как элементы 
в нее входят следующие этапы про-
цесса моделирования:

1) накопление сведений об объ-
екте-оригинале;

2) систематизация полученных 
данных для выявления существен-
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ных сведений, необходимых при по-
строении объекта-заместителя, т.е. 
модели;

3) определение познавательных 
задач, решения которых требует ис-
следование модели;

4) решение познавательных за-
дач, означающее завершение иссле-
дования модели;

5) проверка и корректировка по-
лученных при изучении модели ре-
зультатов в условиях объекта-ориги-
нала.

Построенные с помощью таких 
процедур модели, в зависимости 
от цели моделирования, могут су-
щественно различаться по разным 
признакам. Классификаций моделей 
существуетмножество. Однако та, 
которую предложила исследователь 
Л.М. Фридман, привлекает внимание 
совокупностью признаков, положен-
ных в ее основу. Здесь модели обра-
зуют такой ряд:

– заместитель — модель, заме-
щающая оригинал как реальность (в 
том числе и в процессе мысленного 
эксперимента);

– представление — модель, соз-
дающая представление об исследу-
емом объекте;

– интерпретация  — модель, 
создаваемая как некоторое отсту-
пление от оригинала для упрощения 
понимания сущности объекта иссле-
дования;

– исследовательская модель, 
отражающая видение объекта дан-
ным исследователем [9, с. 25–26].

В преимущественном большин-
стве случаев модель обладает сразу 
несколькими признаками, что позво-
ляет использовать ее для нескольких 
целей. Так, например, модель-заме-
ститель может быть одновременно 
моделью-представлением, а может 

выступать и как исследовательская 
модель  — это вполне допустимые 
варианты.

Основной целью моделирования 
в науке является познание. Но воз-
можности этого метода много шире. 
Его можно применять не только для 
углубленного изучения существую-
щих объектов реальности, но и для 
выявления путей их усовершенство-
вания, для прогнозирования их раз-
вития и даже для конструирования 
новых образований. Поэтому сегодня 
метод моделирования широко при-
меняется в самых разных областях 
деятельности, в том числе  — при 
создании ранее не существовавших 
объектов действительности [10].

Журналистика давно осознана 
обществом как информационное 
производство, информационная 
деятельность, вызванная к жизни 
для того, чтобы расширять позна-
вательные возможности человека и 
способствовать его надежной ори-
ентации в действительности. Об 
этом писали многие исследователи, 
в том числе крупный российский 
ученый Е.П. Прохоров. Ему принад-
лежат слова, ставшие признанием 
исходного момента журналистской 
деятельности: «Журналистика не 
располагает никакими другими сред-
ствами для выполнения своей соци-
альной роли, кроме информации» 
[11, с.  40]. Это утверждение можно 
уточнять, с ним можно спорить, но 
отринуть его нельзя: для журнали-
стики информация была и остается 
главным средством выполнения ее 
социальной роли.

В человеческом обществе ин-
формация передается с помощью 
знаковых систем: они делают до-
ступными людям знаковые моде-
ли реальности, превращая их тем 
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самым в продукты человеческой 
деятельности, пригодные к потре-
блению. Фактически журналистское 
творчество  — это создание опера-
тивных информационных моделей 
конкретных реальных ситуаций с 
целью расширения индивидуаль-
ного опыта человека и обогащения 
его познаний [12, с. 61–62, с. 69–72, 
с. 92–99].

Медиарепрезентация деятель-
ности политического лидера тоже 
представляет собой информацион-
ное отражение реальности. Однако 
в подавляющем большинстве слу-
чаев, как уже сказано, оно создает-
ся стихийно, без использования на-
учных инструментов. Это становится 
причиной того, что медиарепрезен-
тация включает в себя спонтанные 
проявления субъективного восприя-
тия журналистом деятельности по-
литического лидера. В результате 
для оптимального течения социаль-
ной действительности могут возни-
кать определенные риски. Особенно 
чувствительно это для процессов 
управления общественной жизнью. 
Идея использования моделирования 
в науке о журналистике оказывается 
востребованной именно в связи с 
необходимостью разработки науч-
ных основ медиарепрезентации де-
ятельности политических лидеров. 
Характеристики моделирования как 
научного метода позволяют рассма-
тривать их в качестве направляю-
щих для журналистского отражения 
действительности.

Модель как инструмент 
изучения медиарепрезентации 
деятельности политических 
лидеров
Тот факт, что моделирование на-

чинается с накопления сведений об 

объекте-оригинале и выявления тех 
из них, которые необходимы для по-
строения объекта-заместителя, под-
сказывает, что возможности исполь-
зовать моделирование при изучении 
медиарепрезентации деятельности 
политических лидеров связаны пре-
жде всего с необходимостью осоз-
нать сущность понятия «политиче-
ский лидер» и феномен политиче-
ского лидерства. 

Политическое лидерство изуча-
ется практически всеми социальны-
ми науками. Политология, психо-
логия, культурология, социология, 
социальная история, теория комму-
никаций и многие другие области 
знаний не раз обращались к данно-
му предмету. В научной литературе 
стало общепринятым представлять 
политическое лидерство как особую 
сферу деятельности, порождающую 
дискурс, который объединяет инсти-
туциональные и не институциональ-
ные формы политической коммуни-
кации, ориентируя ее на распреде-
ление власти.

Центром политической коммуни-
кации практически всегда становит-
ся политический лидер — лицо, об-
ладающее способностью возглавить 
движение масс, организовать их и 
стимулировать к активному участию 
в текущем процессе. Как правило, 
лидерство достигается благодаря 
личным качествам индивида, беру-
щего на себя эту роль, — его способ-
ностям быть услышанным, понятым 
и принятым участниками движения. 
В свое время Макс Вебер произнес 
о политических лидерах замеча-
тельные слова: «Весь исторический 
опыт подтверждает, что возможного 
нельзя было бы достичь, если бы в 
мире снова и снова не тянулись к не-
возможному. Но тот, кто на это спо-
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собен, должен быть вождем, мало 
того, он еще должен быть — в самом 
простом смысле слова — героем. И 
даже те, кто не суть ни то, ни дру-
гое, должны вооружиться той твер-
достью духа, которую не сломит и 
крушение всех надежд» [13].

 Нередко к лидерству стремит-
ся человек, обладающий властью в 
силу определенного должностного 
статуса. Это еще не значит, что он 
своего добьется. Можно занимать 
высокую должность, но не иметь ав-
торитета — при такой ситуации руко-
водителю в лидеры никогда не вый
ти. Приоритет лидера зависит пре-
жде всего от тех качеств, которые 
выделяют его среди других.

Теория лидерства образует до-
статочно широкий ряд концепций, 
основанных на разных признаках ли-
дерства. Наиболее известны в этом 
ряду следующие:

– теория черт  — она опреде-
ляет лидерство на основе наличия 
специфических личностных качеств, 
благодаря которым человек мо-
жет занять лидерскую позицию [14, 
p. 138];

– ситуационная теория  — она 
определяет роль лидера потому, как 
проявилось в его деятельности со-
четание определивших ее факторов: 
места, времени и сложившихся об-
стоятельств [15, с.220]; 

– теория роли последователей 
(конституентов) — она предусма-
тривает необходимость для полити-
ческого лидера солидарности с ожи-
даниями и целями его соратников 
[16, p. 67];

– теоретическая концепция 
синтетического лидерства  — она 
строится на интегральном представ-
лении обо всех факторах, определя-
ющих роль лидера, и предусматри-

вает включение в границы лидер-
ства ряда переменных, образующих 
соответствующие направления его 
реализации [17].

Когда речь идет о медиарепре-
зентации деятельности политиче-
ского лидера, синтетическая кон-
цепция лидерства, на наш взгляд, 
может быть наиболее применимой. 
Она дает возможность широкого вы-
бора подходов и позволяет их ком-
бинировать, ориентируясь наразвер-
нутый круг направлений реализации 
лидерства. Этот круг формируется 
за счет таких переменных, как: 

1) происхождение и способы со-
циализации лидера,характер его вы-
движения в обществе, личностные 
характеристики;

2) окружение лидера, состав его 
последователей и оппонентов;

3) взаимоотношения лидера со 
своими сторонниками и последова-
телями, формы их взаимодействия в 
условиях внутренней жизни страны 
и международных отношений;

4) результаты взаимодействия 
лидера и его приверженцев в кон-
кретных условиях и при конкретных 
обстоятельствах, возникающих в 
международной и внутренней жизни.

Эти переменные при определен-
ном сочетании становятся факто-
ром, формирующим стиль деятель-
ности политического лидера и его 
основные цели. В работе «21 нео-
провержимый закон лидера» амери-
канский исследователь Д. Максвелл 
акцентирует непреходящий характер 
тех обстоятельств, которые опре-
деляют для лидеров возможность 
успешной деятельности в политике 
[18, с.64–86].

На практике цели деятельно-
сти политика обнаруживают себя 
как тематические направления дея-



577ISSN 2308-6203

Вопросы теории и практики журналистики. 2019. T. 8, № 3. С. 569–584

тельности, в которых отчетливо вы-
деляются два комплекса: один объ-
единяет направления, связанные с 
внутреннейжизнью страны, в другом 
сосредоточена проблематика меж-
дународной жизни. Направления, 
входящие в эти комплексы, связаны 
с важнейшими сферами действи-
тельности. В их числе — отношения 
в обществе и его здоровье, экономи-
ка и культура, экология и политика, 
наука и социальное бытие, промыш-
ленность и сельское хозяйство, ис-
кусство и литература. Интегральная 
концепция лидерства несет в себе 
представление о лидере как лично-
сти, которая представляет все ин-
тересы общества, понимает все по-
требности и стремления людей и по-
тому отвечает за все. На этой почве 
и определяются обязанности, отра-
жаемые в теоретических концепциях 
как функции лидера.

Исходный этап деятельности 
лидера, как правило, связан с ха-
рактером ситуации, сложившейся в 
обществе, и комплексом дел, вста-
ющих перед лидером как первооче-
редные. В их число входит решение 
трех неотложных взаимосвязанных 
задач:

1) анализ сложившейся ситуа-
ции, требующий постановки полити-
ческого диагноза;

2) выявление основного направ-
ления деятельности, необходимой 
для устранения возникших проблем, 
и разработка ее программы как со-
вокупности определенных целей;

3) объединение сил, заинтересо-
ванных в достижении поставленных 
целей [19, с. 166].

На фоне этого исходного ком-
плекса задач формируется устойчи-
вое представление об обязательных 
функциях, осуществление которых 

должно обеспечить лидеру выпол-
нение взятой на себя роли.

Основой функционального ряда, 
на наш взгляд, выступает коммуни-
кативная функция, предполагающая 
создание речевого, эмоционально-
го, практического взаимодействия в 
обществе, позволяющего скрепить 
отношения властных структур и на-
селения посредством объединения 
их потребностей и чаяний, объекти-
вируемых в политических докумен-
тах и устных призывах. Значение 
коммуникативного подхода полити-
ков к взаимодействию с населением 
трудно переоценить [20].

Конкретизацией коммуникатив-
ной функции выступает функция 
организаторская. Она ориентирует 
политического лидера на проявле-
ние качеств, благодаря которым он 
может вызвать у людей социальную 
активность, готовность к сплочению, 
к организованным действиям, может 
включить массы в решение конкрет-
ных практических задач.

Мобилизационная функция раз-
ворачивается как организация дея-
тельности, направленной на укре-
пление солидарности людей, на про-
буждение у них единодушного жела-
ния воплотить в жизнь политические 
программы, принципы, лозунги, вы-
двигаемые лидерами.

В том же ряду политологи видят 
функцию координационную: она на-
целена на обеспечение согласован-
ности в действиях всех политиче-
ских сил и включает в себя не только 
координацию, но и корреляцию оши-
бочных шагов, уточнение реализуе-
мых планов.

Развитие концепций, предла-
гаемых лидером, достигается бла-
годаря функции новаторства. Она 
предполагает способность лидера 
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вырабатывать новые идеи, вносить 
конструктивные предложения, осу-
ществлять изменения первоначаль-
но выработанного курса действий.

Однако при всем значении пере-
численных функций ключевую роль 
для политического лидера играет 
задача объединения всех поли-
тических сил общества вокруг по-
ставленных целей — иначе говоря, 
интегративная функция, способная 
обеспечить обществу гражданский 
мир и единство действий. В ней 
концентрируется смысл всех уси-
лий политика. Деятельность по-
литического лидера  — это всегда 
реализация политической власти, 
осуществление внутренней и внеш-
ней политики, предусматриваемой 
совокупностью функций для того, 
чтобы были достигнуты поставлен-
ные цели [21].

Определенную роль в данном 
процессе может играть озабочен-
ность лидера тем впечатлением, ко-
торое он производит на окружение. 
Поэтому как с его стороны, так и со 
стороны соратников предпринима-
ются специальные усилия для неко-
торого смещения складывающегося 
образа в лучшую сторону. Это нужно 
учитывать, поскольку неправомерно 
допускать полную подмену реаль-
ного образа политика его имиджем 
[22–24]. Для создания реального 
образа политического лидера опре-
деляющее значение имеют его не-
посредственные дела. Они, и только 
они являются свидетельством ре-
зультативности его усилий. 

Чтобы выявить, из чего склады-
ваются дела политического лидера, 
нужен анализ связей, которые обна-
руживаются между характерным для 
политического лидера функциональ-
ным рядом, существующими типами 

деятельности1 и формами работы, 
используемыми лидерами для реа-
лизации функций. Попытаемся рас-
смотреть эти связи с помощью пред-
лагаемой ниже таблицы (см. табл. 1).

Как показывает таблица, для ре-
ализации любой из функций полити-
ческому лидеру требуется активная 
деятельность, причем не один ее 
тип, а некоторая их совокупность (об 
этом с определенностью говорят на-
блюдения). В силу функциональной 
необходимости, наиболее востре-
бованными оказываются такие типы 
деятельности как аналитическая, 
контрольно-аналитическая, органи-
зационная, моделирующая, рече-
вая, авторская, практическая, рекре-
ационная. В практике политического 
лидерства именно к ним прибегают 
акторы чаще всего, создавая необ-
ходимые комбинации.

В подавляющем большинстве 
случаев определенные сочетания 
этих типов деятельности образуют 
устойчивые формы работы, систе-
матически используемые лидером. 
Основное место в их ряду (и это не-
трудно заметить и в практике, и при 
знакомстве с таблицей) занимают 
такие:

1) работа с источниками,
2) работа с документами,
3) совещания,
4) доклады и выступления,
5) мониторинг актуальных тема-

тических направлений,
1 Данная классификация типов деятель-

ности принадлежит авторам. Она не имеет 
строгого характера, так как определяется по 
разным основаниям. Однако анализ наблю-
дений за практикой политиков показывает, 
что при реализации функций лидера ис-
пользуются все перечисленные здесь типы 
деятельности. Предполагается дальнейшая 
работа над уточнением их классификацион-
ных признаков. 
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Таблица 1
Структура деятельности, в которой реализуются функции  

политического лидера

Функции
лидера

Типы деятельности Преобладающие формы работы

Исходные задачи: 
анализ ситуации, 
программирование 
выхода, консолида-
ция сторонников

Поисковая, аналитиче-
ская, моделирующая, 
организационная, 
речевая, авторская, 
практическая

Работа с источниками, беседы 
(обсуждение вариантов), програм-
мирование действий, агитационно-
пропагандистские мероприятия

Коммуникативная Аналитическая, орга-
низационная, речевая, 
эпистолярная, практи-
ческая

Работа с источниками, беседы, со-
вещания, подготовка документов, 
переписка, доклады, выступле-
ния, проработка данных обратной 
связи

Организаторская Аналитическая, кон-
трольно-аналитиче-
ская, организационная, 
практическая, речевая, 
рекреационная

Работа с документами, монито-
ринг актуальных тематических 
направлений, совещания, докла-
ды, планирование, контрольные 
мероприятия, система поручений, 
демонстрация личного примера

Мобилизационная Авторская, речевая, 
организационная,  
рекреационная

PR- акции, выступления на 
митингах и собраниях, создание 
публицистических текстов, пресс-
конференции, встречи с разными 
группами населения, демонстра-
ция личного примера

Координационная Контрольно-аналитиче-
ская, моделирующая, 
организационная, 
редакторская 

Контрольные мероприятия, ра-
бота с документами, мониторинг 
актуальных тематических направ-
лений, проработка данных об-
ратной связи, беседы, проведение 
совещаний

Новаторская Аналитическая, моде-
лирующая, авторская, 
организационная

Мониторинг актуальных темати-
ческих направлений, разработка 
идей, связанных с внутренней 
политикой; разработка идей для 
внешней политики; брифинги, 
совещания, пресс-конференции, 
PR-акции, проработка данных об-
ратной связи

Интегративная Контрольно-аналитиче-
ская, разъяснительная, 
совещательная, эпи-
столярная, авторская, 
рекреационная, обще-
ние (обратная связь

Совещания, встречи, пресс-
конференции, доклады и вы-
ступления, переписка, массовые 
мероприятия публицистической 
и эстетической направленности, 
демонстрация личного примера
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6) беседы,
7) разработка новых идей и пред-

ложений,
8) массовые мероприятия,
9) проработка данных обратной 

связи,
10) демонстрация личного при-

мера.
Можно считать, что к сегодняш-

нему дню политология накопила 
немало сведений о деятельности 
политического лидера, которые яв-
ляются необходимыми при создании 
ее модели как ориентира для медиа
репрезентации. Если учесть еще 
два немаловажных обстоятельства, 
можно будет заключить, что модели-
рование завершается созданием на-
дежного инструмента для изучения и 
усовершенствования сложившейся 
практики медиарепрезентации дея-
тельности политических лидеров. О 
каких обстоятельствах идет речь?

Первое из них заключается в 
том, что сущностной особенностью 
деятельности политического лидера 
является ее высокая насыщенность 
разными направлениями и формами 
работы. Если принять во внимание 
также характер целей, которым под-
чинены эти направления и формы 
работы, станет ясно, что рабочий 
день политического лидера по плот-
ности и продолжительности намного 
превышает нормированный и предъ-
являет соответствующие требова-
ния к медийному контенту о нем. Это 
с неизбежностью должно отражать-
ся на условиях подготовки медиа-
репрезентации, ее алгоритмах и ее 
качестве, а следовательно, должно 
формировать определенный стиль 
деятельности журналистов, работа-
ющих в этой сфере.

Второе обстоятельство связано с 
динамическим характером деятель-

ности политического лидера. Она 
протекает как процесс, идущий на 
фоне богатого событиями контекста 
общественной жизни, и зависит не 
только от планов и воли лидера, но 
и от контекста, поскольку тот диктует 
определенную последовательность 
и значимость происходящего. Как 
следствие, в массмедиа возникает 
необходимость отражать в контен-
те эту последовательность и зна-
чимость, ограничивая возможности 
журналистской интерпретации вос-
произведением хронологии и доку-
ментальности, присущих деятельно-
сти политического лидера и, значит, 
требующих специфических вырази-
тельных средств.

В соответствии со сказанным, 
существенными чертами модели де-
ятельности политического лидера и 
ее отражения в прессе оказываются 
такие особенности:

– полнота и динамичность собы-
тийной картины, характеризующей 
деятельность политического лиде-
ра;

– достоверность событийного ря-
да и его хронологических меток;

– сбалансированность тематиче-
ских направлений;

– взвешенность журналистской 
рефлексии, направляемая высо-
кой профессиональной ответствен
ностью.

Роль ответственности следует 
подчеркнуть особо. Доктор поли
тических наук В.В.  Меньшиков, за-
ключая в одной из своих статей 
анализ взглядов Макса Вебера на 
власть и политику, не случайно ста-
вит ударение на том, что для Вебе-
ра в сфере политики существовало 
лишь два рода смертных грехов: 
уход от существа дела и безответ-
ственность [25].
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При создании модели деятель-
ности политического лидера ее сущ-
ностные черты проявляют себя как 
принципы, которые должны направ-
лять и деятельность политического 
лидера, и ее медиарепрезентацию. 
При использовании модели в каче-
стве инструмента исследования 
эти черты становятся совокупностью 
критериев для оценки и коррекции 
практики медиарепрезентации. Если 
возникнет необходимость, они могут 
послужить и для оценки реальных 
практических шагов политика.

В нашем случае модель дея-
тельности политического лидера 
(далее  — ДПЛ) должна выполнить 
задачу инструмента исследования. 
Поэтому ее целесообразно предста-
вить в форме двух таблиц, отражаю-
щих два аспекта модели, требующие 
внимания исследователя. Первый ее 
аспект отражается в содержатель-
ном плане как зафиксированные в 
политологии существенные черты 
деятельности политического лиде-
ра, которые придают ей системность 
и целостность, делая очевидными 
существующие в этой области связи. 
Второй аспект модели отражает осо-
бенности выразительных средств, 
которые требуются для массмедиа 
при репрезентации политических со-

бытий. Он концентрирует внимание 
на жанровых решениях публикаций 
и наиболее используемых средствах 
воплощения происходящего. В сово-
купности эти две таблицы позволяют 
выявить те переменные в деятель-
ности конкретного политического ли-
дера, которые отразились в медиа
репрезентации и значение которых 
предстоит определить.

Познакомимся с характеристи-
ками таблицы, отражающей содер-
жательный план модели. На верти-
кальной ее оси располагается имя 
лидера и хронология исследуемого 
периода его деятельности в виде 
последовательности месяцев. На 
горизонтальной оси указываются ис-
следуемые параметры модели, вы-
ступающие в конкретной ситуации 
как ее переменные (см. табл. 2).

Особенности другой таблицы 
связаны с характером применяемых 
в медиарепрезентации выразитель-
ных средств и соответственно полу-
чают иное выражение (см. табл. 3).

В результате заполнения таблиц 
данными, получаемыми с помощью 
кодификатора при исследовании кон-
тента медиарепрезентации деятель-
ности конкретного политика, можно 
накопить важный материал не только 
для оценки качества и особенностей 

Таблица 2
Содержательное наполнение модели ДПЛ

Период Направления  
деятельности

Формы  
работы

Тип  
деятельности

Проявление ли-
дерских функции

I
II
III
IV
V
VI
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Таблица 3
Жанрово-структурные характеристики модели ДПЛ

Период Жанровые 
решения

Логическая 
структура

Характер  
аргументации 

Образный 
ряд

Визуальные 
метки тематики

I
II
III
IV
V
VI

медиарепрезентации, но и для за-
ключений более широкого плана. В 
число таких заключений могут войти 
характеристики стиля данного поли-
тического лидера, особенностей его 
личности, его функциональности, а 
главное — идеи для обогащения мо-
дели деятельности политического ли-
дера и дальнейшего совершенство-
вания на этой основе сложившейся 
практики медиарепрезентаций.

Особенно важной в данной связи 
представляется возможность срав-
нительного анализа медиарепрезен-
таций деятельности политических 
лидеров разных стран. В условиях 
развивающегося информационного 
общества это открывает широкую 
дорогу для взаимного обогащения 
национальных традиций медиаре-
презентации и национальных тра-
диций политического лидерства. 

Вместе с тем это создает возмож-
ность и для обоснованной критики 
медиарепрезентаций, искажающих 
по субъективным причинам реаль-
ную деятельность политиков той или 
иной страны, что тоже, как известно, 
происходит (вспомним свидетель-
ства «Газеты.Ru», опубликованные 
под говорящим названием «Трамп 
и СМИ: борьба не на жизнь, а на 
смерть»2).

Таковы выводы, которые позво-
ляют сделать рассмотрение воз-
можностей моделирования в целях 
совершенствования теоретической 
базы и сложившейся практики ме
диарепрезентации деятельности по-
литических лидеров.

2 Трамп и СМИ: борьба не на жизнь, 
а на смерть // Рамблер/новости. 2017. 
2 июля. URL: https://news.rambler.ru/
articles/37443868-tramp-i-smi.
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