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АНАЛИЗ РЕПРЕЗЕНТАЦИИ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
ПОЛИТИЧЕСКИХ ЛИДЕРОВ РОССИИ И КИТАЯ 

В «РОССИЙСКОЙ ГАЗЕТЕ» И ГАЗЕТЕ  
«ЖЭНЬМИНЬ ЖИБАО»

Аннотация. В современных условиях деятельность политических 
лидеров каждого из государств является постоянным и пристальным 
объектом внимания для журналистики и медиа, а особенности медиа-
репрезентации политических лидеров оказывают значимое влияние на 
информационную повестку как в самой стране, так и за ее пределами. 
В статье рассматриваются особенности медиарепрезентации деятель-
ности современных политических лидеров России и Китая. Представ-
лены результаты количественного и качественного контент-анализа 
публикаций в «Российской газете» и в газете «Жэньминь жибао» за 
2018–2019 гг. 

На основании полученных данных проводится сравнительный анализ 
и делается вывод о том, что особенности репрезентации деятельности 
политических лидеров в значительной степени обусловлены актуальной 
политической повесткой, идеологическими установками, историческими 
и культурными национальными особенностями, международным контек-
стом, а также личностными характеристиками самого национального ли-
дера. Установление диалога между властью и обществом – важнейшее 
условие успешного развития государства. Ведущая роль в его осущест-
влении принадлежит средствам массовой информации, которые высту-
пают посредниками между властью и обществом. Доверие населения к 
существующей власти можно назвать важным фактором стабильного со-
циального, политического и экономического развития. Медиарепрезен-
тация политических лидеров таких значимых в современном мире стран, 
как Россия и Китай, является не только важной формой взаимодействия 
внутри этих стран, но и ключевым фактором успешного межгосудар-
ственного сотрудничества.

Актуальность данного исследования вызвана также интенсифика-
цией процессов медиатизации политической деятельности в целом, 
пониманием связи между медиаобразом лидера и формированием 
имиджа государства в мировом медиапространстве, необходимостью 
выявления особенностей профессиональной деятельности журнали-
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AN ANALYSIS OF REPRESENTATION OF ACTIVITIES 
OF RUSSIA’S AND CHINA’S POLITICAL  
LEADERS IN “ROSSIJSKAJA GAZETA”  

AND “ZHJEN'MIN' ZHIBAO”

Abstract. Currently, Russia’s and China’s political leaders’ activities 
are the focus of journalists’ and mass media’s attention in both countries. 
Besides, the way the national leader is represented in mass media has a 
significant impact on the information agenda both inside and outside each 
country. The author of the article studies the features of this media repre-
sentation, and makes a content analysis by quality and quantity of publi-
cations in Rossijskaja Gazeta and Zhjen’min’ Zhibao newspapers in the 
period 2018–2019.

Basing on the results of a comparative analysis of the research data, the 
author makes an inference that peculiarities of the representation of the political 
figures’ activities largely depend on the topical political agenda, ideological 
attitudes, national historical and cultural features, the international context, and 
the national leader’s personality. Mass media, being an intermediary between 
authorities and public, play the leading role in establishing communication 
between them and making it effective, which is a prerequisite for the state’s 
successful development. People's trust in authorities may be considered 
important factor of stable social, political and economic development. Media 
representation of the national leaders of Russia and China, two of the world’s 
superpowers, is not only an important form of interaction inside the countries, 
but also a key factor of successful international cooperation. 

The topicality of the study is determined by the intensifying mediatization 
of politics in general, and growing awareness of the dependence between 
the global media image of a national leader and that of the country he or 
she runs. Moreover, for a complete picture, it is necessary to identify job 
factors for journalists working in this sphere, and compare the approaches 
to representing the national leaders and their actions in the two countries.
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В современных условиях дея-
тельность политических лидеров 
каждого из государств является 
постоянным и пристальным объ-
ектом внимания для журналистики 
и медиа, а особенности медиаре-
презентации политических лидеров 

оказывают значимое влияние на 
информационную повестку как в са-
мой стране, так и за ее пределами. 
Изучение медиарепрезентации де-
ятельности политических лидеров 
связано прежде всего с необходи-
мостью осознать сущность понятия 
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«политический лидер» и феномен 
политического лидерства [1]. Кроме 
того, в последний период происхо-
дят заметные изменения в политике 
России и КНР в целом, а с изменени-
ем политического контекста и ситу-
ации в международных отношениях 
СМИ  — актуализируется задача по 
осмыслению отражения этих изме-
нений в СМИ, в том числе измене-
ний в медиарепрезентации лидеров 
этих стран. Именно поэтому медиа-
репрезентация политических лиде-
ров России и Китая представляется 
актуальной для изучения темой и в 
настоящее время вызывают значи-
тельный интерес у исследователей. 

Основополагающими в контек-
сте данного исследования являют-
ся работы, посвященные фунда-
ментальному анализу роли медиа в 
современных общественно-полити-
ческих процессах. Важное направ-
ление также представляют труды 
ученых, посвятивших свои работы 
концептам медиаобраза и медиаре-
презентации: как прямому осмысле-
нию и развитию этих концептов, так 
и их использованию в различных 
междисциплинарных исследовани-
ях. В российском исследователь-
ском пространстве неоднократно 
анализировались теоретические и 
практические аспекты медиаобра-
за. Можно назвать, в частности, 
таких исследователей как Е.Н. Бог-
дан, Г. Димитракопулос, Е.Б. Крас-
нова, Д.Д.  Цилюрик и ряд других 
[2–5]. Так, в исследовании Е.Н. Бог-
дан выявлялся потенциал понятия 
«медиаобраз», возможности его ис-
пользования в консолидации обще-
ства и в совершенствовании журна-
листской деятельности; в нем также 
был предпринят опыт эмпирическо-
го исследования медиаобраза Рос-

сии и сделаны выводы о том, что «в 
ходе отображения реалий россий-
ской действительности СМИ неред-
ко создают такую картину России, 
которая состоит из фрагментарных 
импульсивных высказываний жур-
налистов и приводит к тому, что об-
раз страны скорее разобщает граж-
дан, чем выступает в роли средства 
их объединения» [6]. 

Итак, цель теоретического ана-
лиза заключается в том, чтобы по-
казать закономерности политипи-
ческого лидерства и его медиаре-
презентации и дать теоретический 
бэкграунд для эмпирического ана-
лиза, который позволит провести 
его более качественно. Центром по-
литической коммуникации практиче-
ски всегда становится политический 
лидер — лицо, обладающее способ-
ностью возглавить движение масс, 
организовать их и стимулировать к 
активному участию в текущем про-
цессе. Как правило, лидерство до-
стигается благодаря личным каче-
ствам индивида, берущего на себя 
эту роль, — его способностям быть 
услышанным, понятым и принятым 
участниками движения. М.  Вебер 
высказал такое мнение о значении 
политических лидеров: «Весь исто-
рический опыт подтверждает, что 
возможного нельзя было бы до-
стичь, если бы в мире снова и сно-
ва не тянулись к невозможному. Но 
тот, кто на это способен, должен 
быть вождем, мало того, он еще 
должен быть  — в самом простом 
смысле слова — героем. И даже те, 
кто не суть ни то, ни другое, должны 
вооружиться той твердостью духа, 
которую не сломит и крушение всех 
надежд» [7].

На практике цели политика об-
наруживают себя как тематические 
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направления деятельности, в кото-
рых можно условно выделить две 
основные группы: одна объединяет 
направления, связанные с внутрен-
ней жизнью страны, другая касается 
международной деятельности. На-
правления, входящие в эти комплек-
сы, связаны с важнейшими сферами 
жизни. В их числе  — отношения в 
обществе и его здоровье, экономи-
ка и культура, экология и политика, 
наука и социальное бытие, промыш-
ленность и сельское хозяйство, ис-
кусство и литература. Интегральная 
концепция лидерства несет в себе 
представление о лидере как лично-
сти, которая представляет интересы 
общества и в соответствии с этим 
принимает решение и несет ответ-
ственность за них, а также за потреб-
ности и стремления людей. В этом 
контексте определяются обязанно-
сти, отражаемые в теоретических 
концепциях как функции лидера.

Исходный этап деятельности ли-
дера, как правило, связан с характе-
ром ситуации, сложившейся в обще-
стве, и комплексом дел, встающих 
перед лидером в качестве первооче-
редных. В их число входит решение 
таких неотложных взаимосвязанных 
задач как:

1)  анализ сложившейся ситуа-
ции, требующий постановки полити-
ческого диагноза;

2) выявление основного направ-
ления деятельности, необходимой 
для устранения возникших проблем, 
и разработка ее программы как со-
вокупности определенных целей;

3) объединение сил, заинтересо-
ванных в достижении поставленных 
целей [8, c. 64–86].

Исследователи отмечают, что 
особенности репрезентации поли-
тических деятелей в СМИ других 

стран во многом зависят от меди-
аобраза страны, политическим ли-
дером которой является субъект. 
Имидж страны, как и в случае с 
имиджем политического деятеля, 
не тождественен медиаобразу, по-
скольку имидж формируется исто-
рически, а медиаобраз создается 
в СМИ. Однако важно учитывать, 
что медиаобраз способен влиять 
на имидж страны или политическо-
го деятеля. Например, существует 
мнение, что медиаобраз России 
не соответствует не только реаль-
ности, но и тому имиджу, который 
транслируется в международных 
отношениях. Поэтому таким важ-
ным представляется влияние поли-
тических деятелей и дипломатов на 
формирующийся за рубежом образ 
страны [9, с. 166].

Т.Н.  Пищева отмечает: «Из-
учение политических образов долж-
но включать по возможности все 
аспекты: контекст восприятия, осо-
бенности объекта восприятия, ком-
муникативной системы, субъекта 
восприятия, форму и содержание 
самого политического образа» [10]. 
В целом, исследователи обращают 
внимание на различные аспекты 
проблемы формирования поли-
тического имиджа и медиаобраза 
государств. Рассматриваются осо-
бенности формирования имиджа 
политического лидера в условиях 
современности (иногда  — на при-
мерах политических лидеров Рос-
сии и Китая). Многие исследования 
посвящены анализу проблемы вос-
приятия имиджа России и ее лиде-
ра в Китае и имиджа Китая и его ли-
дера в России.

Китайские исследователи счи-
тают, что имидж политических ли-
деров включает в себя внешность, 
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речь, поведение и идеологическую 
силу [11]. Также продвигается идея 
о том, что успешный имидж лиде-
ра увеличивает сплоченность на-
ции и помогает в реализации госу-
дарственной политики [12]. До того, 
как Си Цзиньпин пришел к власти, 
китайские исследователи называ-
ли образ китайского лидера «слиш-
ком простым и идеализированным» 
[13]. При этом важно отметить, что 
большая часть анализа имиджа ки-
тайских политических лидеров ос-
нована на репрезентации СМИ [14]. 
Кроме того, китайские исследовате-
ли отмечают, что медиарепрезента-
ция лидеров в традиционных СМИ 
осуществляется более активно, чем 
в новых медиа: «Различия в фор-
мировании имиджа в традиционных 
СМИ и новых медиа обусловлены 
их возможностями. Традиционные 
СМИ, особенно печатные, не спо-
собны использовать мультимедий-
ность, гипертекстуальность новых 
медиа. Здесь основной акцент де-
лается на содержание публикаций. 
Для Китая характерным является то, 
что, согласно закону, именно тради-
ционные СМИ являются основным 
источником информации» [15].

Что касается образа В.В. Путина 
и его роли в российской истории в 
целом, здесь важно отметить, что он 
является Президентом на протяже-
нии длительного периода, включа-
ющего, в том числе, кардинальные 
постсоветские трансформации, свя-
занные с переходом от тоталитарно-
го государства к демократическому 
через авторитарное правление [16]. 
Эта характерная особенность помо-
гает понять образ В.В. Путина и тот 
факт, что в медиадискурсе сосредо-
точен большой объем информации 
о политическом лидере — причем не 

только о его деятельности на дан-
ный момент, но и об историческом 
аспекте лидерства Путина.

Чтобы выявить, из чего склады-
вается деятельность политического 
лидера, нужен анализ связей, кото-
рые обнаруживаются между харак-
терным для политического лидера 
функциональным рядом, суще-
ствующими типами деятельности и 
формами работы, используемыми 
лидерами для реализации функций. 
Существует ряд исследований, по-
священных Владимиру  Путину и 
Си  Цзиньпину,  — как научных ста-
тей, так и монографий, а также книг 
научно-популярного характера, в 
которых рассматривается, в том 
числе, медиарепрезентация поли-
тических лидеров [17, с. 13; 18–20]. 
Здесь также важно подчеркнуть, что 
они являются лидерами крупнейших 
мировых держав, играющих важную 
роль в современных международных 
процессах, поэтому их деятельности 
уделяется также большое внимание 
мировыми СМИ. Ряд исследований 
посвящен конкретно анализу вос-
приятия имиджа России и ее лидера 
в Китае и имиджа Китая и его лиде-
ра в России [21–23]. Тем не менее, 
представляется, что данная про-
блема требует более глубокого ана-
лиза, основанного на эмпирическом 
исследовании. 

Методология исследования
Методы исследования — коли-

чественный и качественный контент-
анализ. На стадии количественно-
го анализа мы посчитали частоту 
упоминаемости имен политических 
лидеров в выбранных СМИ. В про-
цессе качественного анализа была 
сделана выборка из выборки. Мы из-
учили содержание материалов, ха-
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рактер высказываний журналистов 
обеих стран о политических лидерах 
и стилистические особенности наи-
более репрезентативных в контек-
сте исследования публикаций. 

В качестве объекта исследова-
ния были выбраны две крупнейшие 
ежедневные газеты  — «Российская 
газета» и «Жэньминь жибао». «Рос-
сийская газета» — это официальное 
государственное издание, которое 
распространяется на всей террито-
рии РФ. «Жэньминь жибао» — одно 
из старейших и наиболее авторитет-
ных изданий в Китае. 

Период исследования — с 1 ию-
ня 2018 г. по 1 июня 2019 г. В выбор-
ку попали публикации, содержащие 
словосочетания «Владимир Путин» 
или «Си Цзиньпин». Было зафикси-
ровано общее количество публика-
ций по каждому из двух поисковых 
запросов за каждый месяц. Общее 
количество выявленных по ключе-
вым словам публикаций состави-
ло 13 017, в том числе — 5 109 пу-
бликаций с упоминанием лидера 
РФ (в «Российской газете» — 4 939 
и в «Жэньминь жибао»  — 170) и 
7 908 публикаций с упоминанием ли-
дера КНР (в «Российской газете  — 
382 и в «Жэньминь жибао» — 7 526). 
В результате была сформирована 
репрезентативная выборка текстов, 
составившая массив из 40 публика-
ций (по 20 публикаций из каждого из-
дания) для качественного анализа.

Цель исследования  — выявле-
ние особенностей медиарепрезен-
тации деятельности современных 
политических лидеров России и Ки-
тая и их последующее сравнение, 
которое позволит установить сход-
ства и различия национальных мо-
делей медиарепрезентации полити-
ческого лидерства

Анализ содержания публика-
ций. Первая стадия качественного 
контент-анализа публикаций обеих 
газет была осуществлена на основа-
нии следующих параметров:

1. Направления деятельно-
сти (тема). От того, какое направ-
ление деятельности политического 
лидера описано в конкретной публи-
кации, зависит характер репрезен-
тации деятельности политического 
лидера. Лидер может проявлять се-
бя исключительно на уровне речи 
(например, комментируя социально-
политические события и изменения) 
или действовать более масштабно, 
влияя на политический процесс. 

2. Формы работы. Эта содер-
жательная особенность подраз-
умевает описание форм работы 
лидера с аудиторией (под аудито-
рией в данном случае понимаются 
как граждане государств, так и чи-
татели СМИ). В публикации может 
описываться определенная форма 
работы политического лидера  — 
комментарий, обещание, призыв, 
беседа и др. 

3. Тип деятельности. Данная 
содержательная особенность текста 
связана с разграничением на вну-
триполитическую и внешнеполити-
ческую деятельность. По сути, это 
два главных типа деятельности по-
литических лидеров. Обоим из них 
уделяется внимание в выбранных 
для анализа публикациях. 

4. Проявление лидерских функ-
ций. От того, как политический лидер 
проявляет свои лидерские функции, 
и от репрезентации проявления ли-
дерских функций политика в СМИ за-
висит восприятие лидера в государ-
стве, которым он руководит, и за ру-
бежом. Поэтому данную выбранную 
нами для анализа содержательную 
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особенность можно назвать глав-
ной — в одном и том же СМИ описа-
ние лидерских функций политическо-
го деятеля может варьироваться. 

Анализ жанрово-структур-
ных особенностей текстов. На 
втором этапе качественного анали-
за мы рассмотрим каждую из ниже-
приведенных жанрово-структурных 
особенностей текстов. 

1. Жанровые решения. В каж-
дой из газет присутствует большое 
количество жанров. Эти жанры мо-
гут быть как типичными для новост-
ных изданий, так и относительно не-
типичными (например, монолог или 
аналитическая статья). 

2. Логическая структура. Вли-
ять на восприятие читателем текста 
(и, как следствие, описываемого в 
тексте политического лидера) можно 
при помощи логической организации 
текста. Не все публикации одной га-
зеты имеют одинаковую логическую 
структуру — их пишут разные журна-
листы с разными целями. 

3. Аргументация. Вышесказан-
ное применимо и к аргументации. Ар-
гументация каждой публикации свое-
образна. В некоторых случаях более 
уместна рациональная аргумента-
ция, в некоторых — эмоциональная. 

4. Образный ряд. В публици-
стических текстах допустимы и 
уместны яркие образы. Также в пу-
блицистических текстах могут во-
обще отсутствовать визуальные об-
разы, и этот вариант предусмотрен 
в кодификаторе. 

5. Визуальные метки. Под ви-
зуальными метками мы понимаем 
визуальные знаки, маркирующие 
публикацию и отсылающие к ее со-
держанию. Это могут быть любые 
визуальные образы, соотносящиеся 
с основной темой публикации и, в 

частности, с описываемой деятель-
ностью политических лидеров. 

Репрезентация деятельности 
лидеров в изданиях 
«Российская газета» 
и «Жэньминь жибао»: 
результаты анализа
Для качественного анализа было 

выбрано по 20 публикаций из каждой 
газеты (все тексты опубликованы 
в период с 1 июня 2018  г. по 1 ию-
ня 2019 г.). Публикации выбирались 
по следующему принципу: деятель-
ность лидеров в них не просто упо-
минается, а подробно описывается; 
в дополнение к этому текст дает важ-
ную информацию об имидже полити-
ческого лидера и/или о современных 
российско-китайских отношениях. 
Репрезентация деятельности по-
литических лидеров оценивается, в 
первую очередь, по тому, насколько 
полно в публикациях представлены 
все лидерские функции, а также на-
правления деятельности и формы 
работы политических лидеров.

Всего за выбранный период в 
«Российской газете» было опублико-
вано 4 939 текстов, в которых упоми-
нается президент РФ. Сразу следует 
уточнить, что в этих публикациях не-
обязательно подробно анализирует-
ся деятельность Владимира Путина; 
его имя может просто упоминаться 
в связи с другими новостями (как в 
большинстве публикаций). 

Число публикаций о Владимире 
Путине в месяц — от 288 до 534. В 
каждый месяц в газете обязательно 
публиковались тексты, полностью 
посвященные политическому лиде-
ру (их количество зависит от проис-
ходящих в конкретный месяц поли-
тических событий). В большинство 
месяцев года в газете освещались 
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все направления деятельности по-
литического лидера. В газете уделя-
ется внимание всем важным собы-
тиям, связанным с деятельностью 
президента и ее влиянием на поли-
тику — как внутреннюю, так и внеш-
нюю. Также в публикациях описаны 
все основные формы работы пре-
зидента. Среди публикаций каждого 
месяца есть те, в которых освещает-
ся внутренняя и внешняя политика 
Владимира Путина. 

С точки зрения жанрово-струк-
турных особенностей репрезентации 
деятельности политических лидеров 
следует отметить, что большинство 
выявленных текстов «Российской 
газеты» представляют из себя жанр 
новости. Также присутствуют отче-
ты, репортажи, интервью и  — ре-
же ‑ монологи, диалоги, статьи, еще 
реже — другие жанры. Большинство 
публикаций имеет ярко выраженную 
логическую структуру, в некоторых 
публикациях можно заметить моти-
вированно прерывистую структуру. 
В большинстве публикаций харак-
тер аргументации рациональный. В 
публикациях за большую часть ме-
сяцев  — ярко выраженный образ-
ный ряд. В публикациях за все меся-
цы присутствуют визуальные метки 
тематики.

Говоря о репрезентации Влади-
мира Путина в «Жэньминь жибао», 
стоит обратить внимание на то, что 
имидж создается в газете начиная с 
2001 г. Количество публикаций о ли-
дере РФ существенно увеличилось в 
2014 г., что было связано с усилени-
ем российской внутренней и внеш-
ней политики [24]. Число публикаций 
о Владимире Путине за год — 170. В 
текстах описаны различные направ-
ления деятельности российского по-
литического лидера, особое внима-

ние уделяется при этом его внешне-
политической деятельности. 

Для описания деятельности пре-
зидента РФ в «Жэньминь жибао» так-
же используются преимущественно 
новостные жанры. В большинстве 
публикаций  — строгая логическая 
структура, в некоторых — мотивиро-
ванно прерывистая. Аргументация 
главным образом рациональная, 
но иногда встречается сбалансиро-
ванная (сочетание рациональной и 
эмоциональной аргументации). Об-
разный ряд некоторых публикаций 
достаточно богат, но есть и публи-
кации без словесных образов, визу-
альных меток или с невыразитель-
ными метками (например, в одной 
из публикаций говорится об «игре» 
в санкции и о «тонкостях политиче-
ской борьбы между санкциями и кон-
трсанкциями»), но есть и публикации 
без словесных образов, визуальных 
меток или с невыразительными мет-
ками. В качестве визуальных меток в 
публикациях о российском лидере в 
газете используются фотографии из 
«РИА Новости» (источник фото под-
писан).

Деятельность Си Цзиньпина ос-
вещена в публикациях «Российской 
газеты» не так полно. Всего за год в 
газете было опубликовано 382 тек-
ста, где упоминается политический 
лидер КНР. Наибольшее число пу-
бликаций за месяц  — 61, наимень-
шее — 16. В газете есть публикации, 
в которых имя политического лиде-
ра КНР упоминается в связи с отно-
шениями между Россией и Китаем, 
основными дипломатическими со-
бытиями. Обычно в таких публика-
циях упоминается как Си Цзиньпин, 
так и Владимир Путин (например, в 
газете отмечается, что «Кроме ча-
стых встреч председатель КНР и 



562 ISSN 2308-6203

Theoretical and Practical Issues of Journalism, 2020, vol. 9, no. 3, pp. 554–567

президент РФ создали множество 
прецедентов в истории общения ли-
деров, что в полной мере отразило 
высокий уровень и особый характер 
китайско-российского взаимодей-
ствия»). Публикаций о деятельности 
китайского политического лидера в 
издании существенно меньше) (на-
пример, в одной из публикаций опи-
сываются встречи с политическими 
лидерами, в которых участвовал Си 
Цзиньпин во время тура по Европе).

Направления деятельности 
лидера описаны в газете избира-
тельно, типы деятельности лидера 
получают более полную репрезен-
тацию  — описываются внутриполи-
тическая и внешнеполитическая де-
ятельность. Лидерские функции Си 
Цзиньпина либо не описаны совсем, 
либо выражены слабо.

В публикациях о китайском лиде-
ре встречается меньшее количество 
жанров, чем в презентациях о рос-
сийском лидере. Мотивированная 
логическая структура преобладает в 
текстах, но в некоторых публикациях 
логика мотивированно нарушается. 
В публикациях присутствует преиму-
щественно рациональная аргумен-
тация. В большинстве публикаций 
имеется ярко выраженный образ-
ный ряд. Визуальные метки тема-
тики встречаются в большей части 
публикаций всех месяцев периода.

При анализе репрезентации ли-
дера КНР в газете «Жэньминь жи-
бао» выявлено общее число публи-
каций за год — 7 526. В «Жэньминь 
жибао» описываются абсолютно 
все направления деятельности и 
формы работы. Лидерские функции 
Си Цзиньпина достаточно полно 
представлены в публикациях: он 
описан как сильный лидер (во мно-
гих текстах отражено несколько его 

лидерских функций). Стоит также 
отметить, что в публикациях лидер-
ские качества Си Цзиньпина под-
черкиваются благодаря тому, что 
акцентируются его инициативы и 
положительное отношение к россий-
ско-китайскому сотрудничеству, на-
пример: «По словам Си Цзиньпина, 
Россия является важным партнером 
по сотрудничеству в совместном 
строительстве “Пояса и пути”. Об-
разцовым примером регионально-
го экономического сотрудничества 
является сопряжение инициативы 
“Пояс и путь” с Евразийским эконо-
мическим союзом. На следующем 
этапе обеим сторонам необходимо 
продолжать развивать сотрудниче-
ство в таких сферах, как экономика 
и торговля, энергоресурсы, наука 
и техника, космонавтика, взаимос-
вязанность, гуманитарные связи и 
местное сотрудничество».

При описании деятельности ли-
дера КНР в «Жэньминь жибао» ис-
пользуются более разнообразные 
жанровые решения, чем при осве-
щении деятельности Владимира Пу-
тина. Жанры используются не только 
новостные, но и аналитические (на-
пример, статьи, имиджевые интер-
вью). Логика в большинстве публика-
ций строго выраженная или мотиви-
рованно прерывистая (реже). Преоб-
ладает рациональная аргументация, 
но встречается и сбалансированная. 
Образный ряд в большей части 
публикаций  — ярко выраженный. 
Например, в одной из публикаций 
цитируются пословицы, которыми 
Си Цзиньпин иллюстрировал свои 
тезисы во время публичного высту-
пления («Поднимайтесь вместе в 
высокие горы, спускайтесь в низкие 
долины», «несите свет вместе, пере-
носите тяжелое вместе»; «выращи-
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вайте дыни, чтобы получать дыни, 
выращивайте фасоль, чтобы полу-
чать фасоль» (о проблемах дипло-
матии). Визуальные метки тематики 
есть в большинстве публикаций.

В «Российской газете» деятель-
ность Владимира Путина освещает-
ся более полно, чем деятельность Си 
Цзиньпина, как и следовало ожидать. 
Различие в количестве публикаций 
сильно влияет на то, как освещены 
направления и типы деятельности, 
формы работы и лидерские функции 
лидеров России и Китая. Несмотря 
на то, что в «Российской газете» есть 
публикации, которые полностью по-
священы Си Цзньпину, его образ в 
газете получается не такой яркий и 
полный, как образ российского лиде-
ра. Кроме того, разница в количестве 
публикаций влияет на жанрово-струк-
турное разнообразие текстов — глав-
ным образом на то, в каких жанрах 
описывается деятельность лидеров 
(в публикациях о Владимире Путине 
встречаются все указанные жанры, 
тогда как жанры текстов о Си Цзинь-
пине менее разнообразны). 

В газете «Жэньминь жибао» по-
литическому лидеру Китая также 
уделяется больше внимания, чем 
деятельности и личности Владими-
ра Путина, что закономерно. В газе-
те есть публикации, в которых рас-
сматриваются отношения России и 
Китая, вехи в них — ключевые собы-
тия в области дипломатии, а также 
важные аспекты коммуникации меж-
ду политическими лидерами (на-
пример, в одной из публикаций со-
общается, что «Си Цзиньпин вручил 
президенту РФ Владимиру Путину 
орден Дружбы КНР. Российский пре-
зидент стал первым иностранным 
лидером, удостоенным этой высо-
кой китайской госнаграды»). При 

этом в издании встречаются имид-
жевые публикации о политическом 
лидере России.

Хотя в изданиях есть публика-
ции, где рассматриваются коммуни-
кации между Владимиром Путиным 
и Си Цзиньпином, а также вехи отно-
шений между Россией и Китаем, пу-
бликации о президенте РФ и лидере 
КНР более разнообразны содержа-
тельно и формально в «Российской 
газете» и в «Жэньминь жибао» соот-
ветственно. Важно отметить также 
крайнюю степень идеологизирован-
ности «Жэньминь жибао», что не мо-
жет не отражаться на репрезентации 
деятельности политического лидера 
(в «Российской газете» отсутствуют 
идеологические коннотации).

Выводы
По результатам анализа можно 

сделать вывод о том, что репрезен-
тации политических лидеров в вы-
бранных изданиях имеют как сход-
ные, так и различные черты, однако 
различия все же преобладают.

В частности, репрезентация де-
ятельности В.В.  Путина в «Россий-
ской газете» предполагает большое 
внимание к деятельности лидера 
государства, однако объем этого 
внимания все же несравним с долей 
внимания, уделяемого в «Жэньминь 
жибао» деятельности Си  Цзиньпин. 
Также в репрезентации деятельно-
сти В.В. Путина в «Российской газе-
те» используется значительно боль-
шее жанровое разнообразие (кроме 
новостных жанров используются раз-
ные виды интервью, статей и ряда 
других жанров, в том числе разноо-
бразный визуальный контент). Кроме 
того, заметно большее тематическое 
разнообразие публикаций, разноо-
бразие представляемых в ней самих 
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видов деятельности, а также более 
неформальная и современная пода-
ча информации о деятельности лиде-
ра страны, активное использованием 
образных средств и в целом живого 
языка публикаций. При этом не вы-
двигаются на первый план (часто во-
обще не акцентируются) лидерские 
качества президента В.В.  Путина, а 
отдается предпочтение освещению 
личностных качеств, но чаще всего 
и им не уделяется внимания. В каче-
стве негативных особенностей сле-
дует отметить все же существенное 
преобладание новостных жанров 
публикаций, снижающее значимость 
медиарепрезентации недостаточное 
количество крупных жанров, таких 
как интервью, статья и т.п.

Особенности репрезентации де-
ятельности лидера КНР в «Жэнь-
минь жибао», которые следует от-
метить, заключаются прежде всего 
в активном использовании жанра 
репортажа для освещения его дей-
ствий и личности. При этом в жанро-
вой структуре все же отчетливо пре-
обладает отчет как основная форма 
подачи актуальной и максимально 
подробной информации. В темати-
ческой палитре публикаций доми-
нируют политические, дипломатиче-
ские и социальные темы. Публика-
ции иллюстрируются аутентичными 
изображениями (в основном, фото-
графиями, которые объединяются 
в галереи). При этом «Жэньминь 
жибао» уделяет значительное вни-
мание человеческим характеристи-
кам и жизненному опыту Си Цзинь-
пина, его отношениям с женой, что 
дополняет его медиаобраз и дела-
ет его менее схематичным и одно-
сторонним. Однако аспектам жизни 
политического деятеля уделяется 
намного меньше внимания, чем его 

политической деятельности. Мож-
но утверждать, что репрезентация 
Си Цзиньпина тесно увязана с китай-
скими культурными и философски-
ми традициями, что часто помогает 
усилить его образ как политического 
лидера, сделать его более глубоким 
и понятным аудитории. При этом 
недостаточно все же используется 
образов и ярких деталей, которые 
позволили бы сделать образ лидера 
более живым и человечным. Образ 
становится более интересным, обо-
гащается в основном за счет пере-
дачи речи политического лидера: 
Си  Цзиньпин часто использует ме-
тафоры, упоминает цитаты, посло-
вицы и поговорки, китайские стихи. 
Эта особенность речи подчеркивает 
связь китайского лидера с культурой 
его страны.

Репрезентации политических 
лидеров в «Российской газете» и 
«Жэньминь жибао» близки тем, что 
деятельность лидера другой страны 
освещена в значительно меньшей 
степени, чем деятельность лидера 
своей страны. Это представляется 
в целом закономерным, поскольку 
политическая повестка своего госу-
дарства приоритетна, однако пре-
обладание выглядит чрезмерным и 
недостаточно обоснованным. При 
этом все же Си Цзиньпин описан в 
«Российской газете» более много-
гранно, чем В.В. Путин в «Жэньминь 
жибао». Си Цзиньпин в «Российской 
газете» рассматривается как силь-
ный политический лидер Китая, но 
этот образ не обладает самостоя-
тельной ценностью. Несмотря на то, 
что деятельность Си Цзиньпина ос-
вещается в газете активно, его лич-
ность имеет второстепенное значе-
ние, а политическая деятельность 
описывается через достижения Ки-
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тая. Репрезентацию деятельности 
В.В.  Путина в «Жэньминь жибао» 
можно охарактеризовать крайней 
скупостью используемых средств, 
так как Президент РФ представлен 
преимущественно в новостных тек-
стах. Личности этого политического 
лидера в издании уделяется мало 
внимания, его образ крайне невы-
разителен. Можно предположить, 
что такой подход связан с общим но-
востным фокусом издания, а также 
с максимальным акцентированием 
внимания (своеобразным инфор-
мационным культом) на личности 
Си Цзиньпина.

Результаты эмпирического ана-
лиза подтвердили также, что репре-
зентации деятельности политических 
лидеров обусловлены различными 
факторами, в том числе: актуальной 
политической повесткой, идеологи-
ческими установками, исторически-
ми и культурными национальными, 
международным контекстом, а также 
личностными характеристиками са-
мого национального лидера. Спец-
ифика репрезентации деятельности 
политических лидеров ярко проявля-
ется как в характеристиках деятель-
ности лидера, так и в подаче и фор-
ме медиарепрезентации.
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