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Коронавирус в повестке дня информационных 
агентств РИА «Новости» и Reuters

Аннотация. В предлагаемой статье изложены результаты сравни-
тельного контент-анализа публикаций информационных агентств РИА 
«Новости» и Reuters, посвященных пандемии коронавируса. Цель ис-
следования — обозначить статус темы COVID-19 в тематике информа-
ционных агентств русскоязычного и англоязычного медиапространств. 
Нами выдвигается гипотеза, согласно которой коронавирус стал ключе-
вым фактором, определяющим мировую повестку дня во всех сферах 
жизнедеятельности: политической, экономической, социальной, куль-
турной, духовной. Это кардинальным образом повлияло на ценностные 
ориентиры общества. Трансформации подверглась и специфика работы 
информационных агентств. Актуальность выбранной темы обусловлена 
новизной исследуемого явления, вызванной низким уровнем внимания 
научного сообщества к информационным агентствам по сравнению с та-
кими классическими подсистемами СМИ, как печать, радио, телевидение 
и особенно новые медиа. Кроме того, широкий общественный и науч-
ный резонанс имеет и само по себе явление коронавирусной инфекции. 
Доля материалов о коронавирусе от общего количества выпущенных 
текстов на флагманских сайтах агентств является превалирующей. Тема 
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приоритетна в информационной повестке дня как русскоязычного, так 
и англоязычного медиаполя. При этом агентство Reuters фокусируется 
преимущественно на международном и экономическом дискурсе, тогда 
как РИА «Новости» акцентирует внимание в основном на социальных и 
культурных вопросах. Тем не менее, обоим агентствам свойственна эмо-
циональная подача данных, провокационные заголовки и, в общем, не 
характерное для новостных жанров употребление эмоционально окра-
шенной лексики. Тематика коронавируса предположительно сохранит 
приоритетную позицию в медиаполе как минимум на протяжении первой 
половины 2021 г.

Ключевые слова. Коронавирус, информационное агентство, РИА 
«Новости», Reuters, контент-анализ, политика, СМИ.
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Coronavirus on the Agenda of RIA Novosti  
and Reuters News Agencies

Abstract. The article presents the results of the comparative content 
analysis of publications by RIA Novosti and Reuters news agencies on the 
coronavirus pandemic. The purpose of the research is to identify the place 
of COVID-19 on the agenda of Russian and English-speaking regions' news 
agencies. The goal of the research is to determine the features of news me-
dia pandemic coverage. There is the hypothesis that coronavirus has taken 
a dominant position on the world agenda in all sectors of society: political, 
economic, social and cultural, transforming their priorities. The specifics of 
the work of news agencies have also undergone transformation. The rel-
evance of the chosen topic is explained by the novelty of the phenomenon 
that was studied, as well as by lack of research of information agencies 
compared to such media subsystems as press, radio, television, and espe-
cially new media. In addition, there was much public and scientific discus-
sion of coronavirus infection. The study found that COVID was a big story 
and dominated news coverage on the flagship websites of news agencies. 
The topic is at the top of Russian and English-language media agenda. At 
the same time, Reuters focused on international and economic discourse, 
while RIA Novosti preferred social and cultural issues. Nevertheless, both 
agencies focused on human interest stories; had inflammatory headlines 
and emotionally colored vocabulary, which is not typical for news stories. 
The topic of coronavirus is expected to remain a big story on the media 
landscape at least for the first part of 2021.
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dia strategies.
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Введение
Информационные агентства, 

по определению Я.Н.  Засурского 
[1, p.  210–211],  — это специализи-

рованные предприятия, обслужи-
вающие СМИ, основная функция 
которых состоит в обеспечении 
клиентов-подписчиков оперативной 



340 ISSN 2308-6203

Theoretical and Practical Issues of Journalism, 2021, vol. 10, no. 2, pp. 338–350

политической, экономической, соци-
альной и культурной информацией. 
Функционирование агентств в клас-
сическом их понимании ориентиро-
вано на сбор новостей. При этом в 
современной системе медиа за счет 
роста конкуренции и развития тех-
нологических возможностей агент-
ства развивают новые направления 
деятельности, ориентированные, в 
том числе, на широкую аудиторию. 
Так, флагманские сайты агентств 
выступают полноценными массме-
диа, о чем свидетельствуют пока-
затели пользователей. Например, 
ria.ru, представляющий РИА «Ново-
сти», в марте 2020 г. установил аб-
солютный рекорд по аудитории: по 
данным Google Analytics, она соста-
вила более 95 млн пользователей1. 
Reuters, в свою очередь, заявляет о 
ежедневном охвате миллиарда че-
ловек по всему миру2.  

Влияние коронавируса затронуло 
не только профильные медицинские 
сферы, но и различные социальные 
области, включая СМИ и журнали-
стику. С самого начала кризиса в об-
ласти здравоохранения новости ста-
ли ценным ресурсом для граждан. 
Поэтому изучение динамики потре-
бления информации очень важно как 
с точки зрения ее способности пре-
образовывать медиа-систему, так и 
с точки зрения ее влияния на соци-
альный строй [2]. Во время масштаб-
ного мирового кризиса, вызванного 
пандемией, недостаток осведомлен-
ности и проверенной информации 

1  Сайт РИА «Новости» установил 
абсолютный рекорд по посещаемо-
сти // РИА «Новости». URL: https://ria.
ru/20200402/1569498413.html.

2  Reuters News Agency // Reuters. URL: 
https://www.reutersagency.com/en/about/
about-us/.

ставит под угрозу и людей, и меди-
цинский персонал. Открытым оста-
ется вопрос, как передавать новости 
о текущей статистике болезней и ее 
профилактике населению в целом со 
скоростью, эквивалентной или более 
высокой, чем у распространяющейся 
эпидемии [3, p. 71].

Пандемия COVID-19, по дан-
ным компании «Медиалогия», в 
2020 г. возглавила рейтинг событий 
в социальных сетях, собрав 304 млн 
046,6  тыс. сообщений. Для сравне-
ния, показатель голосования по по-
правкам в Конституцию и протестов 
в Беларуси  — лишь чуть больше 
19 млн3. Толковый словарь Коллин-
за (Collins English Dictionary) признал 
«локдаун» словом года4. Общество 
немецкого языка в Висбадене на-
звало лингвистическим символом 
термин «пандемия коронавируса» 
(Corona-Pandemie)5. По данным 
опроса ВЦИОМ, слово-лидер в рус-
скоязычном сегменте  — «корона-
вирус», за него проголосовал 61  % 
опрошенных [4]. Эти данные в со-
вокупности демонстрируют значи-
мость темы COVID-19 в мировом ин-
формационном пространстве.

Актуальность исследования об-
условлена новизной изучаемого 
явления. Предметом рассмотрения 
настоящей статьи выступает тема-
тика COVID-19 в материалах ин-

3  События в соцсетях за 2020 год // Ме-
диалогия. URL: https://www.mlg.ru/ratings/
itogi2020/8008/.

4  The year of lockdown // Word of the 
Year 2020 Blog. Collins. URL: https://blog.
collinsdictionary.com/language-lovers/the-year-
of-lockdown/.

5  «Пандемия коронавируса» стала сло-
вом года в Германии // Deutsche Welle. Рус-
ская редакция. URL: https://www.dw.com/
ru/koronapandemija-stala-slovom-goda-v-
germanii/a-55770399.
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формационных агентств на примере 
РИА «Новости» и Reuters. Научная 
новизна  — в детальном сравни-
тельном сопоставлении специфики 
освещения исследуемого явления в 
русскоязычном и англоязычном ме-
диаполе на примере ведущих в со-
ответствующих языковых сегментах 
информационных агентств. 

Научная дискуссия
В отечественном научном дис-

курсе исследованию специфики ос-
вещения темы пандемии посвящены 
работы М.Е. Пестовой и Е.А. Сафо-
нова «Пандемия нового десятиле-
тия: освещение темы коронавируса 
в СМИ», сделавших акцент на ви-
зуальной составляющей подачи ин-
формации классическими и новыми 
медиа [5, с. 167–169], Н.С. Данковой, 
Е.В.  Крехтуновой «Репрезентация 
пандемии в СМИ: метафорический 
образ войны», обративших внима-
ние на особую стилистику подачи 
материалов о коронавирусе и их 
воздействие на массовое сознание 
[6, с. 70], Ю.А. Грибер, Е.Е. Суховой 
«Цвет в визуальных репрезентациях 
пандемии коронавируса COVID-19: 
контент-анализ сообщений русско-
язычных электронных СМИ», при-
шедших к выводу, что влияние ко-
ронавируса на организм чаще все-
го поддерживалось красным или 
желтым цветом изображения, дея-
тельность системы здравоохране-
ния  — голубым, предпринимаемые 
меры  — белым [7, с.  82], а также 
Е.М.  Поздняковой, О.А.  Блиновой 
«Пандемия Covid-19 в политических 
карикатурах американской прессы: 
опыт мультимодального анализа», 
отметивших, что исследуемая тема-
тика, несмотря на изначально меди-
цинскую направленность, встроена 

в более широкую общественно-по-
литическую повестку [8, с.  48]. Вы-
сокую степень научного интереса к 
тематике коронавируса подтвержда-
ет становление в качестве предмета 
исследования самого явления науч-
ных публикаций, посвященных вли-
янию пандемии на социальную сфе-
ру, медицинские и биотехнологии, 
восприятие этих публикаций как про-
фессиональным сообществом, так и 
массовой аудиторией [9, с. 1069]. 

С началом пандемии COVID-19 
социальные сети быстро превра-
тились в важнейший инструмент 
коммуникации для генерации, рас-
пространения и потребления ин-
формации. В частности, к выводу о 
том, что социальные сети и массме-
диа могут сыграть решающую роль 
в распространении информации о 
здоровье и борьбе с «инфодемия-
ми» и дезинформацией, пришли в 
своем исследовании ученые универ-
ситета Ватерлоо, Канада [10, p. 175]. 
Даниэль А. Гонсалес-Падилья и Ле-
онардо Тортолеро-Бланко (Испания, 
Мадрид) обратили внимание, что 
массмедиа во время пандемии, с 
одной стороны, позволяют быстро 
распространять новую важную ин-
формацию, делиться диагностиче-
скими и лечебными протоколами, 
сравнивая различные подходы, а с 
другой  — провоцируют возможное 
распространение фальшивых све-
дений, мифов и пессимистической 
информации, которые в сочетании с 
условиями самоизоляции могут при-
вести к тревоге и массовой депрес-
сии [11]. Хиль Баптиста Феррейра 
и Сусана Борхес (Образователь-
ная школа Коимбры, Португалия), 
в свою очередь, пришли к выводу 
о количественном росте потребле-
ния новостей массовой аудиторией 
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в период пандемии, подчеркнув при 
этом открытость вопроса доверия к 
распространяемой в СМИ информа-
ции [12, p. 120]. 

Ключевую роль медиа в инфор-
мировании как массовой аудитории, 
так и научного сообщества о но-
вом коронавирусе отмечают в сво-
ей статье Role of Mass Media and 
Public Health Communications in the 
COVID-19 Pandemic группа ученых 
из США и Пакистана, проведя срав-
нение с опытом эпидемий вирусов 
SARS (2003 г.), H1N1 (2009 г.) и MERS 
(2012 г.). В частности, авторы публи-
кации пришли к выводу, что именно 
СМИ позволили Центру по контролю 
и профилактике заболеваний (CDC) 
и Всемирной организации здравоох-
ранения (ВОЗ) своевременно при-
нять меры по обеспечению быстрого 
и широкого распространения вери-
фицированных сведений в области 
общественного здравоохранения, а 
также задали восходящую тенден-
цию к пропаганде здорового образа 
жизни и гигиены [13]. 

Коллектив ученых из Китая и Ис-
пании обратили внимание на то, как 
повлияла информация сетевых СМИ 
о пандемии COVID-19 на приобрете-
ние актуальных знаний студентами 
колледжей и высших учебных заведе-
ний. Они заявляют, что психологиче-
ская реакция на пандемическую ситу-
ацию оказала существенное влияние 
на взаимосвязь между информацион-
ным воздействием основных китай-
ских и зарубежных СМИ и онлайн-об-
учением студентов [14, p. 299].

Научный интерес представляет 
и специфика освещения тематики 
коронавируса в разных странах. Так, 
группа ученых из Индии в статье 
Role of mass media and it’s impact 
on general public during coronavirus 

disease 2019 pandemic in North India 
отметила проблему распростране-
ния в прессе и на телевидении недо-
стоверной, вводящей в заблуждение 
широкие массы информации, что 
вызывает особую тревогу с учетом 
роста потребления контента в пери-
од пандемии. Кроме того, акцентиру-
ется внимание на влиянии новостей 
на уровень тревожности населения 
по поводу новой инфекции и соб-
ственного здоровья [15]. 

Британские исследователи 
С.  Шиндлер, Н.  Джепсон и В.  Ку-
иб, в свою очередь, в статье China 
and the future of global development 
заострили внимание на использо-
вание темы коронавируса в поли-
тическом и экономическом инфор-
мационном противоборстве Китая 
и США, указав на обострение кон-
куренции двух стран в условиях 
постковидной реальности [16]. 

На особенностях китайского ме-
диаполя сконцентрировались и авто-
ры исследования Risk communication 
on behavioral responses during 
COVID-19 among general population 
in China: A rapid national study. В 
частности, они пришли к выводу, 
что сообщения о возможных рисках 
и угрозах положительно сказыва-
лись на формировании превентив-
ной модели поведения граждан, 
при этом вера в целенаправленную 
дезинформацию приводила, напри-
мер, к случаям намеренного отказа 
от ношения масок в общественных 
местах. Наименьшее доверие дан-
ным массмедиа о коронавирусе 
выказывают, как отметили ученые, 
мужчины, представители старшей 
возрастной группы, граждане с низ-
ким уровнем образования и низким 
доходом, а также проживающие в 
сельской местности [17, p. 911]. Тем 
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не менее, обзор научных исследо-
ваний на тему места COVID-19 в 
новостной повестке дня демонстри-
рует пусть и разносторонний, но на 
данный момент весьма избиратель-
ный и точечный подход исследова-
телей к изучаемой проблематике. А 
многие аспекты в силу новизны са-
мого явления до сих пор остаются за 
пределами внимания ученых.

Сравнительный контент-
анализ материалов
Целям и задачам данного иссле-

дования в наивысшей степени отве-
чает метод сравнительного контент-
анализа, позволяющий определить 
специфику освещения указанного 
феномена  — нового коронавиру-
са — и его место в глобальном ме-
диаполе применительно к политиче-
ской, экономической, социальной и 
культурной сферам деятельности. 
Для изучения были выбраны инфор-
мационные агентства МИА «Россия 
сегодня» (РИА Новости) и Reuters 
как наиболее репрезентативные 
примеры участников русскоязычного 
и англоязычного информационного 
пространства соответственно. Ана-
лизу подверглась выборка опубли-
кованных материалов за 2020 г., так 
или иначе связанных с тематикой 
COVID-19. Отбор текстов происхо-
дил посредством автоматической 
системы поиска ключевых слов.

Флагманский сайт агентства 
РИА «Новости» в период с 1 янва-
ря по 31  декабря 2020  г. опублико-
вал 315  052 материала. Из них в 
107  178 материалах упоминается 
слово «коронавирус», что состав-
ляет 34,02  %  — практически треть 
контента. Всемирная организация 
здравоохранения — наиболее авто-
ритетная организация в професси-

ональном сообществе  — упомина-
ется в 18 948 материалах (17,68 % 
от общего числа материалов о пан-
демии). Слово «вакцина» встреча-
ется в 7  892 материалах (7,36  %), 
Центр имени Гамалеи, разрабо-
тавший первую зарегистрирован-
ную в России вакцину от COVID-19 
«Спутник V», — в 2 183 материалах 
(2,04 %). Комбинация ключевых слов 
«Китай» и «коронавирус»6 отмечает-
ся в 10 412 материалах (9,71 %). 

Сайт агентства Reuters, в свою 
очередь, по итогам 2020  г. опубли-
ковал всего 457 287 материалов, из 
них — 94 900 с упоминанием слова 
«COVID»7. Процентное соотноше-
ние составляет 20,75 %, что пусть и 
меньше, но адекватно сопоставимо 
с показателем российского агент-
ства и составляет значительную 
долю информационного поля. При 
этом ВОЗ — в англоязычном меди-
аполе WHO  — упоминается значи-
тельно чаще  — 31  826 результата 
(33,54 %), vaccine — 17 820 (18,78 %), 
Sputnik V — лишь 813 (0,86 %), при-
чем четверть носит скорее негатив-
ный подтекст, комбинация «COVID» 
и China — 14 358 (15,3 %).

В разделе «Экономика» на сай-
те РИА «Новости» за исследуемый 
период насчитывается 20  771 ма-
териал. «Коронавирус» упомина-
ется в 6 687 из них, что составляет 
32,19  %  — почти треть. В разделе 
«политика» индексируется 1 481 ма-
териал с тем же ключевым словом 

6  Акцент на этом сделан в связи с вы-
сокой популярностью в медиапространстве 
идеи происхождения новой коронавирусной 
инфекции в Китае

7  Для контент-анализа был выбран 
именно этот аналог российского «коронави-
руса», поскольку полная его транслитерация 
в англоязычной среде носит скорее научный, 
нежели общеупотребительный характер.
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из общей совокупности 7 832 мате-
риала (18,91 %). В разделе «Обще-
ство» — 37 440 из 70 605 материа-
лов (53,03 % — больше половины). 
В разделе «Наука»  — 143 из 369 
(38,75 %), в разделе «Культура» — 
147 из 351 (41,88 %), в разделе «Ту-
ризм» — 3 019 из 5 524 (54,65 % — 
больше половины). Раздел «В ми-
ре» в рамках которого опубликовано 
90 875 материалов, 34 557 содержат 
искомое слово (38,03 %). Совокупно 
это демонстрирует повсеместное 
влияние тематики пандемии на ин-
формационный контент русскоязыч-
ного медиапространства.

Поскольку флагманский сайт 
Reuters не позволяет увидеть общее 
количество опубликованных матери-
алов при использовании сегмента-
ции тематических разделов, по дан-
ному критерию анализа возможно 
сопоставление только количествен-
ных, а не долевых показателей. Тем 
не менее, в разделах Business и 
Markets, аналогичных «Экономике», 
за 2020  г. насчитывается 22  006 и 
24  169 публикаций с упоминанием 
«COVID» соответственно, что сово-
купно более чем в два раза больше, 
чем в РИА «Новости». Для раздела 
Lifestyle, контент которого отчасти 
соответствует социальной тематике, 
насчитывается лишь 1  921 матери-
ла, что фактически в 19,4 раза мень-
ше. Это может быть обусловлено как 
более углубленной экономической 
направленностью Reuters по срав-
нению с РИА «Новости», так и раз-
ницей в восприятии русскоязычным 
и англоязычным сегментом медиа 
категории «социальная сфера»8. В 

8  Так, например, значительная часть пу-
бликаций, связанных с медициной, Reuters 
дает в рамках раздела «Business», подраз-
дел «Healthcare&Pharmaceuticals»

разделе Technology насчитывается 
2  945 публикаций о коронавирусе 
(часть из них семантически в боль-
шей степени коррелирует с мате-
риалами, которые РИА «Новости» 
публикует в разделе «Общество»). 
World предлагает 29  074 публика-
ций, связанных с пандемией, что в 
целом равнозначно с показателем 
русскоязычного агентства.

Сортировка публикаций РИА 
«Новости», так или иначе посвящен-
ных теме COVID, по релевантно-
сти — степени соответствия резуль-
татов выдачи поисковому запро-
су  — демонстрирует неожиданную 
тенденцию: в лидирующих позициях 
рейтинга оказываются фотоподбор-
ка «Коронавирус под микроскопом», 
«Карта распространения коронави-
руса», заявление вице-премьера 
РФ Татьяны Голиковой «В России 
выделили более ста штаммов коро-
навируса», а также серия новостей и 
аналитический статей, связанных с 
влиянием пандемии на рынок недви-
жимости. Однако далее практически 
каждая вторая новость в выдаче по 
приоритету релевантности  — это 
краткие сообщения по сводке погиб-
ших пациентов с COVID-19 и коли-
честву новых выявленных случаев в 
том или ином регионе. 

Совершенно иные приоритеты 
поиска по релевантности отмеча-
ются у Reuters. Агентство в числе 
первых выдает сразу две схожие 
по контексту новости: Biden tests 
negative for COVID-19  — campaign 
и Biden tested negative for COVID-19 
on Monday  — campaign. Сразу сле-
дом идет сообщение об Олимпиаде 
IOC says 2021 Olympics a go 'with or 
without COVID', ниже  — Kazakh ex-
president recovers from COVID-19, 
а также аналитический материал 
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Fact check: COVID-19 is not a hoax 
to eliminate Trump. Допустимо пред-
положить, что критерий релевант-
ности Reuters работает по отличным 
алгоритмам, однако системный ана-
лиз первых десятков предлагаемых 
публикаций позволяет сделать вы-
вод, что приоритетной информаци-
ей в англоязычном поле являются 
не статистические данные, а со-
общения о здоровье политических 
деятелей, новости из мира спорта в 
период пандемии и материалы науч-
но-популярного характера.

Жанровое разнообразие посвя-
щенных пандемии материалов де-
монстрирует абсолютный приоритет 
новостного контента. За 2020 г. РИА 
«Новости» предложило аудитории 
4 450 экспертных аналитических ком-
ментариев эпидемиологов, 864 ком-
ментария инфекционистов, 439 ком-
ментариев иммунологов, 528 публи-
цистических мнений собственных 
авторов сайта и 134 интервью. Ма-
териалы других журналистских жан-
ров встречаются в единичных случа-
ях (например, репортаж «"Пациенты 
идут сплошным потоком". Зарисовки 
из "красной зоны" от 12  декабря»). 
Впрочем, жанровую скудность в дан-
ном случае можно объяснить спец-
ификой работы агентства и его ори-
ентированностью прежде всего на 
оперативную передачу фактов, а не 
на анализ событий. Reuters, в свою 
очередь, несмотря на аналогичное 
доминирующее положение новост-
ного контента, дает аудитории чуть 
меньше экспертной аналитики меди-
цинского профиля: 827 комментари-
ев эпидемиологов, 390 комментари-
ев инфекционистов, 77 комментари-
ев иммунологов. Однако агентство 
значительно обходит русскоязычно-
го конкурента по количеству и разно-

образию интервью — около 3 000 за 
исследуемый период, причем с мак-
симально широким и разнообраз-
ным кругом специалистов, включая 
экономистов и политологов.

Основными источниками инфор-
мации и регулярными спикерами по 
теме пандемии в русскоязычном ме-
диапространстве выступает Всемир-
ная организация здравоохранения 
(18 321 материала или 17,09 % от об-
щего числа материалов с упоминани-
ем коронавируса), Роспотребнадзор 
(7  825 или 7,3  %) и его глава Анна 
Попова (1 543 материала), министер-
ство здравоохранения (5  462 или 
5,1 %) и его глава Михаил Мурашко 
(1 349), мэр Москвы Сергей Собянин 
(3 221 или 3,01 %), преимуществен-
но сообщавший о предпринимаемых 
для борьбы с вирусом мерах в сто-
лице, центр Имени Гамалеи (2  085 
или 1,95 %) и центр «Вектор» (1 934 
или 1,8  %), разработавшие первые 
вакцины, вице-премьер РФ Татья-
на Голикова (1 453 или 1,36 %), воз-
главляющая оперативный штаб по 
предупреждению распространения 
инфекции, и Российский фонд пря-
мых инвестиций (735 или 0,69  %), 
занимающийся продвижением рос-
сийских вакцин за рубежом. Следу-
ет отметить, что в ряде материалов 
источниками информации могут яв-
ляться сразу несколько перечислен-
ных организаций или лиц. 

Ключевыми источниками инфор-
мации о коронавирусе для Reuters 
выступают также WHO (31  826 ре-
зультата или 33,54  %), компания-
разработчик вакцины Pfizer (5  245 
или 5,63 % — что значительно боль-
ше, чем доля упоминание россий-
ских вакцин в русскоязычном меди-
апространстве), премьер-министр 
Великобритании Борис Джонсон 
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(5 958 или 6,28 %), так называемый 
министр окружающей среды Ве-
ликобритании Джордж Юстис (510 
или 0,54 %), от которого, в том чис-
ле, исходят заявления о закрытиях 
границ и тестировании населения. 
Новостей, источником которых вы-
ступает министр здравоохранения 
Великобритании Мэттью Хэнкок, на-
считывается 1  519 или 1,6  %. При 
этом общий анализ материалов о 
коронавирусе позволяет говорить 
о в целом большем разнообразии 
спикеров и экспертных организаций 
у Reuters, нежели у РИА «Новости», 
пусть количество создаваемых ими 
инфоповодов и единично.

Абсолютное большинство ма-
териалов о коронавирусе агентства 
РИА «Новости» — 86 730 — так или 
иначе имеет отношение непосред-
ственно к России, что объясняется 
ориентированностью агентства пре-
имущественно на русскоязычную 
аудиторию. Китай упоминается в зна-
чительно меньшем количестве мате-
риалов — 10 412. К США относятся 
14 513 материалов, основная масса 
которых вышла в первом полугодии, 
когда местные специалисты фик-
сировали вспышку смертей и про-
блемы системы здравоохранения. О 
пандемии в Великобритании говорит-
ся в 4 067 материалах, Германии — 
4  593, Италии  — 5  978 (основная 
масса также опубликована в первом 
полугодии, когда в стране фиксиро-
вались одни из высочайших показа-
телей по заболеваемости в Европе). 
Для прочих стран Азии, Африки, Оке-
ании и Латинской Америки исследуе-
мый показатель не превышает 2 000 
(Индия — 1 908, Бразилия — 1 670, 
Австралия — 1 498, Танзания — 288).

Reuters, в свою очередь, с гео-
графическим ограничением контен-

та по тэгу Britain показывает 13 106 
результатов, в которых упоминается 
«COVID», что объяснимо целевой 
аудиторией. С Америкой связано 
почти 6 тысяч публикаций, с Кита-
ем  — 14  353, с Россией  — 4  135, 
почти 45  % из которых связаны с 
вакциной. О пандемии в Германии 
речь идет в 6 020 материалах, Ита-
лии — 5 597, что в целом объяснимо 
регионом основной целевой ауди-
тории  — Западная Европа. Индия 
упоминается в 5 211 текстах, Брази-
лия — в 4 614, Австралия — 5 235. 
Совокупно показатели позволяют 
говорить о более сбалансирован-
ном освещении повестки дня с ак-
центом на пандемию по критерию 
географии у Reuters, тогда как РИА 
«Новости» акцентирует внимание на 
странах СНГ.

Следует обратить особое вни-
мание на частоту упоминания слова 
«локдаун» в российском медиаполе. 
В материалах РИА «Новости» оно 
использовалось лишь 619 раз, более 
мягкое по коннотату слово «огра-
ничения» упоминается 13  479 раз. 
Причем большинство текстов опи-
сывает ситуацию за рубежом. Даже 
в сумме это несопоставимо мало 
по сравнению с Reuters: «lockdown» 
встречается в почти 40 тысячах тек-
стов. «Самоизоляция» (self-isolation) 
встречается в 10 478 и 3 133 матери-
алах соответственно — в 3,3 раза ча-
ще в русскоязычном поле. Такое со-
отношение может быть объяснимо, 
во-первых, фактически более мягки-
ми ограничительными мерами, при-
нимаемыми властями русскогово-
рящих стран по сравнению с запад-
ноевропейскими и американскими. 
Для российских реалий «локдаун» 
имел бы слишком жесткий подтекст, 
не соответствующий объективной 
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реальности. Во-вторых, тенденцию 
можно объяснить общей риторикой 
российских властей, не желавших 
разжигать панику и вызывать недо-
вольство граждан и бизнеса вводи-
мыми мерами, тогда как за рубежом 
ставка делалась на прекращение 
распространения инфекции любыми 
способами, даже в ущерб экономике 
и социальным настроениям.

Заключение
Таким образом, результаты ис-

следования наглядно демонстриру-
ют, что тематика коронавируса в ма-
териалах РИА «Новости» и Reuters в 
период 2020  г. имела приоритетное 
значение и сказывалась на информа-
ционном потоке всех сфер деятель-
ности общества. Чаще всего тема, 
как показал контент-анализ, в русско-
язычном сегменте медиапростран-
ства отмечается в сферах туризма, 
общества и культуры, реже — в поли-
тике. В англоязычном поле аналогич-
ные максимумы и минимумы харак-
терны для международного дискурса 
и общественной тематики соответ-
ственно. Подтверждается выявлен-
ная ранее научным сообществом 
специфичность подачи материала 
по исследуемой тематике [6, с.  82], 
а также встроенность COVID-19 как 
частного информационного явления 
в выступающий базисом обществен-
но-политический контент [8, с. 61].

РИА «Новости» расставляет ак-
центы на социальной и политиче-

ской составляющих пандемии, тогда 
как Reuters уделяет большее внима-
ние вопросам экономики, подавая 
под этим углом, в том числе, меди-
цинскую и фармакологическую те-
матику. Отмечается и значительный 
интерес англоязычного агентства к 
сфере спорта в условиях COVID-19, 
тогда как в российском медиапо-
ле этот сегмент остается лишь по-
верхностно освещенным. При этом 
обоим агентствам характерна эмо-
циональная подача информации, 
провокационные заголовки и неха-
рактерное для новостных жанров 
употребление эмоционально окра-
шенных слов.

Принимая во внимание тот факт, 
что в центре внимания мирового со-
общества в целом на конец 2020 г. 
оказались вакцинация, экономиче-
ские последствия и изучение перво-
причин возникновения инфекции, 
на основе контент-анализа мате-
риалов информационных агентств 
можно сделать вывод о том, что те-
матика коронавируса сохранит при-
оритетную позицию в медиаполе 
как минимум на протяжении первой 
половины 2021  г., поскольку имен-
но на этот период запланированы 
ключевые решения национальных 
правительств по поводу пролон-
гации либо снятия существующих 
ограничений, введению в массовый 
оборот вакцины и новым форматам 
ведения политической и экономиче-
ской деятельности. 
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