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«Ценности» в российском научном дискурсе

Аннотация. Ценности определяют жизненные приоритеты, именно 
поэтому тема исследования является актуальной. Задача исследова-
ния: выявление частотности и динамики обращения исследователей 
социогуманитарной сферы к данному феномену. Исследование прове-
дено на основе количественных данных научной электронной библи-
отеки eLibrary.Ru по запросу термина «ценности» за последние пять 
лет (с 2018 по 2022 гг.) по следующим научным отраслям (рубрики 
ГРНТИ): «Общественные науки в целом», «Философия», «Социоло-
гия», «Экономика. Экономические науки», «Политика. Политические 
науки», «Культура. Культурология», «Психология», «Массовая ком-
муникация. Журналистика. СМИ». Проанализировано количество пу-
бликаций, в названии которых присутствует термин «ценности», в том 
числе определены: структура всех публикаций по типам, по рубрикам 
ГРНТИ, динамика числа статей, материалов конференций и научных 
монографий, в названии которых фигурируют «ценности» по отраслям 
наук (2018–2022 гг.). По результатам исследования сделаны выводы по 
возможности и обоснованности использования научной электронной 
библиотеки eLibrary.Ru в подобных количественных и качественных ис-
следованиях. При просмотре публикаций, в названии которых присут-
ствуют «ценности» во всех рубриках ГРНТИ оказалось, что в рубрике 
«Массовая коммуникация. Журналистика. СМИ» эта тематика, видимо, 
не кажется авторам достаточно актуальной (по сравнению с другими 
рубриками в этой — самое маленькое число публикаций), хотя она 
очень востребована в научно-образовательном процессе как предмет 
(профессиональная этика, деонтология и аксиология журналистики) и 
объект профессиональной журналистской деятельности, если говорить 
о транслируемых в медиа ценностях. Общим итогом исследования яв-
ляется вывод о важности дальнейшей научной дискуссии по пробле-
мам ценностей и необходимости актуализации данной темы во всех 
областях социально-гуманитарного знания и в исследованиях журна-
листики и медиа.

Ключевые слова. Ценности, публикации, общественные науки, 
медиа, журналистика, социология, политика.
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Abstract. Values determine life priorities, which is why the research topic 
is relevant. Research objective: to identify the frequency and dynamics of the 
appeal of researchers in the socio-humanitarian sphere to this phenomenon. 
The study was conducted on the basis of quantitative data from the scien-
tific electronic library eLibrary.Ru at the request of the term “values” for the 
last five years (from 2018 to 2022) in the following scientific fields (headings 
of SRSTI): “Social sciences in general”, “Philosophy”, “Sociology”, “Econom-
ics. Economic sciences”, “Politics. Political sciences”, “Culture. Culturology”, 
“Psychology”, “Mass Communication. Journalism. Mass Media”.

The study analyzed the number of publications with the term “values” in their 
titles including the following: the structure of all publications by type, by SRSTI 
headings, the dynamics of the number of articles, conference proceedings and 
scientific monographs, and the titles with the word “values” by branches of science 
(2018–2022). Based on the results of the study, conclusions were drawn on the 
possibility and validity of using the scientific electronic library eLibrary.Ru in such 
quantitative and qualitative studies. The analysis of the publications showed that 
the articles with “values” in their titles were in the section of “Mass Communication. 
Journalism. Mass Media”. This topic does not be quite relevant (compared to other 
headings). It has the smallest number of publications, although, it is very much in 
demand in the scientific and educational process as a subject (professional ethics, 
deontology and axiology of journalism) and the object of professional journalistic 
activity, if we talk about the values communicated in the media. The general result 
of the study is the conclusion about the importance of further scientific discussion 
on the problems of values and the need to update this topic in all areas of social 
and humanitarian knowledge and in journalism and media studies.

Keywords. Values, publications, social sciences, media, journalism, so-
ciology, politics.
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Original article

“Values” in Russian Scientific Discourse

Введение 
Общечеловеческие понятия «цен-

ности», «мировоззрение», «идеоло-
гия» всегда находятся в центре вни-
мания общегуманитарного знания, 
но в настоящее время очевидно, что 
обсуждение этих научных терминов 
становится особенно актуальным. 
Сущность, бытие, поведение челове-
ка определяют его мировоззрение, как 
целостное представление о природе, 
обществе и т.д., а оно, в свою очередь, 

находит выражение в системе ценно-
стей и идеалов личности, социальной 
группы, общества. Система ценностей 
(господствующие представления о 
том, что считать хорошим, правиль-
ным или желательным) может быть 
присуща индивиду, отдельным соци-
альным группам, обществу, сложив-
шемуся в каких-то географических 
или других границах. Ценности опре-
деляют жизненные приоритеты, ко-
торые для каждого индивида имеют 
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свой особый смысл. Идеология также 
является предметом дискуссий, нахо-
дящихся в поле исследований социо-
гуманитарного знания. 

Ценности находятся в поле зре-
ния философии, социологии, поли-
тологии, культурологии, психоло-
гии, экономических и других наук. 
В философии представлен целый 
раздел, полностью посвященный 
ценностям — аксиология (изуча-
ет вопросы, связанные с природой 
ценностей, их местом в реальности 
и структурой ценностного мира, то 
есть о связи различных ценностей 
между собой, с социальными и куль-
турными факторами и структурой 
личности1), которая активно вне-
дряется во многие другие научные 
отрасли, в частности, в теорию жур-
налистики. Целью статьи является 
количественный анализ научных пу-
бликаций, посвященных ценностям, 
не претендующий на обзор пред-
ставлений или дискуссию о сущно-
сти ценностей в социогуманитарных 
науках, представляющих дискурс по 
указанной теме. Задачей исследова-
ния является выявление частотно-
сти и динамики обращения исследо-
вателей социогуманитарной сферы 
к данному феномену. Обращаясь к 
заявленной теме, автор отдает себе 
отчет в некоторой ограниченности 
исследования и предлагает продол-
жить дискуссию, возможно включая 
в нее качественный анализ, взаи-
мосвязи термина «ценности» с дру-
гими сущностными объектами и т.д.

Анализируя количественный 
аспект обращения к ценностям, как 

1 Словарь русского языка : в 4 т. / 
РАН, Ин-т лингвистич. исследований. 4-е 
изд., стер. М. : Рус. яз. 1999. URL: http://
feb-web.ru/feb/mas/mas-abc/09/ma163029.
htm?cmd=0&istext=1.

предмету исследования, автор также 
принимает во внимание, что, сравни-
вая количество обращений к данному 
термину разных наук, их представите-
ли в понятие «ценности» могут вкла-
дывать разные смыслы. Так, утили-
тарное понимание ценности — это 
характеристика предмета, обознача-
ющая признание его значимости. В 
этой связи разделяются понятия «Ма-
териальные ценности» и «Духовные 
ценности». В философии ценности — 
указание на личностную, социально-
культурную значимость определен-
ных объектов и явлений. В экономике 
ценность часто — синоним понятия 
«потребительная стоимость», то есть 
значимость, полезность предмета для 
потребителя. В психологии система 
ценностей тесно связана с понятием 
«мотивация», и представители этой 
науки подразумевают под ценностями 
то, что индивид ценит в окружающем 
его социуме. Все эти аспекты изуче-
ния ценностей можно объединить сло-
вом «значимость». 

Для теории журналистики цен-
ности представляют интерес в двух 
аспектах. Во-первых, аксиология са-
мой журналистики как практической 
деятельности. В учебных планах 
направления «Журналистика» обя-
зательна дисциплина «Профессио-
нальная этика» для бакалавров; для 
магистрантов она часто расширяется 
и трактуется как аксиология и деон-
тология (раздел этики, в котором рас-
сматриваются проблемы долга и мо-
ральных требований) журналистики. 
Не углубляясь в теоретизирование, 
можно сказать, что в «ядре» этих на-
учных отраслей находятся ценности. 

Второй аспект рассмотрения вза-
имосвязи ценностей с журналистикой 
как социальной практикой — вопрос, 
является ли журналистика и каналы 

http://feb-web.ru/feb/mas/mas-abc/09/ma163029.htm?cmd=0&istext=1
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коммуникации площадкой для транс-
ляции ценностей или выполняет 
функцию форума для обсуждения и 
выработки ценностей. Пожалуй, по-
следней теоретической работой в 
данной области является сборник на-
учных статей «Массмедиа и ценност-
ные отношения общества», вышед-
ший еще в 2013 г. [1, 2]. В настоящее 
время, как никогда, актуально рассмо-
трение этих проблем в социально-гу-
манитарных науках. В данной статье 
представлена попытка анализа лишь 
количественных показателей, косвен-
но проливающая свет на современ-
ные российские исследования.

Методология 
Исследование проведено на 

основе количественных данных 
научной электронной библиоте-
ки eLibrary.Ru по запросу термина 
«ценности» за последние пять лет 
(с 2018 по 2022 гг.). В запросе «где 
искать?» был выбран пункт «в на-
звании публикации». Для данного 
исследования были выбраны огра-
ничения для типизации исследо-
вания. Предположительно, если 
расширить область исследования, 
включив в нее варианты «в аннота-
ции», «в ключевых словах», «в пол-
ном тексте публикации», данные 
были бы несколько иными.

Исследование проведено по сле-
дующим типам публикаций, в назва-
ниях которых присутствует термин 
«ценности»: статьи в журналах, кни-
ги, материалы конференций. Мы не 
затрагивали депонированные руко-
писи, а диссертаций, в названиях ко-
торых есть «ценности», в eLibrary.Ru 
вовсе не удалось найти, возможно, 
потому что в параметрах был выбран 
пункт «искать в публикациях, имею-
щих полный текст на eLibrary.Ru».

Для поиска результатов была 
выбрана тематика. Как уже было 
сказано, для многих социально-гу-
манитарных наук ценности могут 
являться предметом исследова-
ния, для данной статьи в темати-
ческом рубрикаторе были выбраны 
следующие научные отрасли (ру-
брики ГРНТИ).

1. Общественные науки в целом.
2. Философия.
3. Социология.
4. Экономика. Экономические 

науки.
5. Политика. Политические науки.
6. Культура. Культурология.
7. Психология.
8. Массовая коммуникация. Жур-

налистика. СМИ.
Это также несколько ограничива-

ет исследование, так как обсужде-
ние ценностей — не исключитель-
ная прерогатива именно этих наук, 
но мы предположили, что для пере-
численных отраслей эта тематика 
наиболее близка.

Еще одно ограничение исследо-
вания — некоторые публикации по-
вторяются в нескольких тематиках, 
так как в eLibrary.Ru можно заявлять 
одну и ту же публикацию по трем 
областям науки. К сожалению, это 
ограничение невозможно «обойти», 
но возможно учитывать при даль-
нейших исследованиях.

Результаты исследований (по 
количеству статей, книг, материалов 
конференций) были сгруппированы 
в итоговую таблицу, по данным кото-
рой методами статистического ана-
лиза, сравнения, динамики по годам 
сделаны определенные выводы.

Результаты исследования
Результаты исследования пред-

ставлены в табл. 1.
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По данным табл. 1 проведено ис-
следование в нескольких аспектах. 
На рис. 1 представлена структура 
всех публикаций, в названии кото-
рых присутствуют «ценности», по 

типам (научные статьи, материалы 
конференций и книги).

Вполне ожидаемо, и это нашло 
свое подтверждение в исследовании, 
наибольшую долю в общем числе на-

Таблица 1 / Table 1
Количество публикаций, в названии которых присутствует  

термин «ценности»*
The Number of Publications in Which the Term “Value” is Mentioned

Го-
ды / 

Years

Тематика (рубрики ГРНТИ) / Topics (headings SRSTI)

Обще-
ствен-
ные 

науки в 
целом / 
Social 

Sciences 
in Gen-

eral

Фило-
со-

фия / 
Philo-
so phy

Соци-
оло-
гия / 

Socio-
logy

Эконо-
мика. 

Эконо-
мические 

науки / 
Economy. 
Economic 
Sciences

Поли-
тика. 
По-

лити-
ческие 
науки / 
Politics. 
Political 
Science

Куль-
тура. 
Куль-
туро-

логия / 
Culture. 
Culturo-

logy

Пси-
холо-
гия / 
Psy-
cho-
logy

Массо-
вая ком-

муни-
кация. 
Журна-
листика. 

СМИ / 
Mass 

Commu-
nica tion. 
Journa-

lism. 
Mass 
Media

Ито-
го / 

Total

Статьи в научных журналах / Articles in Scientific Journals
2018 49 82 81 91 50 20 60 5 438
2019 153 174 184 254 129 64 142 18 1 118
2020 152 193 181 257 106 59 136 18 1 102
2021 218 185 182 261 102 53 139 18 1 158
2022 209 111 98 131 60 25 69 5 708
Итого 781 745 726 994 447 221 546 64 4 524

Книги / Books
2018 8 10 7 12 9 5 9 1 61
2019 2 7 7 7 4 3 7 2 39
2020 – 5 3 5 3 1 5 1 23
2021 4 5 3 6 1 3 - 1 23
2022 5 4 6 4 1 2 4 - 26
Итого 19 31 26 34 18 14 25 5 172

Материалы конференций / Conference Proceedings
2018 69 55 64 59 23 20 46 5 341
2019 25 48 69 58 26 26 45 5 302
2020 11 17 27 29 12 9 19 1 125
2021 61 26 23 27 15 6 19 2 179
2022 85 46 36 73 13 15 36 4 308
Итого 251 192 219 246 89 76 165 17 1 255

* Составлена автором по данным поиска в eLibrary.Ru (даты обращения 17–24.10.2022).
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учных публикаций (5 946) составляют 
статьи (4 524 или 76 %), материалы 
конференций — на втором месте 
(1 255 или 21 %), наконец, книги — на 
третьем месте (172 или 3 %).

Структура всех публикаций (сум-
ма количества статей, материалов 
конференций и книг) по научной те-
матике (рубрики ГРНТИ) показана на 
рис. 2.

Рис. 1. Структура всех публикаций по типам, %
Pic. 1. Structure of All Publications by Type, %

Материалы  
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Рис. 2. Структура всех публикаций по рубрикам ГРНТИ
Pic. 2. Structure of All Publications by SRSTI Headings
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Несколько неожиданным оказа-
лось, что наибольшее количество 
публикаций, посвященным цен-
ностям, относится к рубрике «Эко-
номика. Экономические науки» — 
1 274 (22 %). В данном тексте не 
проводится сплошное исследование 
всех публикаций и по этой, и по дру-
гим рубрикам ГРНТИ в eLibrary.Ru, 
в которые попали тексты, в чьих на-
званиях присутствуют «ценности». 
Автор лишь просмотрел эти статьи, 
книги и материалы конференций. 

При просмотре попавших в список 
публикаций по данной рубрике оказа-
лось, что «разброс» аспектов рассмо-
трения ценностей очень широк: от об-
щетеоретических проблем ценностей 
(например, «Общенациональные рос-
сийские ценности в контексте форми-
рования коллективной идентичности» 
[3] или «Ценности и материализм как 
предикторы проэкологического от-
ношения» [4], обсуждение мульти-
культурализма глобального мира [5] 
традиционных ценностей в увязке с 
институциональным качеством [6]), 
ценностей отдельных общностей (к 
примеру, «Жизненные ценности и 
субъективное благополучие коренных 
малочисленных народов Арктической 
зоны (на примере ненцев)» [7]) до пу-
бликаций, касающихся роли социаль-
но-политических ценностей как осно-
вания политической и экономической 
модернизации России [8].

Еще один блок публикаций ру-
брики «Экономика. Экономические 
науки» — публикации, посвященные 
вполне прагматичным, утилитарным 
проблемам в увязке ценностей и 
бизнеса. Некоторые из работ: «Фор-
мирование концепции устойчивого 
развития на корпоративном уровне: 
теории "создания общей ценности" 
и "устойчивой ценности"» [9], «Цен-

ности в современном бизнесе: про-
блема внедрения религиозно-сер-
тифицированных продуктов» [10], 
«Механизм формирования потреби-
тельской ценности в системе трейд-
маркетинга» [11].

На втором месте по числу пу-
бликаций данной тематики — обще-
ственные науки в целом — 1 051 
или 18 %. В этом исследовании, по-
вторюсь, не являлось целью каче-
ственное изучение публикаций, но 
по каждой рубрике автор просма-
тривал перечень публикаций. Из на-
блюдений: очень много публикаций, 
как и в экономических науках, на 
иностранных языках — английский, 
болгарский, киргизский и т.д. Некото-
рые работы из общественных наук в 
целом посвящены общим вопросам: 
«Сущность и содержание понятия 
"ценности"» [12], в списке присутству-
ют тексты о ценностях россиян и их 
отдельных общностей: «Глобальные 
сети создания ценности: уроки для 
России» [13], «Важнейшие ценности 
современных россиян» [14], «Доми-
нирующие ценности как фактор ин-
теграции разных поколений россий-
ских военнослужащих» [15], темами 
для обсуждения являются лингви-
стические изыскания на тему ценно-
стей («Испано-южноамериканские и 
бразильские демонимы: морфосин-
таксическая структура и аксиологи-
ческие ценности» [16]), сравнение 
ценностей российских и иностранных 
граждан («Традиционные ценности в 
воспитании молодежи в России и Ки-
тае» [17]), духовные ценности в лите-
ратуре («Духовные ценности в книгах 
"Шумки из граба" и "Дикие рассказы". 
Николай Хайтов» [18]).

Примерно одинаковое количе-
ство публикаций (по 16 %), посвящен-
ных ценностям, продемонстрирова-



664 ISSN 2308-6203

Theoretical and Practical Issues of Journalism, 2022, vol. 11, no. 4, pp. 657–679

ствуют и общетеоретические работы 
(«"Традиционные семейные ценно-
сти" в современном мире: проблемы 
и перспективы» [30]), и историче-
ский аспект рассмотрения ценностей 
(«Жизненные ценности советской 
интеллигенции 70-х годов» [31]), и 
исследования ценностей в меня-
ющемся мире («Традиционные и 
инновационные ценности в инфор-
мационном обществе: проблема ин-
терференции» [32]), и тексты о цен-
ностях других стран и социальных 
групп («Духовно-нравственные цен-
ности как ресурсы и эгоцентрические 
ценности как препятствия для лич-
ностного развития в ранней взросло-
сти» [33], «Ценности в современном 
образовании и нравственном вос-
питании личности» [34], «Содержа-
ние понятия "духовно-нравственные 
ценности" в гуманитарном знании 
Германии» [35], «Гендер в законе и 
семейные ценности: в поисках ба-
ланса» [36], «Воспринимаемые цен-
ности и поведение пользователей 
при покупке атрибутов онлайн-игр: 
гендерный обзор» [37]).

В рубрике ГРНТИ eLibrary.Ru 
«Политика. Политические науки» 
находятся 554 публикаций (9 %). 
Разброс проблем и в этой тематике 
очень широк. Как и в предыдущих 
рубриках, в этой — общетеоретиче-
ские работы («Общечеловеческие 
ценности и права человека: между-
народно-правовые аспекты» [38], 
«Правовые ценности как средство 
гармонизации публичного и частно-
го интереса» [39]), ценности совре-
менной молодежи («Политические 
ценности и настроения современной 
молодежи» [40], «Патриотические 
ценности как основа нравственного 
воспитания студенческой молоде-
жи» [41]), ценности в дискурсе гео-

ли «Социология» (971 публикация) и 
«Философия» (968 публикаций).

В корпусе публикаций в рубрике 
«Социология» также присутствуют 
работы, касающиеся общетеорети-
ческих представлений о ценностях 
(например, «Ценности вечные и цен-
ности преходящие» [19], «Базовые 
человеческие ценности и ценности 
политические» [20]), и тексты, в ко-
торых рассматриваются конкретные 
вопросы, стоящие перед отдельными 
общностями («Духовные ценности со-
временной молодежи: мозаичность и 
Ключевые ценности» [21], «Культур-
ные, моральные и интеллектуальные 
ценности в высшем образовании 
XXI в.» [22], «Социокультурные цен-
ности и ценности организационной 
культуры как предпосылки различий 
в социально-психологическом воз-
расте персонала» [23]).

При рассмотрении публикаций 
тематики «Философия» просматри-
вается та же картина: присутствуют 
работы, посвященные фундамен-
тальным понятиям («Мера актуаль-
ности ценности и мера ценности ак-
туальности» [24], «Вечные ценности 
жизни и жилища» [25]), и конкретные 
исследования («Ценности религии 
vs ценности светской морали: при-
чины конфликтогенности» [26], «Се-
мейные ценности и ценности семьи: 
соотношение понятий» [27], «Про-
фессиональные достоинства педа-
гога и их роль в процессе обучения 
и воспитания» [28], «Создание ор-
ганизационной стратегии на основе 
цепочки создания стоимости в кла-
стере молока» [29]).

В рубрике «Психология» науч-
ной электронной библиотеки уда-
лось найти 736 публикаций (13 % от 
общего числа). Среди проблем, из-
учаемых психологами, также присут-
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графических и страновых различий 
(«Социальные и культурные ценно-
сти в американском веб-дискурсе» 
[42], «Киргизская государственность: 
демократия, народная революция и 
национальные ценности» [43]. 

В разделе «Культура. Культу-
рология» — 311 публикаций (5 % от 
всех публикаций). Разброс тематики 
также очень широк: от рассмотрения 
глобальных ценностей («Глобальные 
ценности глобального мира» [44]) до 
проблем частных, касающихся совре-
менного состояния предмета («Новые 
потребительские ценности в эпоху 
цифровизации» [45], «Национально-
региональные ценности и локальная 
идентичность» [46], «Этноконфес-
сиональные духовно-нравственные 
ценности как основа формирования 
национальной идентичности, граж-
данского мира и согласия» [47]).

Меньше всего публикаций, в на-
звании которых фигурируют «цен-
ности», в разделе «Массовая комму-
никация. Журналистика. СМИ». Нас 
в наибольшей степени интересуют 
количественные показатели именно 
по этой тематике (рубрика ГРНТИ). 
Всего таких публикаций 81 (1 %). В 
результате предварительного про-
смотра оказалось, что со времени 
обсуждения ценностей в начале 
2010-х гг. [48] ценности, по крайней 
мере, на протяжении последних 
пяти лет, не в большой мере за-
нимали внимание исследователей 
журналистики и СМИ по сравнению 
с другими областями социально-гу-
манитарного знания. 

Как и предполагалось, в публи-
кациях прослеживаются два направ-
ления. Первое — ценности самих 
журналистов и медиа, т.е. основа-
ния этики, аксиологии и деонтологии 
журналистики как профессиональной 

деятельности. К ним относятся, на-
пример, «Профессиональные ценно-
сти журналистики и проблема крити-
ческого нигилизма» [49], «Ценности 
как ориентир коммуникативных дей-
ствий» [50], «Независимые сетевые 
издания в новой информационной 
среде: трудности и ценности» [51], 
«Традиционные профессиональные 
ценности в новых медиаформатах» 
[52]. Второе направление исследо-
ваний, опубликованных в научной 
литературе — ценности как объект 
практической, профессиональной 
деятельности журналистов. Это — 
«Качество и ценности как объекты 
социальноэкономической среды рос-
сийского медиабизнеса» [53], «За-
падные ценности как инструмент ма-
нипуляции общественным сознанием 
и вмешательства во внутренние дела 
других стран» [54], «Традиционные 
российские духовно-нравственные 
ценности и некоторые особенности 
их отображения в аудиовизуальном 
контенте» [55], «Эмоциональные и 
эстетические ценности как основа 
популярности ТВ-программ: опыт 
сопоставительного анализа» [56], 
«Духовно-нравственные ценности в 
православных СМИ» [57], «Влияние 
социальных сетей на политические 
ценности российской молодежи» [58], 
«Либеральные и традиционные цен-
ности в зеркале СМИ» [59], «Циф-
ровая политическая коммуникация в 
России: ценности гуманизма против 
технократического подхода» [60] и др.

В результате просмотра тек-
стов обнаружился и третий аспект 
рассмотрения ценностей в данной 
рубрике: ценности в рекламной де-
ятельности и маркетинговых ком-
муникациях. Два примера: «Анти-
ценности и новые ценности как 
средство рекламного воздействия» 
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[61], «Непреходящие ценности: спо-
собы транслирования культурного 
богатства как туристического потен-
циала страны в рекламных текстах» 
[62] и др. Это закономерно: рубрика 
называется «Массовая коммуника-
ция. Журналистика. СМИ», стало 
быть, объектом исследования яв-
ляются не только медиа и журнали-
стика, но и массовая коммуникация, 
составная часть которой — марке-
тинговые коммуникации.

В рамках исследования были по-
строены графики, отражающие ди-
намику числа публикаций с 2018 по 
2022 гг., отдельно по количеству ста-
тей (рис. 3), количеству книг (рис. 4) 
и по количеству материалов конфе-
ренций (рис. 5). Каждая кривая отра-
жает динамику по отдельной рубри-
ке ГРНТИ.

Из графиков видно, что число ста-
тей, посвященных ценностям (рис. 3), 

остается относительно постоянным 
на протяжении пяти лет. Некоторое 
снижение количества статей в 2022 г. 
объясняется тем, что до конца года 
авторы еще будут публиковаться, а 
в научной библиотеке статьи будут 
индексироваться и далее. Число книг 
на протяжении этого времени также 
остается постоянным, но можно кон-
статировать, что оно возрастает в 
2022 г. по трем научным отраслям: 
«Общественные науки в целом», 
«Социология» и «Психология». Что 
касается материалов конференций, 
их количество, в отличие от статей и 
книг, показывает устойчивый рост во 
всех научных рубриках в 2022 г. (кро-
ме 2020 г., но это, предполагаю, объ-
ясняется какой-то спецификой самой 
системы eLibrary.Ru), значит, можно 
надеяться, что тематика и проблема-
тика ценностей, вслед за обсуждени-
ем на конференциях, будет активно 
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нарастать и в корпусе научных ста-
тей и книг. К сожалению, в рубрике 
«Массовая коммуникация. Журнали-

стика. СМИ», в отличие от других ру-
брик, не наблюдается значительного 
роста ни в одном типе научных пу-
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бликаций (статей, книг и материалов 
конференций).

В табл. 2 показано количество 
публикаций из всех источников, 
включая статьи в журналах, книги и 
материалы конференций, по рубри-
кам и рассматриваемым годам.

Для наглядности число всех пу-
бликаций, в названии которых есть 
термин "ценности", суммарно пред-
ставлено на рис. 6.

Рис. 6 и табл. 2 ясно показывают, 
что суммарное число научных публи-
каций по теме колеблется из года в 
год. Небольшое количество публи-
каций в 2022 г. объясняется тем, что 
данные по всему году можно будет 

оценить только на протяжении 2023 г, 
когда все работы будут проиндекси-
рованы в eLibrary.Ru. Эти же данные 
свидетельствуют о том, что, как уже 
было сказано, наибольшее количе-
ство публикаций и по каждому году за 
исследуемый период, и суммарно за 
2018–2022 гг. показали «Обществен-
ные науки в целом» (1 051 текст), наи-
меньшее — «Массовая коммуника-
ция. Журналистика. СМИ» (85).

Итоговый график, на котором по-
казано число публикаций (суммарно 
по всем рубрикам ГРНТИ) отдельно 
по научным статьям, книгам и мате-
риалам конференций, демонстриру-
ет рис. 7. 

Таблица 2 / Table 2
Количество публикаций из всех источников  

(статьи в журналах + книги + материалы конференций)
Number of Publications from All Sources  

(Articles in Journals + Books + Conference Proceedings)

Годы / 
Years Тематика / Topics

Обще-
ствен-
ные 

науки в 
целом / 
Social 

Sciences 
in Gen-

eral

Фи-
лосо-
фия / 
Philo-
so-
phy

Соци-
оло-
гия / 

Socio-
logy

Экономи-
ка. Эконо-
мические 

науки / 
Economy. 
Economic 
Sciences

Поли-
тика. 

Полити-
ческие 
науки / 
Politics. 
Political 
Science

Куль-
тура. 
Куль-
туро-

логия / 
Culture. 
Culturo-

logy

Пси-
холо-
гия / 
Psy-
cho-
logy

Мас-
совая 
ком-

муни-
кация. 
Жур-
нали-
стика. 
СМИ / 
Mass 

Commu-
nica tion. 
Journa-

lism. 
Mass 
Media

Ито-
го / 

Total

2018 126 147 152 162 82 45 115 11 840
2019 180 229 260 319 159 93 194 25 1 459
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2022 299 161 140 208 74 42 109 9 1 042
Итого 1 051 968 971 1274 554 311 736 85 5 950
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На графике также четко опреде-
ляется рост числа научных статей, 
максимальное количество которых 
наблюдалось в 2021 г. (1 158) и ма-
териалов конференций (заметное 
увеличение в 2022 г. — 308).

Выводы и дискуссия
В результате количественного 

исследования научного дискурса по 
проблематике «ценности» были сде-
ланы следующие выводы.

Научная электронная библиоте-
ка eLibrary.Ru предоставляет внят-
ную и удобную площадку для коли-
чественных исследований по любой 
тематике. В данном исследовании 
вниманию научной общественности 
предлагается только количествен-
ное исследование, но в дальнейшем 
возможны и качественные исследо-
вания с разными фильтрами (рубри-
ка ГРНТИ, тип публикаций, периоды 
времени, названия, ключевые слова, 
доступность текстов, авторы и т.д.).

Эта же площадка демонстрирует 
и некоторые ограничения: так, мно-
гие научные тексты индексируются 
в нескольких рубриках ГРНТИ, по-
этому наблюдается повторный счет 
публикаций, включенных в несколь-
ко рубрик. Видимо именно поэтому 
максимальное число публикаций 
в рубрике «Общественные науки в 
целом» объясняется, прежде всего, 
этим фактом.

В научной электронной библио-
теке проиндексировано множество 
текстов не только на русском, но и 
на других языках — прежде всего, 
английском, а также болгарском, 
таджикском, киргизском, узбекском и 
др. Авторы пишут на родном языке и 
публикуются в отечественных и соб-
ственных журналах, сборниках ма-
териалов конференций. Это говорит 

о международном интересе к теме и 
обогащает научный дискурс. 

Большинство текстов, посвящен-
ных обсуждению ценностей за пять 
лет (с 2018 по 2022 гг.) — это науч-
ные статьи (почти 76 %). На втором 
месте — материалы конференций 
(чуть меньше 21 %), на третьем — 
монографии (оставшиеся 2 с лишим 
процента). Больше всего из всех ру-
брик ГРНТИ публикаций, в названии 
которых встречаются «ценности», 
принадлежит рубрике «Экономи-
ка. Экономические науки» (1 274), 
меньше всех — в рубрике «Массо-
вая коммуникация. Журналистика. 
СМИ» (81). 

При просмотре публикаций, по-
священных ценностям, выяснилось, 
что термин «ценности», как и следо-
вало ожидать, употребляется авто-
рами во множестве значений в зави-
симости от научной области, поэтому 
в корпусе статей можно встретить, 
например, «ценность породы скота» 
и пр. Это удивительно, принимая 
во внимание исследуемые рубрики 
ГРНТИ в eLibrary.Ru, но приходится 
считаться с этим фактом. В данном 
исследовании поиск осуществлялся 
по социально-гуманитарным рубри-
кам, и имелась в виду ценность как 
философско-социальная категория.

При рассмотрении количества 
публикаций выяснилось, что науч-
ный интерес к данной тематике по-
стоянен и находится на примерно 
одинаковом уровне на протяжении 
исследуемого периода. Это каса-
ется каждого из типов публикаций 
(статей, книг и материалов конфе-
ренций). При этом видно, что в по-
следнем исследуемом году этот 
интерес актуализировался — число 
материалов конференций в 2022 г. 
увеличилось, несмотря на то, что 
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количество текстов еще увеличит-
ся до конца текущего года, но это 
будет видно по итогу 2022 г. Можно 
прогнозировать, что, вслед за опу-
бликованными материалами конфе-
ренций, в будущем и последующими 
годами возрастет и число научных 
статей и монографий после апро-
бации на конференциях и в связи с 
актуализацией научной темы, запро-
сом на нее научной общественности 
и российского общества в целом.

Особый интерес представляла 
для нас рубрика «Массовая комму-
никация. Журналистика. СМИ». При-
ходится констатировать, что для ав-
торов в этой области тема, видимо, 

не кажется достаточно актуальной, 
хотя эта тематика очень востребова-
на в научно-образовательном про-
цессе как предмет (профессиональ-
ная этика, деонтология и аксиология 
журналистики) и объект профессио-
нальной журналистской деятельно-
сти, если говорить о транслируемых 
в медиа ценностях. 

Общим итогом исследования 
является вывод о важности даль-
нейшей научной дискуссии по про-
блемам ценностей и необходимости 
актуализации данной темы во всех 
областях социально-гуманитарного 
знания и в исследованиях журнали-
стики и медиа.
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