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Аннотация. СМИ играют важную роль в развитии регионов, форми-
руя их медийный образ. От репрезентации этого образа в сознании ау-
дитории зависит желание каждого из ее представителей принимать уча-
стие в развитии региона, проживая и осуществляя свою деятельность 
на его территории. В статье рассмотрен процесс репрезентации меди-
аобраза Прибайкалья в массовом сознании аудитории региональных 
СМИ Иркутской области. Представлены и проанализированы резуль-
таты опроса общественного мнения о Прибайкалье как регионе и его 
образе в СМИ. В результате исследования получены данные о предпо-
чтениях аудитории иркутских СМИ в выборе каналов информации, вос-
приятии аудиторией медиаобраза Прибайкалья, влиянии этого образа 
на мнение и поведение аудитории, тональности ассоциаций и отноше-
нии аудитории к региону в целом. На основе полученных данных была 
подтверждена гипотеза о том, что в сознании аудитории иркутских СМИ 
сформирован нейтрально-положительный образ Прибайкалья. Аудито-
рия чаще всего в СМИ видит Прибайкалье как уникальный регион, рас-
положенный в непосредственной близости к озеру Байкал, и считает его 
привлекательным для личного и профессионального развития. При этом 
самым популярным каналом для получения информации о событиях в 
Прибайкалье у аудитории являются интернет-СМИ, поэтому в процессе 
формирования медиаобраза региона необходимо активно использовать 
этот канал. Материалы могут быть использованы журналистами для бо-
лее эффективного решения профессиональных задач, связанных с раз-
витием Прибайкалья посредством формирования его положительного 
медиаобраза, а также исследователями для изучения процесса форми-
рования медиаобраза Прибайкалья и других регионов России.

Ключевые слова. Медийный образ, общественное мнение, Иркут-
ская область, региональные медиа, развитие регионов, опрос, медиаис-
следование.
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Abstract. Mass media play an important role in the development of re-
gions creating their media image. The desire of each of its members to take 
part in the development of the region, living and carrying out their activities on 
its territory, depends on the representation of this image in the minds of the 
audience. The article considers the process of representation of the media 
image of the Baikal region in the mass consciousness of the audience of the 
regional media of Irkutsk region. The study conducted a public opinion poll 
about Baikal region and its image in the media. The research examined the 
preferences of Irkutsk media audience in the choice of information channels, 
the perception of the media image of Baikal region by the audience, the influ-
ence of this image on the opinion and behavior of the audience, the tone of 
the associations and the attitude of the audience to the region as a whole. 
The study found that a positive image of the Baikal region has been formed 
in the minds of Irkutsk media audience. The audience perceives Baikal region 
as a unique region located in close proximity to the Lake Baikal, and con-
siders it an attractive region for personal and professional development. At 
the same time, the most popular channel for obtaining information about the 
events in the Baikal region among the audience is online media, therefore, in 
the process of forming the media image of the region, it is necessary to use 
this channel. The results of the study can be used by journalists to address 
professional problems related to the development of the Baikal region through 
the formation of its positive media image, as well as by researchers to study 
the process of creating media image of other regions of Russia.

Keywords. Media image, public opinion, Irkutsk region, regional media, 
regional development, survey, media research.
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Representation of the Media Image of the Baikal Region  
in the Mass Consciousness of the Audience  

of Regional Media

Введение
На современном этапе развития 

России большое внимание власти 
уделяется социально-экономиче-
скому развитию регионов. Образ 
региона, создаваемый журналиста-
ми в СМИ, формирует в сознании 
массовой аудитории общественное 
мнение, от которого зависит реше-
ние каждого представителя аудито-
рии, будет ли он принимать участие 

в развитии этого региона, проживая 
и осуществляя свою деятельность 
на его территории. В связи с этим 
актуальным является изучение про-
блемы репрезентации медиаобраза 
региона в массовом сознании ауди-
тории региональных СМИ.  

Проблема медиаобраза террито-
рии начала изучаться еще в начале 
2000-х гг. [1–3], и до сих пор ее активно 
продолжают исследовать как отече-
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ственные [4–7], так и зарубежные [8; 9] 
авторы. Под медиаобразом террито-
рии понимается особый образ реаль-
ности, формируемый медиа. С одной 
стороны, это образ, формирование 
которого является продуманной, 
структурированной технологией по-
дачи информации с целью создания 
благоприятного имиджа территории. С 
другой стороны, это стихийно сформи-
ровавшиеся в массовом сознании ау-
дитории представления о территории, 
возникающие в результате воздей-
ствия медиа, объективно отражающих 
текущую действительность. 

Формирование положительного 
медиаобраза региона в СМИ явля-
ется одним из направлений участия 
журналистов в решении задач по 
развитию субъектов РФ. С одной 
стороны, медиаобраз региона, соз-
данный журналистами, воздейству-
ет на общественное мнение людей, 
не проживающих на территории 
региона, но являющихся потенци-
альными участниками процесса его 
социально-экономического развития 
(туристы, инвесторы, мигранты). С 
другой стороны, созданный в СМИ 
медиаобраз влияет на массовое со-
знание постоянных жителей регио-
на, связывающих свое личное раз-
витие с развитием той территории, 
которую выбирают для жизни. И та, 
и другая часть аудитории — это важ-
ные потребители массовой инфор-
мации, в сознании которых должен 
быть сформирован положительный 
образ региона в СМИ.  

Исследования процесса форми-
рования медиаобраза региона Рос-
сии проводились на примере таких 
территорий, как Кузбасс [10], Респу-
блика Хакасия [11], Забайкальский 
край [12], Омская [13], Мурманская 
[14], Белгородская области [15] и 

др. Опираясь на проведенные ис-
следования, становится возможным 
изучение проблемы формирования 
положительного медиаобраза реги-
она в любом из субъектов РФ. 

На сегодняшний день нет дан-
ных об исследованиях процесса 
формирования медиаобраза Иркут-
ской области как уникального реги-
она (Прибайкалья), расположенно-
го в непосредственной близости к 
озеру Байкал, его репрезентации в 
массовом сознании аудитории реги-
ональных СМИ. В связи с этим было 
проведено исследование, целью ко-
торого стало выявление представ-
лений массовой аудитории СМИ Ир-
кутской области о регионе, а также 
особенностей субъективного вос-
приятия медиаобраза Прибайкалья. 
В ходе изучения были использованы 
результаты исследований по медиа-
системе Иркутской области [16; 17], 
репрезентации медиаобраза реги-
она [18–20], а также материалы ис-
следований по имиджу территории 
из зарубежных источников [21; 22]. 
Эти работы, посвященные изучению 
проблем формирования медиаобра-
за территории (страны, региона), 
опубликованные в российских и за-
рубежных источниках, послужили 
теоретико-методологическим осно-
ванием исследования.

Количественные характеристики, 
полученные путем опроса, позволя-
ют судить о различных процессах, 
происходящих в сознании массовой 
аудитории региональных СМИ Иркут-
ской области, и влиянии обществен-
ного мнения на участие представите-
лей аудитории в развитии региона. В 
качестве гипотезы выступает утверж-
дение о том, что в массовом созна-
нии аудитории региональных СМИ 
Иркутской области сформирован по-
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ложительный медиаобраз Прибайка-
лья как региона, в развитии которого 
нужно участвовать.

Использование в исследовании 
термина «Прибайкалье» обуслов-
лено рядом причин. В региональной 
экономике общепринятыми являют-
ся термины «Прибайкалье» (приле-
гающая к Байкалу часть Иркутской 
области) и «Забайкалье» (часть Ре-
спублики Бурятии и Читинской обла-
сти). В связи с тем, что исследование 
информационно-коммуникативной 
системы региона проводится во вза-
имосвязи с его социально-экономи-
ческими характеристиками, в статье 
наряду с официальным названием 
Иркутской области используется его 
синоним, экономический термин, 
«бренд» и уже сложившийся «гео-
графический медиаобраз»  — При-
байкалье. Кроме того, опираясь на 
исследования медиаобразов горо-
дов-туристических «брендов», та-
ких, как Калининград [22], Ярославль 
[23] и др., использование в опросе 
респондентов именно неофициаль-
ного названия региона, который яв-
ляется туристическим «брендом», 
является корректным.

Методология
Процесс репрезентации медиао-

браза региона в массовом сознании 
рассмотрен на примере аудитории 
региональных СМИ Иркутской об-
ласти. В процессе исследования ис-
пользовались опросный метод, ме-
тоды обобщения и анализа.

В качестве основного метода ис-
следования был использован опрос, 
проведенный в виде онлайн-анкети-
рования на платформе Google Forms. 
Целью опроса стало изучение обще-
ственного мнения аудитории о регио-
не и его образе в СМИ. 

Опрос проводился с 12  октября 
по 30 ноября 2022 г. среди предста-
вителей аудитории региональных 
СМИ Иркутской области. Отбор ре-
спондентов осуществлялся по одно-
му критерию, сформулированному 
в фильтрующем вопросе в начале 
анкеты: «Являетесь ли Вы чита-
телем, слушателем, зрителем 
региональных СМИ Иркутской об-
ласти?». Если респондент отвечал 
утвердительно, то он продолжал 
участие в опросе, если отрицатель-
но, то опрос для него завершался. 
Таким образом, в исследовании при-
няли участие 112 чел. в возрасте от 
15 до 63 лет, являющихся предста-
вителями массовой аудитории СМИ 
Иркутской области. При этом по-
стоянно проживают опрашиваемые 
на территории региона или нет, для 
проведения опроса и интерпретации 
его результатов значения не имело.

Анкета состояла из десяти во-
просов, среди которых были как за-
крытые, так и открытые. Вопросы 
касались восприятия респондента-
ми медиаобраза Прибайкалья и его 
влияния на общественное мнение и 
поведение.

Результаты исследования
Из 112  чел., принявших уча-

стие в опросе, большинство были 
молодые люди возрасте от 15 до 
35 лет — 67 чел. (60 %). Также сре-
ди опрошенных были люди среднего 
возраста от 36 до 55 лет — 36 чел. 
(32 %). Меньше всего было респон-
дентов в возрасте от 56 лет и стар-
ше — 9 чел. (8 %). 

Из общего количество участни-
ков исследования 22 чел. (20 %) на 
вопрос о том, являются ли они чи-
тателями, слушателями, зрителями 
региональных СМИ Иркутской об-
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ласти, ответили «нет» и на основ-
ные вопросы анкеты не отвечали. 
90  участников опроса (80  %) от-
несли себя к массовой аудитории 
региональных иркутских СМИ, и их 
мнение о регионе и его медиаобразе 
стало предметом анализа.

В результате опроса было вы-
явлено, что самым популярным ка-
налом для получения информации о 
событиях в Прибайкалье у аудитории 
являются интернет-СМИ, их пред-
почитают использовать 88  % опро-
шенных (рис.  1). На втором месте 
по популярности стоят социальные 
сети (67 %) и радио и телевидение 
(43  %). Меньше всего пользуются 
популярностью у опрошенных офи-
циальные сайты государственных, 
общественных и коммерческих ор-
ганизаций (28  %) и печатные СМИ 
(8  %). В этом вопросе допускалось 
несколько вариантов ответа, таким 
образом, респонденты имели воз-

можность выбрать из предложенных 
все каналы, которые предпочитают.  

На вопрос «Какой образ Прибай-
калья формируют у Вас региональ-
ные СМИ?» одинаковое количество 
респондентов ответили «нейтраль-
ный» (41 %) и «позитивный» (41 %). 
Небольшое количество опрошенных 
(5 %) считают, что СМИ региона фор-
мируют «негативный» образ Прибай-
калья, а 13 % участников исследова-
ния затруднились ответить на этот 
вопрос (рис. 2). Полученные данные 
позволяют сделать вывод о том, что 
в сознании аудитории иркутских СМИ 
сформирован нейтрально-положи-
тельный образ Прибайкалья. Под-
тверждают этот вывод и результаты 
анализа ответов на другие вопросы, 
предложенные респондентам.     

Так, данные о нейтрально-поло-
жительной тональности восприятия 
медиаобраза Прибайкалья аудито-
рией совпадают с данными, получен-

Рис. 1. Соотношение предпочтений аудитории в выборе каналов  
для получения информации о событиях в Прибайкалье, %

Pic. 1. The Ratio of Audience Preferences in the Choice of Channels  
to Obtain Information About Events in the Baikal Region, %
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ными в результате анализа ответов 
на вопрос «Каким чаще всего Вы 
видите Прибайкалье в региональ-
ных СМИ?» (рис.  3). Респондентам 
было предложено пять вариантов 
ответов, характеризующих медиао-
браз Прибайкалья как позитивный, 
нейтральный и негативный. Боль-
шинство опрошенных (45  %) вы-
брали нейтральный вариант («Уни-
кальный регион, расположенный в 
непосредственной близости к озе-
ру Байкал»). Позитивные варианты 
(«Богатый регион с большим при-
родно-ресурсным потенциалом» и 
«Перспективный регион для жизни, 
работы, бизнеса, инвестиций») вы-
брали 38 % опрошенных (20 % и 18 % 
соответственно). Остальные 17  % 
участников опроса выбрали вариан-
ты с негативной характеристикой ме-
диаобраза региона, такие как «Отда-
ленный от центра страны регион, 
неблагоприятный для личного и 

(или) профессионального развития» 
(10 %) и «Неразвитый регион с боль-
шим количеством социально-эконо-
мических проблем» (7 %).

Еще одним способом подтвер-
дить гипотезу о положительном ме-
диаобразе Прибайкалья, сформи-
ровавшемся в сознании аудитории, 
стало включение в опросную форму 
двух контрольных вопросов об ас-
социациях. Так, на закрытый вопрос 
«Какие ассоциации вызывает у Вас 
Прибайкалье как регион?» боль-
шинство опрошенных (70  %) вы-
брали вариант «положительные», 
29  %  — вариант «нейтральные» и 
только 1 % респондентов ответили, 
что Прибайкалье как регион вызыва-
ет у них отрицательные ассоциации.

На открытый вопрос «С чем у Вас, 
в первую очередь, ассоциируется 
Прибайкалье»? ожидаемо самым 
распространенным был ответ «Бай-
кал». Также в ответах респонденты 

Рис. 2. Структура восприятия медиаобраза Прибайкалья  
в массовом сознании аудитории иркутских СМИ по тональности, %

Pic. 2. The Structure of the Perception of the Media Image  
of the Baikal Region in the Mass Consciousness of the Audience  

of the Irkutsk Media by Tone, %
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часто указывали такие варианты, как 
«красивая природа», «туризм», «бо-
гатый регион», «лес», «провинция». 
Встречались ответы с яркой эмоцио-
нальной составляющей: «потрясаю-
щая природа», «Прибайкалье — это 
где-то очень далеко», «хорошее ме-
сто для хороших людей», «место, 
где живут мои родители» и др.

Все ответы респондентов были 
сгруппированы по содержанию ас-
социаций («Природа», «Оценка 
потенциала», «Личное», «Разное 
позитивное», «География», «Ре-
сурсы», «Проблемы» и «Разное 
негативное») и их характеру (поло-
жительные, нейтральные, отрица-
тельные) (табл.).  

Неразвитый регион  
с большим количеством 

социально-экономических 
проблем /  

Undeveloped region with a lot 
of socio-economic problems  

7
Отдаленный от центра стра-
ны регион, неблагоприятный 
для личного и (или) професи-

ионального развития /  
A region remote from the center 
of the country, unfavorable for 
personal and (or) professional 

development  
11

Перспектиынвй регион для 
жизни, работы, бизнеса, 

инвестиций /  
Promising region for life, 

work, business, investment 
18

Богатый регион с большим 
природно-ресурсным по-

тенциалом /  
Rich region with great 

natural resource potential
20

Уникальный регион,  
расположенный в непо-
средственной близости  

к озеру Байкал /  
A unique region located 

in close proximity to Lake 
Baikal

44

Позитивный 
медиаобраз / 

Positive  
media image

Негативный 
медиаобраз /

Negative  
media image

Нейтральный 
медиаобраз / 
Neutral media 

image

Рис. 3. Структура восприятия медиаобраза Прибайкалья  
в массовом сознании аудитории иркутских СМИ по социально- 

экономическим характеристикам, %
Pic. 3. The Structure of the Perception of the Media Image  

of the Baikal Region in the Mass Consciousness of the Irkutsk Media 
Audience by Socio-Economic Characteristics, %



61ISSN 2308-6203

Вопросы теории и практики журналистики. 2023. T. 12, № 1. С. 54–67

Данные, приведенные в табл., по-
зволяют утверждать, что большинство 
ассоциаций, вызываемых Прибай-
кальем у аудитории, имеют положи-
тельный или нейтральный характер. 
У многих респондентов Прибайкалье 
вызывает позитивные ассоциации с 
природой, потенциалом, чем-то лич-
ным. Нейтральные ассоциации связа-

ны с географией региона, его ресурса-
ми. Среди отрицательных, в основном, 
ассоциации с социально-экономиче-
скими и экологическими проблемами. 

Стоит отметить, что в числе от-
ветов отсутствуют варианты ассоциа-
ций Прибайкалья с конкретными лич-
ностями (например, политическими, 
общественными деятелями, деятеля-

Таблица / Table
Структура ассоциаций, вызываемых Прибайкальем у аудитории 

региональных СМИ (по содержанию и характеру)
The structure of Associations Caused by the Baikal Region Among  

the Audience of Regional Media (by Content and Nature)

Группа  
ассоциаций / 

Association group

Ответы респондентов /  
Respondents' answers

Характер  
ассоциаций /  

The nature  
of the associations

1 Природа / Nature
Природа (потрясающая, красивая, 
уникальная), красивые виды, краси-
вые пейзажи

Положительные2
Оценка  
потенциала /  
Potential assessment

Большой потенциал, большие пер-
спективы, развитие, богатый регион, 
«хорошее место для хороших людей»

3 Личное / Personal Дом, родина, малая родина, детство, 
мама, «место, где живут мои родители»

4 Разное позитивное /  
Miscellaneous 
positive

Отдых, здоровье, свобода, невысокие 
тарифы на электроэнергию, хорошие 
люди

5

География / 
Geography

Байкал, «Иркутск — середина Зем-
ли», «Иркутск — столица Восточной 
Сибири», «ворота Сибири», Сибирь, 
Ангара, тайга, большая территория, 
множество народностей, снег Нейтральные

6
Ресурсы / 
Resources

Лес, туризм, промышленность, при-
родные ресурсы, полезные ископае-
мые, деньги, исторические ценности, 
кедровый орех, рыба, омуль

7
Проблемы / 
Problems

Незаконная вырубка леса, загрязнение 
окружающей среды, малоразвитая ин-
фраструктура, социальные проблемы, 
отток населения, маленькие зарплаты Отрицательные8 Разное  

негативное / 
Miscellaneous 
negative

Холодно, отдаленность, провинция, 
периферия, «это где-то очень далеко»
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ми культуры, как современными, так и 
осуществлявшими свою деятельность 
на территории региона в какой-то из 
его исторических периодов). Также ни-
кто из респондентов не отметил в чис-
ле ассоциаций достаточно частые в 
регионе чрезвычайные происшествия 
(землетрясения, пожары, наводне-
ния), никто не вспомнил, например, 
про трагедии, связанные с крушением 
самолетов. Все это говорит о том, что 
Прибайкалье  — регион с достаточно 
устойчивым «географическим медиа-
образом». Этот «географический ме-
диаобраз» Прибайкалья сформиро-
вался в результате трансляции через 
СМИ исторически сложившегося об-
раза, основанного на географическом 
расположении региона на уникальной 
природной территории в непосред-
ственной близости к озеру Байкал.

В связи с тем, что в исследовании 
намерено используется не официаль-
ное название региона  — Иркутская 
область, а термин «Прибайкалье» как 
уже исторически сформировавшийся 
«бренд» и «географический медиао-
браз», респондентам, возможно, было 
сложно предлагать какие-то другие ас-
социации, кроме стереотипных. Есть 
вероятность, что при использовании 
в опросной форме официального на-
звания региона ответы респондентов 
на этот вопрос могли быть несколько 
иными, однако на результат исследо-
вания в целом значительного влияния 
это оказать не может.

В исследовании также поднима-
ется проблема влияния медиаобраза 
региона на мнения и поведение ау-
дитории. На вопрос «Влияет ли на 
Ваши мнения и поведение публикации 
региональных СМИ, в которых о При-
байкалье говорится с негативной 
стороны?» больше половины опро-
шенных (57  %) дали отрицательный 

ответ («нет, не влияют»), 33  % от-
ветили положительно («да, влия-
ют»), остальные 10  % затруднились 
ответить. Однако, вывод относитель-
но отсутствия влияния медиаобраза 
Прибайкалья на мнение и поведение 
аудитории, сделанный только лишь 
на основании данных, полученных в 
результате опроса, нельзя считать 
корректным. Восприятие и репрезен-
тация медиаобразов являются слож-
ными процессами, в которых задей-
ствованы многие сферы психической 
деятельности человека. Сами респон-
денты не всегда могут адекватно оце-
нить, действительно ли их негативное 
мнение о Прибайкалье или, например, 
нежелание жить и работать в этом ре-
гионе, сформировались именно в ре-
зультате влияния негативных публи-
каций в СМИ, а не под воздействием 
каких-то других многочисленных фак-
торов. В связи с этим, проблема влия-
ния медиаобраза региона на мнения и 
поведение аудитории является одним 
из отдельных направлений будущих 
исследований автора.

В опросной форме респондентам 
также был предложен вопрос: «Какие, 
на Ваш взгляд, проблемы Прибайка-
лья недостаточно освещаются в 
региональных СМИ»? Допускалось 
несколько вариантов ответа, а также у 
участников опроса была возможность 
предложить свой вариант. Больше по-
ловины опрошенных (57 %) отметили, 
что в региональных СМИ недостаточ-
но освещаются проблемы экологии. 
Одинаковое количество респонден-
тов выбрали экономические (44 %) и 
социальные (44  %) проблемы. 29  % 
опрошенных считают недостаточно 
освещенными правоохранительные 
проблемы, а 22  %  — проблемы по-
литики (рис.  4). Среди вариантов от-
ветов, предложенных респондентами 
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самостоятельно, были такие, как «все 
проблемы освещаются достаточ-
но», «информации хватает», «все 
освещается хорошо». Полученные 
результаты показывают субъектив-
ный взгляд аудитории на освеще-
ние региональными СМИ различной 
проблематики. В этой связи видится 
перспективным исследование содер-
жания региональных СМИ Иркутской 
области с целью определения коли-
чества и объема журналистских пу-
бликаций различной проблематики. 
Для проведения исследования может 
быть использован качественно-коли-
чественный метод контент-анализа. 
Он позволит получить объективные 
данные о том, сколько и каких по объ-
ему журналистских материалов за 
определенный период опубликовано 
в выбранных для анализа региональ-
ных СМИ, и сопоставить эти данные с 
результатами уже проведенного опро-
са. Результаты такого исследования 
будут полезны практикующим журна-

листам при расстановке приоритетов 
в выборе тематики и проблематики 
своих публикаций для повышения эф-
фективности работы редакции и фор-
мирования повестки дня. 

Заключительным в опросной 
форме стал вопрос «Является ли 
Прибайкалье привлекательным ре-
гионом для Вашего личного и (или) 
профессионального развития?». Ут-
вердительный ответ дали 72 % опро-
шенных, отрицательный — 28 %. Это 
еще раз подтверждает вывод о том, 
что в сознании массовой аудитории 
региональных СМИ сформирован 
нейтрально-положительный медиа-
образ Прибайкалья как территории, 
с развитием которой они связывают 
свое личное развитие.

Заключение
Проведенное исследование, ана-

лиз и интерпретация его результатов 
подтверждают гипотезу о том, что в 
массовом сознании аудитории реги-

Политические / Political

Экономические / Economic

Социальные / Social

Экологические / Environmental

Правоохранительные /  
Law enforcement

Другие / Other
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Рис. 4. Оценка освещения проблем Прибайкалья  
в региональных СМИ по мнению аудитории, %

Pic. 4. Evaluation of the Coverage of the Problems of the Baikal Region  
in the Regional Media According to the Audience, %
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ональных СМИ Иркутской области 
сформирован положительный ме-
диаобраз Прибайкалья как региона, 
в развитии которого нужно участво-
вать. Полученные в результате ис-
следования данные позволяют сде-
лать ряд выводов. 

Прибайкалье является реги-
оном с достаточно устойчивым 
«географическим медиаобразом», 
сформировавшимся в результате 
трансляции через СМИ историче-
ски сложившегося образа, осно-
ванного на географическом распо-
ложении, а в сознании аудитории 
иркутских СМИ он закреплен как 
нейтрально-положительный. 

Аудитория региональных СМИ 
видит Прибайкалье преимуществен-
но как уникальный регион, располо-
женный в непосредственной бли-
зости к озеру Байкал, и считает его 
привлекательным для личного и 
профессионального развития. 

Региональные интернет-СМИ се-
годня являются у аудитории самым 
популярным каналом для получения 
информации о событиях в Прибайка-
лье, и в процессе формирования его 
медиаобраза всем субъектам, фор-
мирующим информационное про-
странство региона, необходимо ак-
тивно использовать этот канал.  

Также проведенное исследова-
ние определило ряд проблем для 
дальнейшего изучения. Так, в ходе 
интерпретации результатов опроса 

встала проблема понимания самого 
термина «медиаобраз региона» раз-
ными социальными группами (ауди-
тория СМИ, медиаисследователи, 
практикующие журналисты могут 
понимать термин «медиаобраз» со-
вершенно по-разному). Необходи-
мо также изучить вопрос разницы 
во взглядах отдельных социальных 
групп на процесс формирования ме-
диаобраза региона (например, есть 
мнение практикующих журналистов, 
что формирование образа регио-
на  — задача специалистов по свя-
зям с общественностью, в то время 
как журналисты должны заниматься 
только объективным отражением 
реальности). Актуальной является 
и проблема роли медиаобраза ре-
гиона в жизни аудитории СМИ (на-
сколько медиаобраз способен вли-
ять на решения людей об участии в 
процессе социально-экономическо-
го развития региона). 

Таким образом, результаты про-
веденного исследования могут быть 
использованы как практикующими 
журналистами для повышения эффек-
тивности решения профессиональных 
задач, связанных с развитием При-
байкалья посредством формирования 
его положительного медиаобраза, так 
и медиасследователями для дальней-
шего изучения процесса формирова-
ния медиаобраза Прибайкалья и дру-
гих регионов России.
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