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Аннотация. Актуальность настоящей статьи обусловлена широко 
распространенной в современном русском политическом пропагандист-
ском медиадискурсе практикой трансляции представлений о базовых по-
литических и идеологических константах государства и власти. В статье 
представлен обзор научной литературы, посвященной пропаганде, поли-
тической пропаганде, ее свойствам, методам; выявлена теоретическая 
неоднородность понятия «политическая пропаганда», выявлены общие 
признаки и закономерности данного явления. Исследовательская задача 
состоит в том, чтобы, обобщив результаты научной дискуссии, предложить 
свою дефиницию политического пропагандистского дискурса массмедиа и 
описать его структуру. Разработано авторское определение политического 
пропагандистского дискурса масс-медиа. В современных российских масс-
медиа наблюдается четкая поляризация изучаемого дискурса: представля-
ется возможным выделить государственный и оппозиционный субдискур-
сы или разновидности политического пропагандистского медиадискурса. 
В статье представлен анализ пОлевой структуры русского политическо-
го пропагандистского дискурса на примере характеристики субъектной и 
жанрово-форматной организации одной его разновидности — государ-
ственного политического пропагандистского медиадискурса. Авторами 
осуществлено зонирование и систематизация медиадеятельности субъек-
тов государственного пропагандистского медиадискурса. В ходе исследо-
вания установлено, что роль «стержневых», ядерных текстов для данной 
разновидности выполняют тексты, созданные субъектами политической 
коммуникации и транслируемые в медиа. Совокупность разножанровых 
и разноформатных медиапродуктов профессиональных журналистов и 
представителей культурной элиты России, распространяемых по различ-
ным медиаканалам, составляет околоядерную зону данного дискурса. На 
периферии оказываются медиатексты, создаваемые непрофессиональны-
ми журналистами и пользователями. Объединяющим для политического 
пропагандистского дискурса массмедиа становится содержательно-тема-
тический принцип: он представляет собой единую идеологическую систему 
с характерным для нее набором концептов, ценностей, оценок. В статье 
обозначены векторы дальнейшего изучения данного феномена.

Ключевые слова. Медиадискурс, политическая пропаганда, рус-
ский политический пропагандистский медиадискурс, субъекты дискурса.
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Abstract. The relevance of this article is due to the practice of broadcasting 
ideas about the basic political and ideological constants of the state and power, 
which is widespread in modern Russian political propaganda media discourse. 
The article presents an overview of the research on propaganda, political pro-
paganda, its properties, methods. The study revealed the theoretical heteroge-
neity of the concept of "political propaganda", general signs and patterns of this 
phenomenon. The research task is to summarize the results of the scientific 
discussion, offer our own definition of the political propaganda discourse of the 
mass media and describe its structure. The author developed the definition of 
the political propaganda discourse of the mass media. In modern Russian mass 
media, there is a clear polarization of the discourse under study: it seems possi-
ble to single out state and opposition subdiscourses, or varieties, of political pro-
paganda media discourse. The article presents an analysis of the field structure 
of the Russian political propaganda discourse using the example of the charac-
teristics of the subjective and genre-format organization of one of its varieties — 
the state political propaganda media discourse. The authors carried out zoning 
and systematization of the media activities of the subjects of the state propa-
ganda media discourse. The study found that the role of "pivot", core texts for 
this variety is played by texts created by the subjects of political communication 
and broadcast in the media. The totality of multi-genre and multi-format media 
products of professional journalists and representatives of the cultural elite of 
Russia, distributed through various media channels, constitutes the near-core 
zone of this discourse. On the periphery media texts are created by non-profes-
sional journalists and users. The content-thematic principle becomes unifying 
for the political propaganda discourse of mass media: it is a single ideological 
system with a characteristic set of concepts, values, and assessments. The 
article outlines the vectors for further study of this phenomenon.

Keywords. Media discourse, political propaganda, Russian political propa-
ganda media discourse, subjects of discourse.
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Введение
В современном дискурсивном 

пространстве российских массме-
диа в целом выделяется сегмент 
политического пропагандистского 
медиадискурса в двух его разновид-
ностях  — государственный и оппо-
зиционный. Противопоставленность 
этих дискурсивных разновидностей 
позволяет назвать их «поляризован-
ными» (см.  о поляризованном типе 
политического дискурса в [1]). 

При этом очевидно, что если рус-
ский государственный политический 
пропагандистский дискурс масс-
медиа представлен во всех видах 
СМИ — в прессе, на радио и теле-
видении, в сетевых изданиях, на 
различных онлайн-платформах и в 
мессенджерах, то русский оппозици-
онный политический пропагандист-
ский медиадискурс эксплицирован, 
прежде всего, на онлайн-платфор-
ме YouTube, а также в Telegram-
каналах и в запрещенных на терри-
тории Российской Федерации, но до 
сих пор доступных для массового 
российского адресата социальных 
сетях и мессенджерах. 

Таким образом, замечание 
Э.В.  Чепкиной, сделанное в публи-
кации 2017  г., о значительном пре-
обладании проправительственно-
го контента «над оппозиционным 
дискурсом по количеству текстов и 
привлеченным ресурсам  — адми-
нистративным, журналистским, про-
пагандистским»  [2, с.  17] сегодня 
справедливо только в отношении 
российской прессы, радио и теле-
видения, тогда как в интернет-про-
странстве, во всяком случае на 
платформе YouTube, наблюдается 
примерный паритет прогосудар-
ственных и русскоязычных оппози-
ционных медиа.

При этом подчеркнем, что в 
2022  г. из российского информаци-
онного поля удалены СМИ, которые 
были официальными «транслято-
рами» и «интерпретаторами» либе-
ральной идеологии в России. Это 
медиа разных типов, которые, либо 
изменив «место дислокации» на 
онлайн-платформы и социальные 
сети, доступные для российского 
адресата, либо проведя своеобраз-
ный «ребрендинг» и получив доступ 
к новым медиаплатформам, продол-
жают генерировать контент, который 
можно отнести к русскому оппозици-
онному (либеральному) пропаган-
дистскому медиадискурсу. 

Следует, по-видимому, констати-
ровать, что 2022 г., в силу известных 
политических причин, стал годом окон-
чательного формирования не только 
содержательных доминант русского 
государственного политического про-
пагандистского медиадискурса/рус-
ского оппозиционного политического 
пропагандистского медиадискурса, но 
и прагмастилистических средств экс-
пликации такого рода доминант в ме-
диатекстах разного типа. Кроме того, 
очевидно появление и закрепление 
в дискурсе массмедиа новых фор-
матов и жанровых модификаций, по-
средством которых репрезентируют-
ся базовые идеологические смыслы 
пропагандистских дискурсивных раз-
новидностей. 

Учитывая сказанное, можно 
сформулировать цель настоящего 
исследования, подчеркнув его без-
условную актуальность: обобщив 
и систематизировав современные 
представления отечественных и 
зарубежных исследователей фе-
номена пропаганды, политической 
пропаганды и пропагандистского 
дискурса, выработать определение 
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политического пропагандистского 
медиадискурса, охарактеризовать 
субдискурсы данного дискурсивно-
го образования, охарактеризовать 
структуру и типы субъектов государ-
ственного политического пропаган-
дистского медиадискурса, обозна-
чить его границы.

При проведении исследования 
применялась классическая научная 
методология: методы наблюдения 
и описания, метод классификации, 
структурно-функциональный и типо-
логический подходы к анализу мате-
риала. Основным методом является 
контент-анализ русского медиапо-
ля  —коллективных и авторских ме-
дийных ресурсов и медиапроектов 
общественно-политической направ-
ленности.

Пропаганда,  
политическая пропаганда  
и пропагандистский дискурс  
как объект научной рефлексии: 
теоретический обзор
Классическая теория пропаган-

ды в широком смысле представле-
на в научном бестселлере Эдварда 
Бернейса «Пропаганда», изданном 
в 1928  г. Автор, характеризуя про-
паганду в широком значении, под-
черкивает, что это «организованная 
деятельность по распространению 
того или иного убеждения или док-
трины» [3, с. 14], и эта деятельность 
«есть механизм широкомасштаб-
ного внушения взглядов»  [Там же]. 
Кроме того, Э. Бернейс делает важ-
ное и весьма актуальное и сегодня 
замечание: «Я сознаю, что слово 
«пропаганда» для многих имеет от-
рицательный оттенок. Однако то, 
хороша пропаганда или плоха, в лю-
бом случае зависит исключительно 
от того, что именно она прославля-

ет, а также от достоверности огла-
шаемой информации» [3, с. 14–15].

В современной научной литера-
туре, в том числе лингвистической, 
феномены пропаганды, политиче-
ской пропаганды и пропагандистско-
го дискурса/пропагандистского типа 
коммуникации исследуются в раз-
личных аспектах. 

Прежде всего, обобщаются 
взгляды политологов, культуроло-
гов, лингвистов на само понятие 
«пропаганда» и его конституирую-
щие признаки. 

Весьма подробный обзор сло-
варных толкований слова «про-
паганда», представлений этого 
феномена в переводных общих и 
специальных энциклопедиях пост-
советского периода, а также обзор 
эволюции научных представлений о 
пропаганде осуществлены А.Н.  Ба-
рановым и П.Б. Паршиным — иссле-
дователями категории пропаганды в 
аспекте лингвистической эксперти-
зы текста [4, с. 55–61]. 

Л.П. Бурмистрова делает вывод 
о том, что «пропаганда традиционно 
понимается как распространение ка-
ких-либо идей с целью привлечения 
сторонников» [5, с. 76].

Говоря об определении термина 
«пропагандистский дискурс», можно 
выделить несколько взаимодопол-
няющих дефиниций, представлен-
ных в современных лингвистических 
исследованиях. 

В широком смысле пропагандист-
ский дискурс понимается как «меха-
низм воздействия на массовое созна-
ние» [5, с. 76]; «динамический процесс 
социальных отношений, протекаю-
щий в форме коммуникативного воз-
действия социальных субъектов (К1 и 
К2), где социальные субъекты могут 
быть представлены как отдельными 
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индивидуумами, так и группами инди-
видуумов»  [Там же]; «ограниченный 
вполне определенными временными 
и общими хронологическими рамками 
процесс использования языка  (рече-
вая деятельность), обусловленный и 
детерминируемый особыми типами 
социальной активности людей, пре-
следующих конкретные цели и зада-
чи и протекающий в достаточно фик-
сируемых условиях не только с точки 
зрения общих социокультурных, но 
и конкретных индивидуальных пара-
метров его реализации»»  [6, с.  128]; 
«речь (или текст) в ситуации распро-
странения каких-либо идей с целью 
последующего изменения картины 
мира (как языковой, так и психологи-
ческой) массового адресата» [7, с. 71].

А.Н.  Баранов и П.Б.  Паршин не 
дают собственного определения 
пропагандистского дискурса, но в 
обобщенном виде представляют 
прагматико-семантические характе-
ристики пропагандистского дискурса, 
описанные в современной научной 
литературе: во-первых, коммуника-
тивное намерение пропагандиста 
заключается в ярко выраженном 
стремлении внедрить в сознание 
адресата речи представление о не-
котором положении дел или его те-
оретическую рефлексию, что сопро-
вождается их позитивной оценкой 
и негативной оценкой альтернатив, 
которая может доходить до прямой 
речевой агрессии. Во-вторых, для 
целей внедрения используется как 
рациональная, так и  — очень ча-
сто — эмоциональная аргументация 
в виде сильнодействующих образов 
и апелляции к общественной мифо-
логии. В-третьих, внедряемые поло-
жения и их рефлексия не лимитиру-
ются с точки зрения их соответствия 
истине и общественной морали, од-

нако их формулировки являются по 
возможности простыми. И наконец, 
важно, что тексты, реализующие 
указанное коммуникативное наме-
рение, распространяются система-
тически и реализуются [4, с. 62].

Поскольку «пропагандистский 
дискурс обладает высокой степенью 
диффузии, он легко интегрируется в 
другие дискурсы, например, инфор-
мационный, политический, реклам-
ный» [5, с. 76–77].

Очевидно пересечение пропа-
гандистского дискурса с названными 
разновидностями, что и становится 
предметом изучения в работах оте
чественных исследователей. 

Так, М.П. Русинова анализирует 
особенности пропаганды развития 
физической культуры в СССР, в том 
числе комплекса ГТО  [8]; А.А.  Ба-
рахтенко исследует пропаганду 
здорового образа жизни в СМИ  [9]; 
текстовую и визуальную пропаганду 
вакцинации COVID-19 в новых ме-
диа Астраханского региона изучает 
И.В. Фадеева [10]; Л.П. Бурмистрова 
рассматривает с позиции фреймо-
вой организации коммуникативного 
взаимодействия типологию иллоку-
тивных сценариев пересекающихся 
дискурсов, таких как пропагандист-
ский, информационный, политиче-
ский, рекламный [5].

В настоящее время в русском 
дискурсивном пространстве доми-
нирует именно политический пропа-
гандистский дискурс, поэтому вполне 
объяснимо, что большинство россий-
ских исследователей фокусируется 
на различных аспектах анализа по-
литической пропаганды и политиче-
ского пропагандистского дискурса. 

Показательно, что Л.В.  Коросте-
лева и Ю.В. Безбородова, определяя 
пропагандистский дискурс в целом, 
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на самом деле дают достаточно раз-
вернутую дефиницию политическо-
го пропагандистского дискурса: это 
«политически мотивированное ин-
формационно-психологическое воз-
действие на эмоционально-волевую 
сферу массового сознания, с помо-
щью которого внедряются полити-
ческие идеи, взгляды, установки и 
формируется политическое поведе-
ние, которое не допускает альтерна-
тивной точки зрения» [11, с. 160]. Как 
представляется, в данном опреде-
лении понятие «дискурс» трактуется 
предельно широко и не отражает со-
временных представлений дискурсо-
логов о данном феномене как о со-
вокупности текстов, рассмотренных 
в сочетании с комплексом внутрия-
зыковых и внеязыковых факторов, 
влияющих на порождение текста. 

Интерес исследователей поли-
тической пропаганды и политическо-
го дискурса связан, прежде всего, с 
реализацией содержательных доми-
нант в разных типах текстов, в том 
числе поликодовых. 

Политическая пропаганда в кре-
олизованных текстах  [11; 12], в том 
числе мемах [13; 14], все чаще ста-
новится объектом исследования.

Многочисленны монографии и 
научные статьи, освещающие во-
просы идейной интерпретации ки-
нематографических произведений. 
Так, О.А.  Полюшкевич анализирует 
особенности идеологической про-
паганды в фильмах Никиты Михал-
кова  [15], пропагандистский кино-
нарратив периода 1946–1991  гг. на 
основе более 150 фильмов исследу-
ет Е.В. Просолова [16]. 

Однако именно в СМИ, как спра-
ведливо отмечает Л.П.  Бурмистро-
ва, «пропагандистский дискурс ста-
новится все более организованным, 

утонченным, совершенным»  [17, 
с. 65–69], и при этом «иллокутивной 
доминантой пропагандистского дис-
курса является побуждение, стиму-
лирование аудитории принять ту или 
иную точку зрения на определенные 
события и явления» [Там же, с. 66].  

Исследователи политической 
пропаганды констатируют, что ее 
основной целью «является воздей-
ствие на систему идейных, обще-
ственных и политических установок 
людей, которую можно изменить пу-
тем формирования новых установок 
или через усиление (ослабление) 
уже существующих» [18, с. 49].

Поэтому не удивительно, что 
важнейшим аспектом характеристи-
ки политического пропагандистского 
дискурса массмедиа является ана-
лиз различных приемов и методов 
пропаганды, манипулятивных стра-
тегий и тактик, в том числе имплицит-
ных воздействующих техник: [19; 20] 
и многих других. Показательно, что в 
фокус внимания лингвистов, полито-
логов, социологов попадают прежде 
всего информационно-аналитиче-
ские программы и общественно-по-
литические телевизионные ток-шоу, 
такие как «Вести недели», «Вос-
кресный вечер с Владимиром Соло-
вьевым», «Постскриптум», «Право 
знать» и др. [21; 22].

Поскольку именно эти телевизион-
ные форматы характеризуются высо-
ким уровнем агрессии [23], исследова-
тели особое внимание обращают на 
нарушение журналистами профессио-
нально-этических норм [24].

Стилистическое и семантиче-
ское своеобразие современной 
российской проправительственной 
пропаганды преломляется в аспекте 
создания речевых портретов субъ-
ектов дискурса, характеристики их 
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идиостиля  — А.А.  Проханова  [7], 
С.А. Михеева и И.Н. Панарина  [25], 
С. Шаргунова [26].

Теоретическое осмысление фе-
номенов политической пропаганды 
и политического дискурса во взаи-
мосвязи с понятиями «идеология», 
«идеологема», «тоталитарная ком-
муникация» широко представлено в 
исследованиях зарубежных ученых: 
[27; 28; 29] и др.

Исследователей интересует как 
специфика политической пропаган-
ды в различных СМИ [30; 14], так и в 
целом политический пропагандист-
ский дискурс в отдельных странах 
[31; 32; 33]. Особый интерес для нас 
представляют коллективные моно-
графии, демонстрирующие пред-
ставления европейских политоло-
гов, социологов, культурологов о 
специфике новых коммуникативных 
практик в политическом взаимодей-
ствии Российской Федерации и Ев-
росоюза: [34] и др.

Политический 
пропагандистский дискурс 
массмедиа: определение 
понятия, структура, границы, 
субъекты
Политический пропагандистский 

медиадискурс/дискурс массмедиа 
выделяется в структуре дискурсивно-
го пространства, которое в научной 
литературе принято назвать медиа-
дискурсом, или дискурсом массме-
диа, — в данном случае мы исполь-
зуем эти термины как синонимы.

Итак, медиадискурс  — это «от-
крытое, динамично развивающееся 
коммуникативное пространство, ре-
презентируемое каналом массовой 
информации, характеризующееся 
нелинейностью, открытостью, поли-
кодовостью» [35, с. 31].

Виды дискурсов, или субдискур-
сы, репрезентирующие медиади-
скурс, выделяются на разных осно-
ваниях: канал коммуникации, способ 
передачи информации, тематика, 
цель, субъекты и т.д. 

Очевидно, что в целом для по-
литического пропагандистского 
медиадискурса типологически ре-
левантными признаками являются 
тематическая специфика и цель  — 
базовая коммуникативная интенция. 
Заметим: дальнейшее структуриро-
вание данного вида дискурса может 
идти по линии выделения субди-
скурсов, связанных с каналом пере-
дачи информации  (печать, радио, 
телевидение, интернет), характери-
стикой субъекта и т.д. 

Итак, под политическим про-
пагандистским дискурсом масс-
медиа (медиадискурсом) мы 
понимаем систематический и по-
вторяющийся процесс производства 
медиатекстов, который направлен 
на внедрение в массовое сознание 
однозначных и безальтернативных 
представлений об идеологических 
доминантах, базовых принципах и 
идеях определенных политических 
субъектов. Основная цель пропаган-
дистских дискурсивных практик  — 
управление массовым сознанием, 
формирование и/или рефрейми-
рование картины мира массового 
адресата, а также формирование 
сценариев политического поведе-
ния адресата, которые не допускают 
альтернативной точки зрения, и по-
буждение адресата к соответствую-
щим политически мотивированным 
действиям. 

В современных геополитических 
условиях русский политический про-
пагандистский дискурс отчетливо 
поляризуется: в нем выделяется две 
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дискурсивные разновидности, или 
два субдискурса,  — государствен-
ный политический пропагандистский 
дискурс и оппозиционный политиче-
ский пропагандистский дискурс. 

Выбор терминов государствен-
ный и оппозиционный в номина-
ции этих субдискурсов сделан нами 
осознанно. 

Очевидно, что понятийно-тер-
минологический аппарат для обо-
значения изучаемых феноменов 
находится в стадии становления, и 
исследователи, описывая специфи-
ку дискурса государственной про-
паганды, предлагают различные его 
наименования: провластный, про-
правительственный, пропрезидент-
ский, прокремлевский, пророссий-
ский, патриотический. 

На наш взгляд, в структуре зна-
чения этих прилагательных выде-
ляются коннотативные семы, экс-
прессивный и оценочный потенциал 
которых не позволяет использовать 
их в терминологической функции. 
Кроме того, каждая из этих номина-
ций отражает лишь один из аспек-
тов, характеризующих пропаганду в 
медиа принятой на государствен-
ном уровне системы политических 
взглядов, политических принципов, 
идеологических ценностей и т.п. 

Синонимом к прилагательному 
«оппозиционный» при номинации 
данной дискурсивной разновидно-
сти является частотно используемое 
прилагательное «либеральный». За-
метим, что в современном русском 
языке актуальный смысл прилага-
тельного «либеральный» характери-
зуется значительными приращения-
ми с отрицательной коннотацией и 
отличается от системного значения 
этой лексемы («либеральный — от-
носящийся к идеологическому и по-

литическому течению, объединяю-
щему сторонников демократических 
свобод и свободного предпринима-
тельства» [36 c. 319]). По названной 
выше причине при номинации соот-
ветствующей дискурсивной разно-
видности мы отдаем предпочтение 
лексеме оппозиционный (оппози-
ционный – имеющий отношение к 
«группе лиц внутри какого-нибудь 
общества..., ведущей политику про-
тиводействия, сопротивления боль-
шинству» [36 c. 443]).

Важнейший типологический при-
знак, положенный в основу выделе-
ния двух субдискурсов политической 
пропаганды  — государственного и 
оппозиционного,  — характеристика 
субъекта дискурса. 

Сразу подчеркнем: на наш 
взгляд, именно субъектная организа-
ция политических пропагандистских 
дискурсов, а также жанрово-фор-
матная характеристика продуцируе-
мых субъектами текстов определяет 
структурирование пОлевой структу-
ры названных феноменов, которая, 
конечно, достаточно условна.  

Представим анализ пОлевой 
структуры русского политического 
пропагандистского дискурса на при-
мере характеристики субъектной и 
жанрово-форматной организации 
одной его разновидности  — госу-
дарственного политического пропа-
гандистского медиадискурса.

В ядре, ядерной зоне находит-
ся совокупность текстов, созданных 
субъектами политической комму-
никации и транслируемые в медиа: 
как правило, это тексты, принадле-
жащие к первичным политическим 
жанрам — программные речи, высту-
пления, обращения (например, теле-
визионные обращения к гражданам 
РФ президента В.В. Путина), офици-
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альные пресс-конференции и заявле-
ния политических лидеров (итоговые 
пресс-конференции после визитов 
государственных лидеров, пресс-
конференции министра иностранных 
дел С.В.  Лаврова), официальные 
комментарии пресс-секретарей го-
сударственных лидеров (например, 
Д.С. Пескова и М.В. Захаровой).

Впрочем, в эту же зону попада-
ют результаты медиадеятельности 
российской политической элиты, 
осуществляемой в нетипичных ме-
диаформатах и жанрах.

Так, еженедельно президент РФ 
В.В.  Путин дает экспертные и те-
матические интервью в программе 
«Москва. Кремль. Путин» (ВГТРК 
«Россия»), где часто переходит на 
неофициальный стиль общения с 
журналистом кремлевского пула 
П. Зарубиным. 

Заместитель председателя Сов
беза РФ Д.А. Медведев активно ве-
дет собственный Telegram-канал, 
размещая в нем не только видео с 
официальных встреч, официальные 
видеообращения и информацион-
ные сообщения, но и авторские по-
сты  — реакции на происходящие в 
стране и мире события, характери-
зующиеся стилистически сниженной 
лексикой, политически нетолерант-
ными, экспрессивно-оценочными 
высказываниями: «верховный ки-
евский нацист поручил прорабо-
тать вопрос о переименовании 
России в Московию…» (11.03.2023); 
«ну как же они обгадились там в 
НАТО… (18.02.2023).

В подобной стилистике ведет свой 
Telegram-канал директор Департа-
мента информации и печати МИД РФ 
М.В.  Захарова, дополняя контент 
многочисленными перепостами с соб-
ственными комментариями. 

Кроме того, именно Мария За-
харова частотно дает комментарии 
в программах пропагандистской на-
правленности разных форматов — в 
политическом ток-шоу Владимира 
Соловьева, в его радио- и видеопод-
касте «Полный контакт». 

Итак, сделаем промежуточный 
вывод. Тексты, продуцируемые 
субъектами политической коммуни-
кации, выполняют для государствен-
ного политического пропагандист-
ского медиадискурса роль текстов 
«первого порядка» (в терминологии 
Т.Г.  Добросклонской), которые в 
данном типе дискурса выполняют 
роль «стержневых или структуроо-
бразующих» [37, с. 41].

Субъектами дискурса, тексты 
которых входят в ядро изучаемого 
дискурса, являются представители 
государственной и политической 
элиты РФ: В.В.  Путин, С.К.  Шойгу, 
С.В. Лавров, Д.А. Медведев, Д.С. Пе-
сков, М.В. Захарова, главы регионов 
РФ и др.

Околоядерную зону данного 
дискурса представляет совокуп-
ность медиатекстов профессиональ-
ных журналистов и представителей 
культурной элиты РФ, генерирую-
щих разножанровый и разнофор-
матный контент, распространяемый 
по различным медиаканалам.

В «пул» журналистов-пропаганди-
стов, прежде всего, входят ведущие 
политических ток-шоу, информаци-
онных и информационно-аналитиче-
ских программ основных федераль-
ных каналов, ведущие подкастов, 
авторских программ на различных 
интернет-платформах: Первый ка-
нал — А. Шейнин, А. Кузичев, О. Ло-
сева («Время покажет»), В. Никонов и 
Д. Саймс («Большая игра»), Е. Андре-
ева и В.  Елисеев («Время»); ВГТРК 
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«Россия» — О. Скабеева и Е. Попов 
(«60 минут»), Д. Киселёв («Вести не-
дели»), П. Зарубин («Москва. Кремль. 
Путин»), В. Соловьев («Вечер с Вла-
димиром Соловьевым», «Полный 
контакт»), Д. Куликов («Кто против»); 
НТВ — А. Норкин и М. Трушкин («Ме-
сто встречи»), И. Зейналова («Итоги 
недели»), Т. Кеосаян («Международ-
ная пилорама»); телеканал «Звез-
да» — О. Белова («Главное с Ольгой 
Беловой»), О.  Белова и М.  Шахна-
заров («Здравствуйте, товарищи!»); 
ТВЦ: Д.  Куликов («Право знать»), 
А.  Прохорова («В центре событий с 
Анной Прохоровой»); Радио «Комсо-
мольская правда» и соответствую-
щий YouTube-канал: М. Шахназаров, 
А. Карлов, И. Лосик, Е. Оя («Полный 
абзац») и др. 

Особо отметим, что к числу жур-
налистов-пропагандистов, без со-
мнения, относятся специальные 
корреспонденты федеральных те-
леканалов, работающие в США и в 
странах Европы. Назовем среди них 
Валентина Богданова, шефа бюро 
ВГТРК «Россия» в Нью-Йорке, кото-
рый, кроме производства телерепор-
тажей, дает экспертные интервью 
телевизионному каналу «Соловьёв 
Live» и ведет авторский Telegram-
канал с явной пропагандистской 
направленностью (вот пример сти-
листики комментариев журналиста: 
«Кирдык не Америке. Кирдык, как 
обычно, всему капитализму сра-
зу. У него нет национальности» 
(10.03.2023); «Нет у них мето-
дов против Кости Сапрыкина» 
(29.03.2023) — ироническая реплика 
на перерыв в работе большого жюри 
в Нью-Йорке по поводу обвинений в 
адрес Дональда Трампа, включаю-
щая отсылку к прецедентной кино-
ситуации). 

Лондонского корреспондента НТВ 
Лизу Герсон и в ее телевизионных 
репортажах, и в текстах авторского 
Telegram-канала отличает, с одной 
стороны, нетривиальный выбор ин-
формационных поводов, смысловая 
глубина, неоднозначность и иронич-
ность медиатекстов, а с другой — их 
достаточно очевидный пропагандист-
ский посыл. Так, в вербальной состав-
ляющей репортажа от 01.03.2023 г. о 
популярности в Британии «прямой 
кремации» или «похорон без из-
лишеств» журналист, обращаясь к 
российской аудитории, исповедую-
щей традиционные представления о 
том, как надо относиться к умершим 
и провожать их в последний путь, 
не используя прямой оценки, рисует 
картину нравственной деградации 
англо-саксонского мира. При этом 
иллокутивный эффект этого текста 
усиливается за счет использования 
отсылок к прецедентным текстам, 
именам, событиям, сценариям, по-
нятным российскому адресату: «Тело 
помещают в картонный ящик, по-
хожий на бедненький вариант 
коробки для куклы наследника 
Тутти из «Трех толстяков», или, 
по-простому, на коробку из Икеи, 
которая и сама сыграла в ящик на 
территории России. Его, без лиш-
ней, как говорят англичане, суеты 
и мельтешения, загружают в печь. 
Только не объясняют, почему эта 
церемония, лишенная всего, чего 
можно лишить человека на его 
последнем пути, все равно стоит 
гигантских денег  — полторы ты-
сячи фунтов. Причем для пенсио-
неров и членов профсоюза скидок 
нет! Опять скажут — у них высо-
кие цены на энергоносители?». 

Разумеется, список субъектов го-
сударственного политического пропа-
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гандистского дискурса, медиатексты 
которых мы отнесли к приядерной 
зоне, далеко не полон, но еще раз 
отметим, что бОльшая часть из теле-
журналистов-пропагандистов создает 
не только телевизионный, но и ин-
тернет-контент, используя для своей 
деятельности различные интернет-
платформы, мессенджеры и т.п. 

Так, настоящая пропагандист-
ская «медиаимперия» создана Вла-
димиром Соловьевым. Во-первых, 
он ведет ежедневное телевизионное 
политическое ток-шоу «Вечер с Вла-
димиром Соловьевым», в котором 
существует практически постоян-
ный, «проверенный» набор участни-
ков-спикеров из числа журналистов, 
политиков, политологов, историков, 
чиновников, депутатов, ученых, пре-
подавателей, военных экспертов, 
представителей культурной элиты. 
Многие из них, в свою очередь, ве-
дут пропагандистскую деятельность 
на авторских Telegram-каналах, в 
авторских программах на различных 
онлайн-платформах: М.  Симоньян, 
Г.  Сардарян, С. Михеев, Я.  Кедми, 
К.  Шахназаров, Д.  Куликов, С.  Кур-
гинян, В.  Третьяков, В.  Вакаров, 
С. Карнаухов, А. Гурулев и др. 

Во-вторых, каждый день в эфир 
на различных интернет-платформах 
выходит телевизионный канал «Со-
ловьёв Live», который транслирует 
авторскую радиопрограмму Влади-
мира Соловьева «Полный контакт» 
(радио «Вести ФМ») и ежедневные 
программы ведущих пропагандист-
ских Telegram-каналов, таких как 
«Телеграм Гаспарян», «Время Го-
лованова», «Куликово поле», «Про-
фессор смотрит в миръ» Дмитрия 
Евстафьева, «Сергей Карнаухов» 
и  др. Наконец, в прайм-тайм вос-
кресного дня на телеканале «Рос-

сия» транслируется многочасовое 
ток-шоу «Воскресный вечер с Вла-
димиром Соловьевым», в структуру 
которого встроена программа Павла 
Зарубина «Москва. Кремль. Путин». 

Кроме того, полагаем, что в при-
ядерной зоне изучаемого типа дис-
курса выделяются медиатексты раз-
личных жанров и форматов, которые 
продуцируются представителями ин-
теллектуальной и культурной элиты 
России, не только являющимися сто-
ронниками официальной политиче-
ской позиции России, но и ведущими 
активную деятельность по пропаган-
де базовых исторических и идеоло-
гических принципов существования 
нашего государства, традиционных 
нравственных ценностей. 

Отметим, что контент, который 
создается данными субъектами, отли-
чается жанровой новизной, специфи-
ческим идиостилем, использованием 
различных субкодов поликодового те-
летекста, что, несомненно, усиливает 
воздействующий пропагандистский 
эффект такого контента. Считаем, что 
предметами отдельного исследова-
ния теоретиков медиа должны стать, 
прежде всего, авторская программа 
«БесогонТВ» кинорежиссера Н.С. Ми-
халкова и авторская телевизионная 
программа «Уроки русского» писате-
ля Захара Прилепина (НТВ).

К ближней периферии в струк-
туре изучаемого дискурса мы можем 
отнести совокупность медиатекстов, 
которая создается непрофессио-
нальными журналистами, но при 
этом производимый ими контент от-
личает жанровая оригинальность, 
узнаваемый стиль, постоянное об-
новление контента. 

Одним из таких субъектов яв-
ляется актер и телеведущий В. Ма-
нучаров. В 2018  г. им был создан 
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YouTube-канал «Эмпатия Манучи», 
где в жанре тематического и пор-
третного интервью ведущий вел, по 
его собственному признанию, «от-
кровенные беседы с откровенными 
людьми. Без хайпа и грязного бе-
лья». В основном героями интервью 
становились актеры, режиссеры, 
певцы. С марта 2022  г. формат ин-
тервью на этом канале и состав его 
героев изменились: на наш взгляд, 
Манучарову удалось создать новую 
жанровую форму, которая отвечает 
задачам государственного полити-
ческого пропагандистского дискур-
са,  — пропагандистское интервью. 
В качестве героев в этой программе 
сегодня выступают представители 
кино, театра, телевидения и других 
медиа, шоу-бизнеса, науки, которые 
рассказывают, почему они активно 
поддерживают государственную по-
литическую позицию, рефлексиру-
ют относительно российской «пятой 
колонны» и отношения к ней, пока-
зывают на своем примере, как надо 
относиться к воинам российской ар-
мии, как вести себя людям искусства 
в сегодняшних обстоятельствах.

Наконец, на дальней перифе-
рии изучаемого дискурса выделяют-
ся своеобразные медиатексты «тре-
тьего порядка», которые создаются и 
распространяются «любым индиви-
дуальным пользователем в рамках 
категории «личный контент»… К ним 
относятся посты в соцсетях, истории, 
видеоматериалы на различных ре-
сурсах типа Youtube» [37, с. 42]. От-
личительная черта такого пропаган-
дистского контента — вторичность с 
точки зрения оригинальности, невы-
сокий профессиональный уровень, 
однако даже такого рода каналы 
могут иметь большую аудиторию 
(до 500  тыс. подписчиков). Приме-

ром дальней периферии пропаган-
дистского медиадискурса является 
YouTube-канал «Будда Гришна», об-
новление контента которого происхо-
дит несколько раз в день. Ведущий в 
жанре авторского монолога, как пра-
вило, пересказывает скандальные 
новости об «уехавших» медиаперсо-
нах и делится своими комментария-
ми относительно такого сообщения. 
Примеры заголовков роликов данно-
го канала демонстрируют стилистику 
«желтых» изданий: «На Родине и в 
Израиле Галкина умоляют высту-
пить против власти», «Любовь Ка-
зарновская: совершено нападение 
за поддержку России», «Ани Лорак 
слезно обратилась к россиянам: 
простите, они заставили». 

Как представляется, пОлевая 
структура характеризует и вторую 
разновидность русского политиче-
ского пропагандистского медиади-
скурса – оппозиционную. Ее описа-
ние по заданным в данной статье 
параметрам может стать предметом 
отдельного исследования. 

Методологически важным яв-
ляется вопрос о границах поли-
тического пропагандистского ме-
диадискурса. И если пересечение 
политического и пропагандистско-
го типов дискурса является своего 
рода «константой», то соотношение 
пропагандистского и журналистского 
дискурсов требует объяснения.

Подчеркнем, что точки зрения 
различных исследователей на соот-
ношение журналистики и пропаган-
ды часто оказываются кардинально 
противоположными: от программных 
заявлений от том, что «цели, задачи, 
набор мотиваций, представления о 
средствах и методах своей работы 
у «агентов пропаганды» не совпа-
дают с принятыми в журналистике, 
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не корреспондируются с базовыми 
позициями профессиональной этики 
журналиста, не могут даже и случай-
но совпасть с опорными позициями 
ценностно-нормативной системы 
журналистской профессии»  [38, 
с.  190] до констатации того, что «в 
структуре идейно-воспитательных 
средств журналистская пропаганда 
выполняет специфические, обуслов-
ленные ее природой задачи. Она 
осуществляет ежедневное опера-
тивное ориентирование обществен-
ности в сфере актуальной инфор-
мации, формирует политическое 
сознание и участвует в социальном 
управлении» [39, с. 76].

Сегодня, по-видимому, следу-
ет признать: СМИ и массмедиа во 
многом являются идеологическим 
инструментом государства, инстру-
ментом пропаганды, одним из ее 
действенных механизмов.  У по-
литического пропагандистского ме-
диадискурса и современного жур-
налистского дискурса существует 
значительная область пересечения, 
где интенции, технологии, методы 
журналистики и политической про-
паганды совпадают. Так, противо-
стояние чуждым для государства 
идеологиям осуществляется при по-
мощи соответствующей «упаковки» 
журналистами большого количества 
противоречивой информации. В ме-
диатекстах современных журнали-
стов-пропагандистов разных жанров 
и форматов эксплицируется единая 
идеологическая система с характер-
ным для нее набором когнитивных 
доминант  — концептов-идеологем, 
ментальных стереотипов, сценари-
ев, когнитивных моделей — и проис-
ходит «отстройка» от политических 
и идеологических систем «цивили-
зационных оппонентов». 

Размышляя о природе государ-
ственного политического пропаган-
дистского медиадискурса, можно 
сделать вывод о том, что это особый 
вид коммуникации, обеспечиваю-
щий формирование в общественном 
сознании определенной системы 
ценностей и соответствующего типа 
политического мышления.

Заключение
Очевидно, что не до конца теоре-

тически осмыслен терминологический 
и понятийный статус интересующего 
нас феномена в дискурсологии и тео-
рии медиа, тем более ясно, что назре-
ла необходимость разноаспектного 
изучения современных дискурсивных 
практик, которые репрезентированы 
сегодня в современных медиапродук-
тах пропагандистского типа.

Одним из важнейших аспектов 
исследовательского внимания яв-
ляется, на наш взгляд, анализ ког-
нитивных механизмов «внедрения» 
в массовое сознание однозначных 
представлений о базовых полити-
ческих и идеологических константах 
государства и властей предержа-
щих, одним из которых является 
экспликация в пропагандистском ме-
диадискурсе когнитивных доминант, 
прежде всего, набора идеологем.

Изучение когнитивных особен-
ностей современных медиаполи-
тических текстов затрагивает круг 
актуальных и перспективных для 
современной медиалингвистики про-
блем — дискурсивное конструирова-
ние образа реальности в пропаган-
дистском медиадискурсе, специфика 
жанров и форматов государственной 
политической пропаганды, дискур-
сивные стратегии, прагмастилисти-
ческие ресурсы, использующиеся в 
данном типе дискурса.
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