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Аннотация. В статье раскрывается актуальность гражданско-па-
триотического воспитания студенческой молодежи в условиях новых 
социально-политических реалий. Цель исследования — опираясь на 
материалы зарубежных и отечественных ученых, опыт позитивных прак-
тик проведения конкурсов и фестивалей социальной направленности 
в России, разработать модель организации конкурса (фестиваля) со-
циальной рекламы, определить его коммуникативный потенциал в си-
стеме воспитательной работы вуза. В ходе проведенного исследования 
изучена динамика патриотических настроений в российском обществе, 
выявлена тенденция к восприятию патриотизма как деятельному уча-
стию в жизни государства. Определены особенности и значение высших 
учебных заведений как ресурсных центров формирования патриотиче-
ской культуры и повышения ее значимости для молодежи. Исследованы 
практики патриотического воспитания в системе высшего образования 
страны. Обоснована необходимость наряду с традиционными занятия-
ми применять инновационные технологии и инструменты формирования 
коммуникативной среды патриотического воспитания Определено, что 
включение социокультурного проектирования в учебный процесс отве-
чает запросу современного студента на проактивное обучение. Проана-
лизирован воспитательный и образовательный потенциал конкурсной и 
фестивальной деятельности. Предложена модель организации и прове-
дения конкурсов социальной рекламы как инструмента формирования 
ценностных ориентиров студентов. Сделан акцент на необходимости 
привлечения студентов к непосредственной организации конкурсных 
мероприятий. Обоснована необходимость популяризации результатов 
конкурсов как со стороны организаторов, так и со стороны партнеров и 
непосредственных участников. Сделан вывод о том, что участие студен-
тов в конкурсах и фестивалях социальной рекламы способствует разви-
тию патриотизма, а также формированию гражданской ответственности 
и социальной активности молодежи. Определены перспективы дальней-
ших исследований.

Ключевые слова. Патриотизм, патриотическое воспитание, студен-
ческая молодежь, социальная реклама, конкурсы социальной рекламы.
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Abstract. The article outlines the relevance of civic-patriotic education 
of student youth in new socio-political realities. The purpose of the study to 
develop a model for organizing a competition (festival) of social advertising, 
to determine its communicative potential in the system of educational work of 
the university. To do this, it draws on materials from both domestic and inter-
national scientists, as well as examples of successful social contests and fes-
tivals held in Russian society. Over the course of the study, the dynamics of 
patriotic sentiments in Russian society were also defined. Determined are the 
features and significance of higher educational institutions as resource cen-
tres for the development of a patriotic culture and enhancing its significance 
for young people. The practices of patriotic education in the country’s higher 
education system have been investigated. The necessity of using innovative 
technologies and tools for creating a communicative environment of patriotic 
education along with traditional classes is substantiated. It is determined that 
the inclusion of sociocultural design in the educational process meets a re-
quest of a modern student for proactive learning. The educational and educa-
tive potential of competitive and festival activities is analysed. As a tool for 
helping students develop their value orientations, a model for organizing and 
running social advertising competitions is proposed. The emphasis is on the 
need to attract students to the direct organisation of competitive events. The 
necessity of popularising the results of competitions both by the organisers, 
partners and direct participants is substantiated. It is concluded that student 
participation in social advertising competitions and festivals contributes to the 
development of constructive patriotism, as well as the formation of civic re-
sponsibility and youth social activity. The prospects for further research are 
established.

Keywords. Patriotism, patriotic education, student youth, social advertis-
ing, social advertising competition.
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Введение
В условиях переоценки ключе-

вых ценностей и смены идеалов ак-
туальной становится необходимость 
обращения к поиску эффективных 
инструментов формирования и раз-
вития патриотических установок в 
российском обществе.

Проведенное еще в 2017  г. 
кросс-культурное исследование, 
посвященное изучению отношения 
граждан нескольких стран к патри-
отизму, показало, что, несмотря на 
многолетнюю противоречивость 
взглядов к пониманию патриотизма 
и развитие идей космополитизма, 
большинство жителей России пред-
ставляют такое устройство мира, 
где каждый народ будет отстаивать 
свою самобытность и уникальность, 
а патриотизм будет одной из важных 
составляющих полноценной жизни в 
социуме  [1]. Более поздние иссле-
дования только подтверждают полу-
ченные результаты1. 

Тем не менее, в создавшихся 
условиях мирового порядка сложно 
переоценить значение патриотиче-
ского воспитания молодежи для раз-
вития государства. Реализуется фе-
деральный проект «Патриотическое 
воспитание граждан Российской 
Федерации», который направлен на 
обеспечение функционирования си-
стемы патриотического воспитания 
населения страны2. Задача четко 

1  Патриотизм сегодня: любить, забо-
титься и защищать // ВЦИОМ. URL: https://
wciom.ru/analytical-reviews/analiticheskii-
obzor/patriotizm-segodnja-ljubit-zabotitsja-i-
zashchishchat.

2  Федеральный проект «Патриотиче-
ское воспитание граждан Российской Феде-
рации»  // Министерство просвещения Рос-
сийской федерации. URL: https://edu.gov.ru/
national-project/projects/patriot.

ставится перед образовательными 
организациями общего и професси-
онального образования. Существует 
запрос и на конкретные действия со 
стороны высших учебных заведе-
ний (вузов), а также ответственность 
за них3. Вуз воспринимается как свя-
зующее звено между государством 
и отдельным человеком в процессе 
развития важных социальных ка-
честв личности, таких как социаль-
ная активность, гражданская иден-
тичность и патриотизм [2, с. 49].

Нельзя сказать, что традицион-
ные технологии и методы работы с 
подрастающим поколением, приме-
няемые в высшей школе, полностью 
потеряли свою эффективность. Ку-
раторские часы, экскурсии в музеи, 
дискуссионные клубы по историче-
ски значимым событиям и т.д. – все 
это формирует системную воспита-
тельную работу со студентами.

Однако важно учитывать, что 
сегодня появляются инновацион-
ные формы подачи информации, в 
образовательном процессе актив-
но применяются информационные 
технологии. При этом важен проак-
тивный подход к коммуникации с мо-
лодежью. В связи с чем со стороны 
педагогического состава вуза требу-
ется разработка и реализация новых 
подходов к формированию патри-
отических ценностей студенческой 
молодежи. Это и исторические он-
лайн-квесты, форсайт-сессии, вир-
туальные выставки, социальное 
проектирование и многое другое. 
Цель нашего исследования  – про-
анализировать возможности вклю-
чения в программу патриотического 

3  Трутнев заявил о замене проректоров 
вузов без патриотических объединений  // 
РИА Новости. URL: https://ria.ru/20230705/
prorektory-1882278748.html.
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воспитания вузов конкурсов соци-
альной рекламы как коммуникатив-
ной площадки для формирования 
представлений о роли и значении 
общечеловеческих ценностей, кото-
рые являются основой патриотиче-
ского воспитания.

Теоретическое обоснование 
исследования
В гуманитарно-научном дискурсе 

тематика формирования ценностных 
патриотических установок общества 
является одной из самых актуаль-
ных. В зарубежных и отечественных 
исследованиях можно встретить раз-
личные основания и подходы к опре-
делению сущности патриотизма, 
инструментов формирования патри-
отических идеалов в обществе  [3]. 
Патриотизм рассматривается «как 
один из уровней выражения нацио-
нальной идентичности личности» [4], 
также исследуется соотношение «го-
сударственно-гражданской и локаль-
ной идентичностей с отдельными ти-
пами патриотизма» [5, с. 37].

Обсуждаются положительные 
и отрицательные стороны патрио-
тизма в жизни общества. Р.В.  Ива-
нов рассматривает патриотизм как 
«отношения индивида или группы 
людей с государством» [6, с. 22], от-
мечая при это неоднозначность по-
нятия: чем более ярким и рьяным 
становится патриотизм, тем ближе 
он национализму.

В исследованиях анализируют-
ся «слепой» и «конструктивный» 
патриотизм, причины и следствия 
его формирования  [7]. Для «слепо-
го» патриотизма характерно под-
держание «целей и действий элиты 
вне зависимости от их позитивности 
или негативности для общества» [2, 
с. 22]. В свою очередь, конструктив-

ный патриотизм позволяет сформи-
ровать у личности позитивное отно-
шение к обществу и миру в целом, 
«готовность брать на себя ответ-
ственность за проступки нации по 
отношению к другим» [8, с. 601].

В зарубежных исследованиях 
особое внимание уделяют военно-
му патриотизму  [9]. Н.В.  Вяткина и 
Р.И. Щукина [10] анализируют спец-
ифику регионального патриотизма, 
особенности его формирования, 
возможные социальные практики и 
технологии работы с ним.

Методики диагностики граждан-
ских и патриотических установок и 
качеств личности нашли отражение в 
работе И.А. Суменкова [11]. Г.Я. Грев-
цева  [12] определяет методологиче-
ские подходы к гражданско-патри-
отическому воспитанию молодежи, 
основными из которых являются ан-
тропологический, аксиологический, 
интегративно-деятельностный.

Проблема воспитания патрио-
тизма посредством использования 
социальных медиа рассматривается 
в работах Г.А. Ляукиной и Е.Г. Ефи-
мова  [13], дается оценка научным 
подходам к данному вопросу. Авто-
ры определяют социальные сети как 
основополагающий ресурс для фор-
мирования патриотизма в студенче-
ской среде.

Ряд работ посвящен оценке преи-
муществ и перспектив использования 
проектного подхода в образователь-
ной деятельности  [14; 15], а также 
анализу опыта реализации проектов 
гражданско-патриотического воспи-
тания молодого поколения [16; 17].

Также следует отметить ис-
следования, посвященные оценке 
эффективности просоциальных 
медиа, в том числе социальной ре-
кламы, с точки зрения их воздей-
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ствия на эмоциональную, когнитив-
ную и поведенческую сферы жизни 
личности [18].

В России и за рубежом актуаль-
ными являются исследования рекла-
мы как инструмента коммуникации 
в рамках формирования социаль-
ной ответственности государства 
и коммерческих структур, который 
призван помогать в решении со-
циальных проблем на муниципаль-
ном, региональном и глобальном 
уровне [19–21]. Уделяется внимание 
истории социальной рекламы, ана-
лизируется эффективность патрио-
тической рекламы [22; 23]. 

Исследование Н.Н. Мальчуковой 
и М.В. Виноградовой показало высо-
кий коммуникативный потенциал со-
циальной рекламы патриотической 
направленности, размещенной в со-
циальных сетях. Авторы подчерки-
вают, что такая реклама «оказывает 
активное влияние на формирование 
патриотического воспитания среди 
молодежи» [24].

Представлен опыт проведения 
конкурсов и фестивалей социальной 
рекламы в рамках воспитательной 
работы вузов [25–28]. Как указывают 
организаторы, фестивали и конкур-
сы дают пролонгированный эффект 
профилактики правонарушений сре-
ди молодежи, а также формируют 
репутацию вуза-организатора как 
идеолога социально значимого про-
екта [26, с. 156].

При описании актуальных прак-
тик гражданско-патриотического 
воспитания в коммуникативной 
среде вуза были использованы 
методы контент-анализа, система-
тизации и классификации. Струк-
турно-функциональный подход в 
основе исследования позволил 
определить структуру и основные 

задачи социального проектирова-
ния в системе гражданско-патрио-
тического воспитания молодежи. 

Анализ материала и 
результаты исследования
Рассмотрим результаты соци-

ологических исследований, посвя-
щенных изучению патриотических 
настроений среди населения России.

Исследование (Саратовская об-
ласть, 2017  г.) отношения студенче-
ской молодежи к патриотизму пока-
зало, что 76 % молодежи в регионе 
считают себя патриотами, однако го-
товых пожертвовать собой во благо 
страны, а в случае опасности «встать 
на ее защиту» оказалось лишь 46 % 
[29, с. 130].

Также в Сибирском федераль-
ном округе в 2018 г. было проведе-
но исследование среди взросло-
го населения. 76  % респондентов 
считают себя патриотами, при этом 
только половина из них были готовы 
показывать и доказывать свой па-
триотизм [6, с. 22].

В исследовании ВЦИОМ 2022  г 
патриотизм охарактеризован как 
проактивный. В возрастной группе 
18–24  лет патриотизм воспринима-
ется как стремление улучшить по-
ложение дел в стране (50 % ответов 
респондентов), работа и деятель-
ность во благо своей страны (48 %). 
Кроме того, молодежь 18–24 лет от-
мечает, что любовь к Родине – это 
знание культуры и истории, а также 
вклад в их развитие4.

Тем не менее, работа по продви-
жению патриотических ценностей в 
стране, и особенно среди молодежи, 
должна продолжаться, и одной из 

4  Патриотизм: мониторинг // ВЦИОМ. 
URL: https://wciom.ru/analytical-reviews/anal-
iticheskii-obzor/patriotizm-monitoring.
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основных платформ для этого ста-
новится высшее учебное заведение. 
Выделяются гражданско-патриоти-
ческое и военно-патриотическое на-
правления в воспитательной работе 
как взаимодополняющие компонен-
ты целостной системы [30].

И.А.  Суменков определяет кри-
терии (эмоционально-ценностный, 
информационно-познавательный, 
деятельностно-результативный) для 
оценки уровня сформированности 
патриотизма и гражданственности у 
студентов. Критерии позволяют пе-
дагогам, кураторам «понять мотивы 
поведения студентов и помочь им 
проложить индивидуальный маршрут 
гражданско-патриотического роста 
через поддержание интереса к доми-
нирующим в личностном восприятии 
направлениям гражданско-патрио-
тического воспитания» [11, с. 282], а 
также в случае необходимости, про-
вести коррекцию такого маршрута.

В перечне условий эффективной 
педагогической работы по патрио-
тическому воспитанию в вузах ис-
следователи  [31, с.  270] называют 
применение традиционных  (беседы, 
викторины, торжественные линейки) 
и инновационных (флешмобы, квест-
игры, конкурсы социальной рекламы) 
методов воспитательной работы. 

Предлагается наряду с исполь-
зованием отсылок к исторической 
памяти и победам прошлого исполь-
зовать практико-ориентированные 
программы, которые смогут обе-
спечить «активную интеграцию сту-
дентов в решении социально-эко-
номических, культурных, научных, 
экологических и других задач стра-
ны» [17, с. 56].

С учетом результатов исследо-
ваний и актуальностью применения 
деятельностного похода к патрио-

тическому воспитанию, представля-
ется эффективным внедрение в ву-
зовскую программу патриотического 
воспитания такой формы социаль-
ного проектирования как организа-
ция и проведение конкурсов (фести-
валей) социальной рекламы.

Социальная реклама  – это ин-
формация, направленная на обра-
щение внимания населения на соци-
ально-значимую проблему, а также 
инструмент пропаганды «одобря-
емых обществом способов ее пре-
одоления»  [23, с.  60]. Социальная 
реклама может быть представлена 
в различных форматах  (аудио-или 
видеоконтент, плакаты, анимации) 
на различных площадках комму-
никации  (традиционные СМИ, но-
вые медиа и т.д.). В зависимости от 
проблематики, целевой аудитории 
определяются форматы, дизайн 
и места размещения социальной 
рекламы  [21, с.  206]. Возможно ис-
пользование «негативных» и «по-
зитивных» моделей  (сценариев) в 
коммуникации с целевыми аудито-
риями [32, с. 786].

Интерес представляет иссле-
дование Е.В.  Мартынова, в рамках 
которого он провел сравнительный 
анализ патриотической рекламы в 
различных странах мира и опреде-
лил характерные для российской 
рекламы признаки. Во-первых, па-
триотическую рекламу в России от-
личает эмоциональная концентри-
рованность и особая экспрессия, 
во-вторых, в ней «в наименьшей 
степени, чем в патриотических ре-
кламах других государств, была вы-
ражена тема расовой маркировки 
врага» [22, с. 107], что говорит о су-
ществующей границе между патрио-
тизмом и национализмом в россий-
ском рекламном дискурсе.
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Социальная реклама может 
влиять на изменение ценностных 
ориентиров молодежи, привлекая 
их внимание к важным социальным 
проблемам. Благодаря эмоциональ-
ной, информационной и художе-
ственной насыщенности социальной 
рекламы обеспечивается эффек-
тивное включение молодых людей 
в общественные связи и отношения. 

При этом важно учитывать, что в 
условиях роста популярности новых 
медиа изменяется система комму-
никации. Одним из самых эффек-
тивных каналов взаимодействия со 
студенческой молодежью становят-
ся социальные сети. Исследовате-
ли подчеркивают, что для блогов в 
мессенджерах и социальных сетях 
характерны «интерактивность, гипер-
текстовость, анонимность, дистант-
ность, добровольность установления 
контактов, языковая креативность, 
полифоничность, синкретичный ха-
рактер коммуникации, полижанро-
вость» [33, с. 90].

Сегодня в вузах России уже про-
водятся конкурсы и фестивали со-
циальной рекламы (LIME, Время ре-
шать, Социальный код, Выход и т.д.). 
Благодаря эффективной коммуника-
ции организаторов со студенческой 
молодежью через социальные ме-
диа, с каждым годом расширяется 
география конкурсов, увеличивает-
ся число участников. 

Классифицировать уже имеющи-
еся конкурсы социальной рекламы 
можно по различным основаниям. 
Е.Н.  Ежова по статусу мероприя-
тия определяет международные, 
всероссийские, региональные, го-
родские  (муниципальные) конкур-
сы [25]. С точки зрения регулярности 
они могут быть разовыми и, напри-
мер, ежегодными. Организаторами 

конкурса могут стать государство, 
коммерческие структуры или неком-
мерческие  (общественные, благо-
творительные) организации.

Направления работы конкурсов 
могут быть самыми разными, на-
чиная от обращения к проблемам 
экологии и заканчивая важностью 
социальной ответственности совре-
менного бизнеса. Актуализация дан-
ных тем в умах молодежи в любом 
случае призвано сформировать цен-
ностные установки ответственного 
гражданина своей страны.

Так, фестиваль социальной ре-
кламы и коммуникаций LIME, кото-
рый проводят НИУ «Высшая школа 
экономики» и АНО «Лаборатория 
социальной рекламы», ставит пе-
ред собой задачу дать возможность 
всем участникам конкурса «про-
явить себя в сфере социальных 
коммуникаций»5. Организаторами 
определены социально значимые 
темы и 21  номинация, которые 
учитывают новейшие форматы со-
циальной рекламы и социальных 
коммуникаций, появившиеся на 
практике6. Ежегодно фестиваль 
масштабируется, тем самым обе-
спечивая мощный коммуникатив-
ный эффект. Так, в 2022  г. более 
60  работ из шорт-листа «получили 
миллионные показы в социальной 
сети ВКонтакте»7 кроме того, «де-
сять видеороликов получили рота-
цию на видеоэкранах технического 
телецентра «Останкино», 29  виде-

5  Международный фестиваль социаль-
ной рекламы и коммуникаций LIME. URL: 
https://limefestival.ru/about.

6  Там же.
7  Интервью президента фестиваля 

LIME Гюзеллы Николайшвили. URL: https://
vk.com/@limefestival-intervu-prezidenta-festi-
valya-lime-guzelly-nikolaishvili.
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ороликов отобрали партнеры на 
демонстрации на каналах интернет-
телевидения»8.

Всероссийский фестиваль соци-
альной рекламы «Выход» (с между-
народным участием) организован 
и работает на площадке Липецкого 
государственного политехническо-
го университета9. Основная задача 
фестиваля – это «привлечение вни-
мания широкой общественности к 
асоциальным проблемам, глобаль-
ным вызовам времени, поиск спосо-
бов их преодоления»  [26, с. 150]. В 
2023  г. на фестиваль было подано 
более 500 работ, лучшие из которых 
регулярно публикуются на офици-
альных страницах организаторов10.

Ежегодно всероссийский кон-
курс социальной рекламы «Время 
решать» проводится на базе Севе-
ро-Кавказского федерального уни-
верситета. Проведение конкурса 
создает «условия для обмена опы-
том между студентами российских 
вузов, активизирует поиск новых не-
стандартных технологий и решений 
в области социальной рекламы» [25, 
с. 39]. В 2023  г. основными темами 
конкурсных работ стали сохранение 
исторической памяти, актуализация 
ценностей патриотизма. Особое ме-
сто в конкурсе заняла тема поддерж-
ки СВО. В работах прослеживалась 
благодарность военнослужащим, 

8  Интервью президента фестиваля 
LIME Гюзеллы Николайшвили. URL: https://
vk.com/@limefestival-intervu-prezidenta-
festivalya-lime-guzelly-nikolaishvili.

9  [Официальная страница организато-
ров Всероссийского фестиваля социальной 
рекламы «Выход»] // ВКонтакте. URL: https://
vk.com/wall-2281484_3115.

10  [Официальная страница организато-
ров Всероссийского фестиваля социальной 
рекламы «Выход»] //ВКонтакте. URL: https://
vk.com/wall-2281484_3115.

находящихся на передовой, отме-
чена значимость поддержки семьи и 
близких для военнослужащих. Фор-
маты работ  (видео и аудиоролики, 
плакаты, анимация) были близки 
современной молодежи, привлекли 
внимание. Неслучайно демонстра-
ция данных работ вызвала долгую 
овацию на церемонии закрытия кон-
курса. Это в очередной раз доказы-
вает, что подобная проектная рабо-
та помогают молодежи включиться 
в актуальную повестку страны, из-
учить ее, выразить свое отношение. 
Также опыт конкурса «Время ре-
шать» показал особую значимость 
традиционных семейных ценностей 
в жизни молодежи, что тоже являет-
ся важным элементом в формирова-
нии гражданской идентичности.

Актуальными являются цели и 
задачи, направления работы и дру-
гих конкурсных площадок страны.

Опираясь на собственный опыт 
и опыт коллег, мы предлагаем сле-
дующую модель организации и 
проведения конкурса  (фестиваля) 
социальной рекламы как ресурса 
формирования коммуникативной 
среды вуза (табл.). 

Представляется важным аккуму-
лирование в проекте, с одной сторо-
ны, активной организационной и вос-
питательной работы вуза, а с другой, 
применения эффективного сегодня 
проактивного подхода к обучению со 
стороны учащейся молодежи. 

Определим основные преиму-
щества включения организации и 
проведения конкурсов (фестивалей) 
социальной рекламы в патриотиче-
скую повестку вузов:

В рамках подготовки к конкурсу 
студенты работают с «живым» ма-
териалом, создают новый коммуни-
кационный продукт. Присутствует 
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Модель организации и проведения конкурса (фестиваля)  
социальной рекламы 

 Model of Organizing and Conducting a Competition (Festival)  
of Social Advertising

Этап / Stage
Содержание 

этапа / Contents 
of the Stage

Участие оргкомитета 
вуза / Participation of the 

University Organizing 
Committee

Участие студен-
тов вуза(ов) / 
Participation of 

University Students
Подготовка к 
проведению 
конкурса / 
Preparation for 
the Competition

Разработка кон-
цепции конкурса 
(фестиваля) 
социальной 
рекламы.

Организация его 
проведения на 
площадке об-
разовательного 
учреждения.

Входное анкетирование 
(анализ отношения к 
патриотизму и другим со-
циально-значимым аспек-
там жизни студенческой 
молодежи).

Разработка мотивационной 
программы для участия 
студентов в конкурсе (это 
может быть как наличие 
ценных призов, грамот и 
дипломов, так и включение 
задания по разработке 
рекламного продукта в 
структуру зачета/экзамена 
по близким тематике кон-
курса дисциплинам).

Организация информа-
ционного сопровождения 
конкурса (ведение темати-
ческого сайта, официаль-
ных страниц в социальных 
сетях и мессенджерах; 
размещение материалов в 
СМИ).

В составе оргко-
митета студенче-
ский актив может 
участвовать в 
анализе актуаль-
ности тематики, 
детализации тем 
в рамках обще-
го направления 
конкурса, изуче-
нии региональной 
специфики.

Проведение 
конкурса на 
площадке 
учебного заве-
дения / Holding 
a Competition 
on the Site of 
an Educational 
Institution

Проведение 
тематических 
мероприятий 
для участников 
конкурса.

Сбор конкурсных 
работ, их оценка 
компетентным 
жюри; запуск в 
социальных се-
тях голосования 
за приз зритель-
ских симпатий.

Проведение для участни-
ков воркшопов по созда-
нию рекламного контента.

Организация тематиче-
ских встреч с яркими лич-
ностями региона/страны, 
которые на собственном 
примере покажут значи-
мости любви к Родине в 
жизни человека, будут об-
ладать высокой социаль-
ной ответственностью.

Участие в темати-
ческих мероприя-
тиях.

Самостоятельное 
изучение допол-
нительных мате-
риалов по теме 
конкурса.

Подготовка кон-
курсных работ.
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Этап / Stage
Содержание 

этапа / Contents 
of the Stage

Участие оргкомитета 
вуза / Participation of the 

University Organizing 
Committee

Участие студен-
тов вуза(ов) / 
Participation of 

University Students
Проведение 
церемонии за-
крытия конкурса, 
демонстрация, 
выставка кон-
курсных работ.

Проведение дискуссион-
ных клубов для участни-
ков конкурса.

Организация церемонии 
закрытия с участием 
спонсоров и партнеров 
конкурса.

Популяриза-
ция результа-
тов конкурса / 
Popularization 
of the Competi-
tion Results

Размещение в со-
циальных медиа 
представленных 
на конкурс маке-
тов/видеороли-
ков/аудиороликов 
социальной, в т.ч. 
патриотической 
направленности.

Размещение работ по-
бедителей и призеров 
конкурса на официальных 
страницах вуза, в попу-
лярных СМИ и пабликах 
региона/города, на стра-
ницах лидеров обще-
ственного мнения и т.д.

Размещение соб-
ственных работ в 
социальных медиа 
с целью получения 
приза зрительских 
симпатий.

Подведение 
итогов конкур-
са / Summing 
up the 
Results of the 
Competition

Анализ резуль-
татов, определе-
ние перспектив 
дальнейшей 
работы.

Анализ количественных 
(число и география участ-
ников и т.д.) и качествен-
ных показателей (симво-
лы, образы, ценностные 
ориентиры молодежи, 
представленных в рабо-
тах участников и т.д.).

Итоговое анкетирование 
студентов-участников 
конкурса для понимания 
динамики изменения на-
строений учащейся моло-
дежи до и после участия 
в конкурсе.

Участие в анкети-
ровании (оценка 
результатов, реф-
лексия).

Работа со 
студентами 
между основ-
ными этапами 
конкурса / 
Working with 
Students 
Between the 
Main Stages of 
the Competition

Развитие ком-
муникативной 
среды конкурса.

Проведение воркшопов по 
формированию ключевых 
навыков создания соци-
альной рекламы.

Проведение мероприятий 
по изучению социально 
значимых проблем и поис-
ку их решения.

Участие в органи-
зации тематиче-
ских мероприятий.

Привлечение но-
вых участников из 
числа студентов на 
коммуникативную 
платформу кон-
курса.

Продолжение табл. / Continuation of the Table 
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важная для современных студен-
тов интерактивная составляющая. 
В процессе активного диалога и 
участия в патриотических меропри-
ятиях на конкурсной площадке сту-
денты формируют не только свое 
видение национальных ценностей, 
но и готовность служить обществу.

Участие в организации и проведе-
нии социально значимых конкурсов 
мотивирует молодежь обращаться 
к различным медиаисточникам, ана-
лизировать достоверность фактов, 
находить возможности их проверки, 
а значит делать шаг к собственной 
медиаграмотности. Студенты более 
глубоко изучают корни, причины по-
явления тех или иных социальных 
проблем, а также изучают образы, 
символы, идеалы, определяющие 
менталитет и культуру страны.

Размещение конкурсных работ 
в интернет-пространстве позволяет 
достигнуть долгосрочного эффекта 
от проекта. Анализ картины медиа-
потребления современной молодежи 
показал ее подверженность «быстро-
му влиянию»  [34, с. 132] со стороны 
современных источников информа-

ции. Представляется целесообраз-
ным обращаться к ним и через натив-
ную социальную рекламу, заполнять 
«фрагментированное самосознание» 
молодежи  [34, с.  131]. Размещение 
работ на каналах и в аккаунтах вузов-
организаторов, в социальных сетях 
вузов-участников, на личных страни-
цах студентов, спонсоров, партнеров 
конкурса создает нужный эффект 
нативности, способствует формиро-
ванию собственных ценностных ори-
ентиров молодежи. Создатели и по-
требители контента в данном случае 
говорят на одном языке. Особого вни-
мания заслуживает привлечение ли-
деров мнений, в которых «молодежь 
видит своеобразный нравственный 
эталон» [35, с. 22].

Несмотря на то, что подготовлен-
ный студентом социальный коммуни-
кационный продукт не всегда обла-
дает должным качеством, он имеет 
значение для анализа собственно 
ценностных ориентаций молодежи, 
понимания точек соприкосновения. 
Такая реклама дает свежий, неба-
нальный взгляд на социальные про-
блемы и возможности их решения, 

Этап / Stage
Содержание 

этапа / Contents 
of the Stage

Участие оргкомитета 
вуза / Participation of the 

University Organizing 
Committee

Участие студен-
тов вуза(ов) / 
Participation of 

University Students
Информирование студен-
тов о российских и между-
народных конкурсных 
площадках социальной 
рекламы.

Проведение активностей 
(викторин, опросов) для 
студентов на страницах 
конкурса в социальных 
сетях.

Окончание табл. / The End of the Table
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что в дальнейшем может быть ис-
пользовано в воспитательной рабо-
те вузов, а также при формировании 
стратегии молодежной политики го-
сударственными органами власти.

Используя полученный опыт про-
ектной работы, студенты смогут при-
нимать участие в конкурсах, прово-
димых как на внешних площадках, 
как всероссийского, так и междуна-
родного уровня. При этом включен-
ность в социально значимую про-
блематику, формирование личного 
отношения к ней не станет меньше.

Надо отметить, что организация и 
проведение конкурсов (фестивалей) 
социального проектирования будет 
ближе студентам гуманитарного и 
социально-психологического направ-
лений подготовки, но то, что касается 
участия, то здесь можно быть уверен-
ными в участии более широкого спек-
тра специальностей. Наличие много-
численных платформ и приложений 
для создания и редактирования ви-
део и фотоконтента позволяет абсо-
лютно каждому желающему создать 
интересный эмоциональный продукт.

Особую важность в работе за-
нимает посыл, инициатива педагога. 
Чтобы органично вписать участие сту-
дентов в конкурсах, необходимо соот-
нести программы учебных дисциплин 
и тематики конкурсов, рассмотреть 
возможность включения социально-
го проектирование в работу над кур-
совыми проектами или выпускными 
квалификационными работами. Также 
организация участия студентов в кон-
курсе может быть включена в план ку-
раторской работы педагога.

Заключение
Формирование коммуникативной 

среды воспитания патриотизма в 
вузе – систематическая, специально 

организованная работа, призванная 
обратить внимание студентов на 
ценность культуры своей страны, 
сформировать чувство ответствен-
ности и принадлежности к Родине. 
Это непрерывный процесс поиска 
эффективных инструментов вовле-
чения студентов в проактивную па-
триотическую деятельность, выбор 
оптимальных каналов коммуникации 
с молодежью.

Конкурсы социальной рекламы, 
организованные вузами,  – это ком-
муникативная площадка, на которой 
студенты могут проявить себя в рам-
ках работы над социально значи-
мыми проектами, что способствует 
формированию активной граждан-
ской позиции, патриотической куль-
туры. Патриотизм здесь превраща-
ется из абстрактной идеи в живой 
опыт, который формируется в ходе 
взаимодействия и обмена мнениями 
между участниками конкурса.

Кроме того, организация кон-
курсов дает возможность вузам 
увидеть «изнутри» понимание мо-
лодежью социальных проблем рос-
сийского общества, возможных пу-
тей их решения.

Перспективным направлением 
дальнейших исследований следует 
определить разработку методики 
оценки коммуникативной эффектив-
ности организации и проведения 
конкурсов (фестивалей) социальной 
рекламы как инструмента граждан-
ско-патриотического воспитания в 
образовательной среде России.

Определим основные преиму-
щества включения организации и 
проведения конкурсов (фестивалей) 
социальной рекламы в патриотиче-
скую повестку вузов:

1. В рамках подготовки к конкур-
су студенты работают с «живым» 
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материалом, создают новый комму-
никационный продукт. Присутствует 
важная для современных студен-
тов интерактивная составляющая. 
В процессе активного диалога и 
участия в патриотических меропри-
ятиях на конкурсной площадке сту-
денты формируют не только свое 
видение национальных ценностей, 
но и готовность служить обществу.

2. Участие в организации и 
проведении социально значимых 
конкурсов мотивирует молодежь 
обращаться к различным медиаи-
сточникам, анализировать досто-
верность фактов, находить возмож-
ности их проверки, а значит делать 
шаг к собственной медиаграмот-
ности. Студенты более глубоко из-
учают корни, причины появления 
тех или иных социальных проблем, 
а также изучают образы, символы, 
идеалы, определяющие менталитет 
и культуру страны.

3. Размещение конкурсных работ 
в интернет-пространстве позволяет 
достигнуть долгосрочного эффекта 
от проекта. Анализ картины меди-
апотребления современной моло-
дежи показал ее подверженность 
«быстрому влиянию» [34, с. 132] со 
стороны современных источников 
информации. Представляется целе-
сообразным обращаться к ним и че-
рез нативную социальную рекламу, 
заполнять «фрагментированное са-
мосознание» молодежи  [34, с. 131]. 
Размещение работ на каналах и в 
аккаунтах вузов-организаторов, в 
социальных сетях вузов-участни-
ков, на личных страницах студен-
тов, спонсоров, партнеров конкурса 
создает нужный эффект нативности, 
способствует формированию соб-
ственных ценностных ориентиров 
молодежи. Создатели и потребите-

ли контента в данном случае говорят 
на одном языке. Особого внимания 
заслуживает привлечение лидеров 
мнений, в которых «молодежь видит 
своеобразный нравственный эта-
лон» [35, с. 22].

4. Несмотря на то, что подготов-
ленный студентом социальный ком-
муникационный продукт не всегда 
обладает должным качеством, он 
имеет значение для анализа соб-
ственно ценностных ориентаций 
молодежи, понимания точек сопри-
косновения. Такая реклама дает 
свежий, небанальный взгляд на со-
циальные проблемы и возможности 
их решения, что в дальнейшем мо-
жет быть использовано в воспита-
тельной работе вузов, а также при 
формировании стратегии молодеж-
ной политики государственными ор-
ганами власти.

5. Используя полученный опыт 
проектной работы, студенты смогут 
принимать участие в конкурсах, про-
водимых как на внешних площадках, 
как всероссийского, так и междуна-
родного уровня. При этом включен-
ность в социально значимую про-
блематику, формирование личного 
отношения к ней не станет меньше.

Надо отметить, что организация 
и проведение конкурсов (фестива-
лей) социального проектирования 
будет ближе студентам гуманитар-
ного и социально-психологического 
направлений подготовки, но то, что 
касается участия, то здесь можно 
быть уверенными в участии более 
широкого спектра специальностей. 
Наличие многочисленных платформ 
и приложений для создания и ре-
дактирования видео и фотоконтента 
позволяет абсолютно каждому же-
лающему создать интересный эмо-
циональный продукт.
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