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Аннотация. В статье предлагается анализ формирования имиджа 
КНР в контексте инициативы «Один пояс — один путь» в западных масс-
медиа (на примере британского новостного телеканала BBC News). Ав-
тор исследования исходит из тезиса об их важной роли в формировании 
и продвижении имиджа страны. В условиях информационной глобали-
зации роль, которую средства массовой информации играют в между-
народных отношениях, многократно усиливается. Особое место в таких 
процессах занимают глобальные новостные телеканалы, имеющие за-
частую решающее значение в конструировании мирового обществен-
ного мнения, формирование повестки дня и оценки важности свершаю-
щихся или намеченных событий. Инициатива «Один пояс — один путь» 
является не только примером глобального сотрудничества, но также от-
ражением нового подхода в целом к развитию в современном мире, что 
оказывает серьезное влияние на международный авторитет и имидж Ки-
тая. В ходе проведенного исследования удалось выяснить, что западные 
массмедиа чаще воспринимают инициативу «Один пояс – один путь» в 
негативном аспекте, игнорируя реальные достижения и успехи этого гло-
бального проекта. На примере анализа новостных выпусков британского 
телеканала BBC News выявлено, что при внешней нейтральности его 
редакция использует разные способы и технологии для формирования 
негативного имиджа Китая. Выявлено предпочтение редакции телекана-
ла экономической и политической тематике, конкретным событиям и по-
зициям государств в качестве информационного повода. При внешней 
преобладающей нейтральной позиции телеканала к «Один пояс – один 
путь» идет игнорирование его реальных достижений и успехов, освеще-
ние негативной оценки западного экспертного сообщества и частое ис-
пользование лексем с отрицательным значением.
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Abstract. The article offers an analysis of the creation of the image of the 
PRC in the context of the One Belt — One Road initiative in the Western mass 
media (on the example of the British news channel BBC News). The author of the 
study proceeds from the thesis about their important role in shaping and promoting 
the image of the country. In the context of information globalization, the role that 
the media play in international relations is multiplied many times over. A special 
place in such processes is occupied by global news channels, which are often of 
decisive importance in constructing world public opinion, setting the agenda and 
assessing the importance of ongoing or planned events. The Belt and Road Initia-
tive is not only an example of global cooperation, but also a reflection of a new 
approach to development in the modern world as a whole, which has a serious 
impact on China's international prestige and image. In the course of the study, we 
find out that the Western mass media more often perceive the One Belt, One Road 
initiative in a negative aspect, ignoring the real achievements and successes of 
this global project. On the example of the analysis of news releases of the British 
television channel BBC News, it was revealed that, despite external neutrality, its 
editorial staff uses different methods and technologies to form a negative image 
of China. The preference of the editors of the TV channel to economic and politi-
cal topics, specific events and positions of states as an information occasion was 
revealed. With the external prevailing neutral position of the TV channel towards 
One Belt, One Road, its real achievements and successes are ignored, the nega-
tive assessment of the Western expert community is covered, and lexemes with a 
negative meaning are often used. 
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Теоретические подходы  
к исследованию
Анализ теории показал, что по-

нятие «имидж» изучается в разных 
гуманитарных науках (философия, 
политология, культурология, соци-
ология и др.) в рамках четырех ос-
новных подходов: «семиотический 
(знак); образный (визуальный об-
раз); экспрессивный (эмоции, отно-

шение); когнитивный (мнение, оцен-
ка)» [1, с. 139]. Будучи феноменом 
социальной реальности и опреде-
ленной формой отражения окружаю-
щей действительности как в индиви-
дуальном, так и групповом сознании, 
данное понятие представляет собой 
эмоционально окрашенный «целе-
направленно культивируемый об-
раз» [2, с. 222] на основе социально 
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значимой информации. Вследствие 
того, что человек не в состоянии 
хранить все в своей памяти, люди 
зачастую пользуются так называе-
мыми «ярлычками». Если они удач-
ные, то закрепляются в сознании, и 
речь в данном случае идет о впечат-
лении, а не самом содержании. По-
этому имидж — это «непосредствен-
но или преднамеренно создаваемое 
визуальное впечатление о личности 
или социальной структуре» [3, с. 18].

Национальный имидж пред-
ставляет собой символическую ор-
ганизационную систему, которая 
«строится на определенном наборе 
символов, транслируемых обще-
ству» [4, с. 199] и является «совокуп-
ным образом государства» [5, с. 85] 
с набором определенных стереоти-
пов и мифологических элементов в 
общественном сознании. Ядро его 
метафорической структуры состав-
ляют существующие национальные 
символы, которые трансформиру-
ются в доминирующий метафориче-
ский дискурс, транслируемый и на 
зарубежные аудитории [6, с. 79]. В 
ходе формирования своего нацио-
нального образа страны вырабаты-
вают определенную стратегию, ко-
торая предполагает учет влияния в 
данном процессе и самой междуна-
родной коммуникации [7, с. 24]. Это 
обусловлено тем, что имидж госу-
дарства представляет собой «слож-
ный конструкт», поэтому стратегии 
различаются, например, миссия 
либеральных ценностей, гарантия 
поддержания международного пра-
ва, продвижение совместного эконо-
мического развития, защита ислама 
и др. [8, с. 170]. 

Имидж государства тесно свя-
зан также с понятиями «страновой 
бренд» [9] и «презентация тер-

риторий» [10]. «политика мягкой 
силы»[11]. Его формирование пред-
ставляет собой «органичное сочета-
ние самоформирования, формиро-
вания другими и соформирования. 
Эти три режима взаимосвязаны 
и влияют друг на друга» [12, с. 5], 
что нашло свое отражение в систе-
ме мировой оценки национального 
имиджа [13, с. 63]. «Мягкая сила» 
в международных коммуникациях 
рассматривается во взаимосвязи с 
динамикой мышления конкретного 
государства, и диапазон ее влияния 
имеет пределы, что обусловлено 
как развитием самой страны, так и 
массмедиа, которые оказывают се-
рьезное влияние на нее [14, с. 130].

Итак, важное место в формиро-
вании имиджа страны в современ-
ных условиях занимают СМИ, так 
как они представляют этот процесс 
как определенный информацион-
ный продукт в процессе политиче-
ской коммуникации [15, c. 139], что 
и предопределило «важную роль 
массмедиа в продвижении позитив-
ного образа страны за рубежом» [16, 
с. 204]. С момента развития инфор-
мационного общества их роль и 
статус в процессе распространения 
и формирования национального 
имиджа возросли. Имидж как эле-
мент публичной политики сильно за-
висит от СМИ, которые расширили 
свои каналы коммуникации и усили-
ли свое влияние за счет присутствия 
в интернете [17, с. 4]. Появление но-
вых медиа существенно расширило 
возможности, потому что «благода-
ря наличию социальных сетей, со-
циальных медиа они создали плат-
форму для обмена общественным 
мнением на низовом уровне — уров-
не самих граждан разных стран»[18]. 
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Новые медиа оказали серьезное 
влияние и на изменение традицион-
ной модели международной комму-
никации, так получили возможность 
широкого распространения в вир-
туальном пространстве и быстрого 
реагирования на обратную связь. 
С одной стороны, они усилили воз-
можности самих массмедиа воз-
действовать на массовое сознание, 
с другой, — внесли новый смысл в 
саму систему международных отно-
шений [19, c. 58]. Средства массо-
вой информации влияют на общее 
впечатление людей и их суждения 
об имидже государства путем из-
бирательной обработки информа-
ции и тем самым определяют образ 
зарубежной страны в сознании лю-
дей [20, с. 152]. Механизм быстро-
го реагирования новых медиа не 
только позволяет странам своевре-
менно устранять вредоносное вли-
яние, но и в определенной степе-
ни улучшает национальный имидж 
страны. Все это способствует тому, 
что массмедиа в информационную 
эпоху превратились в новую фор-
му публичной дипломатии в рамках 
международного общения [21, с. 2], 
так как «поле битвы» международ-
ной политики перемещается с гео-
графического и физического уров-
ней на уровень коммуникационный 
с современными средствами массо-
вой информации, играющими реша-
ющую роль в восприятии и создании 
образа» [22, c. 4].

В условиях Китая их роль в про-
движении имиджа страны играет 
важную роль, так как для его фор-
мирования национальные СМИ 
способны взять на себя инициативу 
в воспроизведении главной темы 
имиджевой коммуникации как вну-
три, так и за рубежом[23]. Из них 

наиболее сильное воздействие на 
массовое сознание имеет телеви-
дение, так как именно оно «создает 
эффект непосредственного обраще-
ния к зрителю и формирует у ауди-
тории ощущение сопричастности к 
тому или иному событию» [24, c. 16]. 
Общеизвестно, что телевидение 
обладает мощным манипулятив-
ным воздействием на обществен-
ное сознание. Прежде всего, оно 
направлено на психику, зачастую 
осуществляется незаметно и скрыт-
но, изменяя массовое сознание на 
подсознательном уровне в нужном 
направлении для инициаторов ма-
нипуляции. Все это приводит также 
и к изменению культурной матрицы 
конкретного социума. 

Инициатива «Один пояс — 
один путь» как инструмент 
продвижения положительного 
имиджа Китая
Инициатива «Один пояс — один 

путь» (сокращенно по-английски 
BRI — Belt Road Initiative) — одна 
из ведущих национальных стра-
тегий Китая, объединяющая сухо-
путный («Экономический Шелко-
вый путь») и морской («Морской 
шелковый путь») транспортные и 
логистические коридоры торговли. 
Она представляет собой «между-
народный экономический режим, 
так как в ее рамках разные страны 
действуют согласованно в общих 
интересах»[25]. 

По мере своего поступательного 
развития инициатива «Один пояс — 
один путь» расширяет направления 
международного сотрудничества, 
что привело к возникновению других 
ее стратегий: «Цифровой шелковый 
путь, «Зеленый шелковый путь», 
«Шелковый путь здоровья» и «По-
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лярный шелковый путь»1. Выступая 
23 июня 2016 г. перед парламентом 
Республики Узбекистан, Си Цзинь-
пин «призвал к созданию «зеленого, 
здорового, умного и мирного» Шелко-
вого пути»2. В данной связи отметим, 
что «Зеленый Шелковый путь» под-
разумевает создание экологической 
цивилизации в рамках устойчивого 
развития. Построение «Шелкового 
пути здоровья» связано с тесным со-
трудничеством Китая со странами 
вдоль маршрута в области развития 
здравоохранения, строительства ме-
дицинских учреждений, внедрения 
новых технологий лечения и произ-
водства лекарственных препаратов, 
совместной борьбы с эпидемиями 
и др. «Интеллектуальный Шелко-
вый путь» связан с международным 
сотрудничеством в области поиска 
талантов, внедрением различных 
инноваций, которые охватывают са-
мые разные направления: техноло-
гии, финансовые инновации, между-
народная кооперация. «Шелковый 
путь мира» тесно связан с инициа-
тивой Си Цзиньпина о построении 
сообщества единой судьбы челове-
чества, озвученную в ходе его высту-
пления на 70-й сессии Генеральной 
ассамблеи ООН 15 сентября 2015 г., 
и представляет собой совместное 
решение кризисных явлений, общие 
усилия в области совместного проти-
востояния угрозам для всего челове-
чества [26, с. 77–85]. 

1 Эволюция китайской инициативы 
«Один пояс – один путь»: «Зеленый шел-
ковый путь». 2023, 27 апр. URL: https://
index1520.com/analytics/evolyutsiya-kitayskoy-
initsiativy-odin-poyas-i-odin-put-zelenyy-
shelkovyy-put/ 

2 Си Цзиньпин призвал к созданию «зе-
леного, здорового, умного и мирного» Шелко-
вого пути // Синьхуа, 2016, 23 июня.URL: http://
russian.news.cn/2016-06/23/c_135458336.htm 

Идея «Цифрового Шелкового 
пути», которая впервые была озву-
чена Си Цзиньпином 14 мая 2017 г. 
на Первом международном форуме 
«Один пояс — один путь» в Пекине, 
призвана способствовать решению 
проблем существующего разрыва 
между глобальным и внутренним 
развитием для развивающихся 
стран благодаря использованию 
инновационных информационных и 
коммуникационных технологий для 
создания устойчивой интернет-эко-
номики, благотворного междуна-
родного сотрудничества в области 
глобальной электронной торговли, 
образования [27, с. 69–70].

«Полярный Шелковый путь» — 
совместный проект Китая и России, 
был впервые заявлен российской 
стороной в 2017 г. и оформился в 
концепцию в «Белой книге по Аркти-
ке» КНР в 2018 г. Данная стратегия 
предполагает развитие транспорт-
ной логистики вдоль Северного Мор-
ского пути, что значительно сократит 
время судоходства между Китаем и 
Европой. Кроме того, районы вдоль 
маршрута богаты энергетическими и 
минеральными месторождениями и 
имеют широкие перспективы разви-
тия и будут содействовать освоению 
побережья Северного Ледовитого 
океана, а также плодотворному на-
учному сотрудничеству между Кита-
ем и Россией [28, с. 67–68].

Инициатива «Один пояс — один 
путь» представляет собой хороший 
пример реализации концепции по-
строения сообщества единой судь-
бы человечества Си Цзиньпина, 
так как в эпоху глобальной взаимо-
зависимости страны сталкиваются 
с многочисленными проблемами и 
не могут оставаться в одиночестве. 
Поэтому необходимы совместные 
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ресурсы и усилия для того, чтобы 
совершенствовать глобальную си-
стему управления и механизмы для 
достижения мира и общего развития 
и процветания во всем мире [29].

С момента объявления в 2013 г. 
Си Цзиньпином данный глобаль-
ный проект постоянно является 
предметом для исследования в 
экономике, политологии, культуро-
логии и обстоятельно исследуется 
с разных позиций: экономическое 
развитие, гуманитарное сотруд-
ничество, глобальное управле-
ние, медиасотрудничество и т.д. 
Одновременно инициатива «Один 
пояс — один путь» — это пример 
не только международного сотруд-
ничества, но и важный инструмент 
формирования и продвижения 
имиджа Китая [30, c. 4], так как по-
могает сформировать благоприят-
ное общественное мнение в дру-
гих странах и получить поддержку 
со стороны их граждан [31, с. 107] 
и является неотъемлемой частью 
национального имиджа страны [32, 
с. 23]. Об этом свидетельствуют, 
например, результаты «Глобально-
го опроса общественного мнения», 
проведенного китайским научно-
исследовательским центром за пе-
риод с 2005 по 2020 г. Респонденты 
из разных стран отметили улучше-
ние своего восприятия имиджа Ки-
тая после появления и развития 
глобального проекта «Один пояс — 
один путь» [33, с. 32]. 

Внимание к «Один пояс — один 
путь» со стороны мировых массме-
диа не ослабевает на протяжении 
всех лет. Причем, западные СМИ 
проявляли к данной инициативе не-
однозначное отношение, и она уже 
не раз становилась объектом их 
информационных атак, особенно — 

американских, с целью дискредита-
ции не только самой инициативы, но 
также имиджа Китая в мировом со-
обществе. Причем, антикитайские 
информационные вбросы в миро-
вые массмедиа происходят именно 
накануне важных международных 
событий. Например, тема о «долго-
вой кабале» для развивающихся 
стран особенно часто стала зву-
чать во время европейского турне 
лидера КНР Си Цзиньпина в конце 
марта 2019 г., а также в преддверии 
работы Второго международного 
форума «Один пояс — один путь» 
в апреле 2019 г. Информационное 
противостояние с каждым годом, по 
мере дальнейшего развития ини-
циативы «Один пояс — один путь», 
только ужесточается. Вспышка пан-
демии Covid-19 в начале 2020 г. 
усилила негативные тенденции в 
западных массмедиа по отношению 
к инициативе. Британские массме-
диа не являются исключением, что 
и предопределило выбор их для 
анализа.

Методология исследования
Объектом исследования были 

выбраны новостные выпуски бри-
танского телеканала BBC News, 
посвященные инициативе «Один 
пояс — один путь», который вхо-
дит в состав медиакорпорации BBC 
(«Британская вещательная корпора-
ция») и имеет широкую телеаудито-
рию в более чем 200 странах мира. 
Особенности новостного контента 
на телеканале BBC News связаны с 
тем, что на его официальном сайте 
представлены как телевизионные 
репортажи, так и аналитические пу-
бликации, которые позволяют более 
глубоко вникнуть в суть конкретного 
события. Обязательно по ходу пу-
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бликаций идут ссылки на другие ма-
териалы по теме. Это хорошо видно 
на примере освещения инициативы 
«Один пояс — один путь»3. 

Всего было проанализирован 
161 телевыпуск за период 2014 — 
июнь 2023 гг.). Предметом иссле-
дования стало изучения характера 
подходов к формированию имид-
жа Китая в западных массмедиа в 
контексте реализации инициативы 
«Один пояс — один путь»4. 

В статье использовался принцип 
системного анализа с целью кон-
струирования модели коммуникации 
посредством мировых массмедиа 
во взаимосвязи с международными 
процессами. Это позволило рас-
смотреть технологии формирования 
имиджа Китая на примере анализа 
выпусков британского новостного 
телеканала BBC News в контексте 
инициативы «Один пояс — один 
путь». Основным был выбран метод 
количественного контент-анализа. 
Был также использован качествен-
ный контент-анализ с целью выяв-
ления отношения BBC News к ини-
циативе «Один пояс — один путь и 
для оценки стилистики подачи но-
востного контента. 

На официальном сайте BBC News 
был проведен поиск по тегам: One belt 
one road, New silk road, Belt and road, 
Belt&road, BRI. За единицу анализа 
был выбран отдельный новостной 

3 В связи с тем, что в самом Китае BBC 
News не имеют своего аккаунта в социаль-
ных сетях, не имеют собственного сайта (на 
китайском или английском языках), то ана-
лиз публикаций проводился на англоязыч-
ном сайте https://www.bbc.com/.

4 В ходе анализа использовалась мето-
дика, упомянутая в опубликованной ранее 
статье. [34] Было выявлено, что за анало-
гичный период телеканал CNN посвятил 330 
новостных выпусков исследуемой теме. 

выпуск5, категориями для исследова-
ния были выбраны тематика, инфор-
мационный повод, оценка редакции 
телеканала к транслируемой инфор-
мации (положительная, отрицатель-
ная, нейтральная). Единицей счета 
стала частота встречаемости. Анализ 
тематики осуществлялся по несколь-
ким тематическим блокам (экономи-
ка, политика, спорт, общество, гума-
нитарное сотрудничество, Covid-19, 
туризм, форум «Один пояс — один 
путь»). Были выделены отдельные 
категории для анализа информаци-
онных поводов (конкретные события, 
позиция государств и конфликты)6. 
Отношение телеканалов к транслиру-
емым событиям анализировалось на 
основе оценки (негативная, нейтраль-
ная, положительная).

Для семантической оценки ис-
пользовалось программное обеспе-
чение с открытым исходным кодом 
Wordij и программное обеспечение 
для комплексного сетевого анализа 
Gephi. Затем было проведено ча-
стотное исследование слов и слово-
сочетаний в программе AntConc7.

Основные результаты 
исследования
Проведенный анализ показал, 

что тематика телеканала BBC News, 
посвященная инициативе «Один 
пояс — путь», распределилась сле-
дующим образом (табл. 1, рис. 1)

5 В течение одной даты встречалось 
иногда несколько новостных выпусков, по-
священных «Один пояс — один путь», что 
обусловлено редакционной политикой теле-
канала. 

6 Категория «позиция государств» вклю-
чала в себя информационные поводы, свя-
занные с выступлениями официальных лиц.

7 Laurence Anthony’s AntConc. URL: 
https://www.laurenceanthony.net/software/
antconc/ 
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Телеканал BBC News больше 
уделяет внимание экономике, а тема 
политики в его телевыпусках нахо-
дится на втором месте. Отмечено 
более равномерное распределение 
по другим тематическим блокам, в 
частности: Общество, Форум «Один 
пояс — один путь». Телеканал мало 
транслируют новостей по теме гума-
нитарного сотрудничества, туризма, 

спорта, хотя тема Covid-19 присут-
ствует (6 %). 

Информационные поводы теле-
выпусков BBC News показали следу-
ющее распределение (рис. 2)

Телеканал BBC News чаще ин-
тересуют конкретные события в 
качестве информационных пово-
дов и позиции государств в отно-
шении инициативы «Один пояс — 

Таблица 1 / Table 1
Тематика телеканала BBC News / BBC News Channel Topics

Тематический блок / Thematic Block Количество телевыпусков / 
Number of TV Episodes

Доля, % / 
Share, %

Экономика / Economy 55 34
Политика / Policy 41 25
Спорт / Sport 0 0
Общество / Society 22 14
Гуманитарное сотрудничество / 
Humanitarian Cooperation 3 2

Covid-19 / Covid-19 15 9
Туризм / Tourism 1 1
Форум «Один пояс — один путь» / 
Forum "One Belt — One Road" 24 15

 

Экономика / 
Economy

Политика / Policy

Общество / Society

Гуманитарное сотрудничество / 
Humanitarian Cooperation

Covid-19 /  
Covid-19

Туризм /  
Tourism

Рис. 1. Тематика телеканала BBC News
Pic. 1. BBC News TV Channel Topics

Спорт / Sport

Форум «Один пояс — один путь» / 
Forum "One Belt — One Road"



792 ISSN 2308-6203

Theoretical and Practical Issues of Journalism, 2023, vol. 12, no. 4, pp. 784–800

один путь», в меньшей степени 
BBC News уделяет внимание та-
ким инфоповодам, как конфликты, 
скандалы.

Тональность оценки телеканала 
к транслируемой информации пред-
ставлена также имеет определен-
ные характеристики (рис. 3).

 

 

Рис. 2. Информационные поводы телеканала BBC News
Pic. 2. Informational Occasions of the BBC News Channel

Конкретные события / 
Specific Events

Позиция государств / 
Position of states

Конфликты / Conflicts

 

 

Негативная /  
Negative

Нейтральная /  
Neutral

Положительная / 
Positive

Рис. 3. Тональность оценки телеканала BBC News
Pic. 3. Tonality Assessment of the BBC News Channel
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В новостных выпусках BBC News 
преобладает нейтральная оцен-
ка (70 %). Негативная тональность 
встречается намного реже (21 %). 
Были выявлены также малочислен-
ные телевыпуски с положительной 
оценкой (9 %). По нашему мнению, 
нейтральная позиция телеканала 
имеет определенные особенности. 
За счет того, что вниманию ауди-
тории представляется критическая 
точка зрения, а также негативное 
отношение западных экспертов к 
данному глобальному проекту, то в 
итоге возникает ощущение, что для 
BBC News более характерно кри-
тическое отношение к инициативе 
«Один пояс — один путь». Телека-
нал мало акцентирует внимание на 
серьезных достижениях и больше 
разворачивает внимание аудитории 
на негативные аспекты. 

Подобная тенденциозность в ос-
вещении противоречит официаль-
ным редакционным стандартам BBC 
News, зафиксированным в Royal 
Charter of BBC («Хартия БиБиСи») и 
Editorial Guidelines of BBC («Редакци-
онные правила БиБиСи»)8, в которых 
одним из основополагающих принци-
пов деятельности является точность 
и беспристрастность. Следователь-
но, речь идет о двойных стандартах 
в подходе BBC News по отношению к 
«Один пояс — один путь». 

Тональность телевыпусков BBC 
News подтверждается анализом 
ключевых слов (табл. 2). Их частот-
ный анализ показал, что чаще всего 

8 Royal Charter of BBC (2017-2027). URL: 
https://www.bbc.com/historyofthebbc/research/
royal-charter; Editorial Guidelines of BBC. URL: 
http://downloads.bbc.co.uk/guidelines/editorial-
guidelines/pdfs/Editorial_Guidelines_in_full.pdf

Таблица 2 / Table 2 
Наиболее употребляемые негативные лексемы BBC News

The Most Used Negative Lexemes BBC News

№ / No. Лексема / Lexeme Частота / Frequency
1 долговые ловушки (debt/loan/tax) 155
2 климат (выбросы) (climate/carbon/emissions/coal) 137
3 сила (негативное влияние) (power/impact) 118
4 критиковать (criticise) 70
5 проблема Синьцзяна (uygur problems) 66
6 пандемия Covid (pandemic Covid) 63
7 проблема Тайваня (Taiwan) 47
8 конкуренция (competition/compete/competitive) 46
9 атака (attack) 41

10 война (war) 37
11 Талибан (taliban) 34
12 права человека (нарушение) (human rights) 33
13 принуждение (press/pressure) 19
14 кризис (crisis) 18
15 угроза (threat) 17
16 конфликт (conflict) 14
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использовалось 400 слов, среди ко-
торых были выявлены следующие 
наиболее часто встречающиеся 
негативные лексемы: угроза, кон-
фликт, напряженность, защита (от 
угрозы), войска, климат (выбросы), 
действия (агрессивные), агрессия, 
принуждение, атака, обеспокоен-
ность (угрозой), Талибан, проблемы, 
кризис, конкуренция, война, права 
человека (нарушение), сила (нега-
тивное влияние), злоупотребления, 
санкции, долговые ловушки, кризис, 
риск, напряженность, терроризм.

Из табл. 2 видно, что у BBC News 
больше используется слов, свя-
занных с экономической и экологи-
ческой составляющими (долговые 
ловушки, климатические пробле-
мы, кризис), например: «Долговая 
ловушка преследует Мальдивы на 
пути к «процветанию»9, «Не обреме-
няет ли Китай бедные страны непо-
сильным долгом?» 10; «Госсекретарь 
США Джон Кэрри докучает просьба-
ми Китай из-за климата»11, «Китай 
перестанет использовать уголь?»12; 

9 China debt dogs Maldives' 'bridge to 
prosperity' // BBC News. URL: https://www.bbc.
co.uk/news/world-asia-52743072

10 China: Is it burdening poor countries with 
unsustainable debt? // BBC News. URL: https://
www.bbc.co.uk/news/59585507

11 US envoy John Kerry woos China over 
climate // BBC News. URL: https://www.bbc.
co.uk/news/science-environment-56739896

12 China pull the plug on coal? //BBC News, 
URL: https://www.bbc.co.uk/programmes/
w3csz8cj

«Пострадавшая от кризиса Шри-
Ланка просит Китай реструктуризи-
ровать свой долг»13 и др.

Здесь также присутствуют и 
лексемы политического характе-
ра (проблемы Синьцзяна, про-
блемы Тайваня, негативное вли-
яние (сила), движение (Талибан), 
например: «Шри-Ланка: Covid уси-
ливает влияние Китая на заднем 
дворе Индии»14; «Сомали и Тай-
вань: две территории, у которых 
мало друзей, но каждая другая»15; 
«Уйгуры Афганистана боятся та-
либов, а теперь также и Китая»16; 
«Талибан и китайская компания за-
ключили сделку по добыче нефти в 
Афганистане»17, «Теракт в Пакиста-
не: китайские преподаватели погиб-
ли во время взрыва в университете 
Карачи»18 и др. 

13 Crisis-hit Sri Lanka asks China to 
restructure its debt // BBC News. URL: https://
www.bbc.co.uk/news/business-59932551

14 Sri Lanka: Covid increases China influence 
in India's backyard // BBC News. URL: https://
www.bbc.co.uk/news/world-asia-57167091

15 Somaliland and Taiwan: Two territories 
with few friends but each other // BBC News. 
URL: https://www.bbc.co.uk/news/world-afri-
ca-56719409

16 Afghanistan's Uyghurs fear the Taliban, 
and now China too // BBC News. URL: https://
www.bbc.co.uk/news/world-asia-58342790

17 Taliban and China firm agree Afghanistan 
oil extraction deal // BBC News. URL: https://
www.bbc.co.uk/news/business-64183083

18 Pakistan attack: Chinese tutors killed in 
Karachi university bombing // BBC News. URL: 
https://www.bbc.co.uk/news/world-asia-61229589

№ / No. Лексема / Lexeme Частота / Frequency
17 санкции (sanctions) 14
18 обеспокоенность (угрозой) (concern) 14
19 напряженность (tensions) 13
20 риск (risk) 13

Окончание табл. 2 / The End of the Table 2



795ISSN 2308-6203

Вопросы теории и практики журналистики. 2023. T. 12, № 4. С. 784–800

В телевыпусках BBC News встре-
чаются в названиях и негативные клю-
чевые слова (угроза, смерть, война, 
атака), например: «Рабочие из Китая и 
Бангладеш на электростанции устро-
или массовую драку со смертельным 
исходом»19; «В ловушке американо-
китайской «холодной войны»20 и др. 
Тем не менее, редакция BBC News 
не настолько открыто агрессивна, и в 
названиях новостных выпусков теле-
канала об инициативе «Один пояс — 
один путь» все-таки преобладает ней-
тральная тональность.

Заключение
В ходе проведенного исследова-

ния было выявлено, что BBC News за 
исследуемый период больше внима-
ния уделял экономической и полити-
ческой тематике. До начала панде-
мии Covid-19 редакция телеканала 
придерживалась чаще нейтральной 
позиции, хотя и стремилась вы-
звать сомнения у своей аудитории в 
успешности инициативы, например: 
«Китайский план «Один пояс — один 
путь». Почему Италия присоедини-
лась к проекту «Один пояс — один 
путь», а Брюссель обеспокоен»21; 
«Си Цзиньпин посетил Францию: от-
ношения между Китаем и ЕС переш-
ли от «периода медового месяца» 
к «периоду конкуренции»22. Телека-

19 Bangladesh and China power plant work-
ers in deadly mass brawl // BBC News. URL: 
https://www.bbc.co.uk/news/world-asia-48689943

20 Trapped in the middle of the US-China 
'Cold War' // BBC News. URL: https://www.bbc.
co.uk/news/business-45961761

21 China's Belt and Road plan: Why did 
Italy sign it and why is Brussels worried? // BBC 
News. 2019, April, 4. URL: https://www.eurone-
ws.com/2019/03/24/china-and-italy-sign-silk-
road-project

22 Xi Jinping Visits France: China-EU 
Relations Move From 'Honeymoon Period' 

нал BBC News чаще использует в 
качестве информационных поводов 
конкретные события, а конфликты 
и скандалы интересуют редакцию 
телеканала в меньшей степени. 

В ходе анализа новостных выпу-
сков BBC News было выявлено не-
однозначное отношение телеканала 
к инициативе «Один пояс — один 
путь». Хотя в них преобладает ней-
тральное отношение, тем не менее, 
за счет представления критических 
оценок западного экспертного со-
общества редакция телеканала 
усиливает негативное восприятие 
инициативы, а также благодаря ис-
пользованию негативных лексем. 
BBC News редко акцентирует вни-
мание своих телезрителей на до-
стижениях «Один пояс — один путь» 
и смещает внимание аудитории на 
различные отрицательные момен-
ты, связанные с данной инициати-
вой, тем самым проявляя тенден-
циозность и нарушая собственные 
редакционные стандарты.

Неоднозначная позиция BBC 
News свидетельствуют о том, что 
этот британский телеканал стре-
мится представить КНР как страну с 
претензией на мировое господство, 
а негативные новостные выпуски о 
ситуации с Covid-19 в КНР свиде-
тельствуют о его стремлении ис-
пользовать пандемию для очерне-
ния и дискредитации проекта «Один 
пояс — один путь» и нанесении се-
рьезного ущерба для международ-
ного статуса и авторитета Китая. 
Идет целенаправленное формиро-
вание негативного имиджа КНР, ко-
торое достигается BBC News разны-
ми способами: больший акцент на 
To 'Competition Period' // BBC News, 2019. 
March, 24. URL: https://www.bbc.com/zhon-
gwen/simp/world-47692395
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экономической и политической тема-
тике при значительно меньшем ко-
личестве новостных выпусков о дру-
гих важных составляющих данного 

глобального проекта (гуманитарное 
сотрудничество, спорт, туризм), иг-
норирование достижений, акцент на 
негативных моментах, угрозах.
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