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Аннотация. Исследуется специфика программирования ведущих 
спутниковых телеканалов КНР: «Хунань ТВ», «Чжэцзян ТВ» и «Цзянсу 
ТВ» в прайм-тайм. Вечерний эфир — знаковый период для телевизион-
ных вещателей, собирающий перед экранами максимально широкую ау-
диторию и демонстрирующий стратегические приоритеты телевизионного 
канала. Исследование показало, что большую часть эфирного времени 
на «Хунань ТВ», «Чжэцзян ТВ» и «Цзянсу ТВ» занимает развлекатель-
ный контент. Социально значимым передачам уделяется порядка 31–40 % 
эфирного времени, они оказались более разнообразными с точки зрения 
тематики и формы. Для познавательного и социально ориентирующего 
контента телевизионные каналы выбирают популярные жанры и форма-
ты, такие как: реалити-шоу, шоу, ток-шоу, стремясь раскрыть важные темы 
для максимально широкой аудитории. Исследование показало, что два 
самых популярных телеканала КНР «Хунань ТВ» и «Чжэцзян ТВ» имеют 
схожую программную стратегию: в прайм-тайм на телеканалах выходили 
преимущественно новости, сериалы и реалити-шоу. Программирование 
«Цзянсу ТВ» несколько отличалось: помимо телевизионных сериалов и 
новостей телеканал транслировал политические ток-шоу и ток-шоу о люб-
ви. Программирование в рабочие дни (с понедельника по четверг) всех 
трех вещателей было схожим: в эфире показывали телесериалы и ново-
сти. В пятницу и субботу увеличивалось количество собственных журна-
листских проектов в популярных жанрах и форматах (реалити-шоу, шоу, 
ток-шоу, конкурсы). В воскресенье, как правило, можно было посмотреть 
более серьезные передачи, позволяющие зрителям настроиться на ра-
бочее настроение перед понедельником. Телеканал «Хунань ТВ», лидер 
китайского рынка спутниковых провинциальных телеканалов, имел более 
последовательное программирование в течение недели, выстроенное со-
гласно ритму жизни аудитории. Программную стратегию «Чжэцзян ТВ» и 
«Цзянсу ТВ» следует охарактеризовать как более хаотичную.

Ключевые слова. Телевидение, китайское телевидение, развлека-
тельное телевидение, телевизионные форматы, прайм-тайм, програм-
мирование.
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Abstract. Features of programming of the leading satellite TV channels of 
China, Hunan TV, Zhejiang TV and Jiangsu TV in prime time are investigated. 
The evening broadcast is a landmark period for television broadcasters. The 
study showed that most of the airtime on Hunan TV, Zhejiang TV and Jian
gsu TV is occupied by entertainment content. At the same time, about 31–
40 % of the airtime is devoted to socially significant programs, they are more 
diverse in terms of topics discussed and forms. For educational and socially-
oriented content, television channels choose popular genre-format forms, for 
example, reality shows, shows, talk shows, striving to reveal important topics 
to the widest possible audience. The study showed that the two most popular 
TV channels in China, Hunan TV and Zhejiang TV, have a similar program-
ming strategy: TV channels mainly broadcast news, series and reality shows. 
Jiangsu TV's programming is slightly different: in addition to television series 
and prime-time news, the channel broadcasts a political talk show and a talk 
show about love. Weekday programming, from Monday to Thursday, is often 
the same on the channels: TV series and news are on the air. On Friday and 
Saturday, the number of their own journalistic projects in popular genres and 
formats (reality shows, shows, talk shows, contests) increases. Hunan TV, 
the leader of the Chinese market of satellite provincial TV channels, has a 
more coherent programming, built according to the rhythm of the audience's 
life. Zhejiang TV and Jiangsu TV have a more chaotic programming strategy.

Keywords. Television, Chinese television, entertainment television, television 
formats, prime time, programming.
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Введение
«Хунань ТВ», «Чжэцзян ТВ» и 

«Цзянсу ТВ»  — ведущие спутнико-
вые телевизионные вещатели КНР. 
В программной сетке телеканалов 
присутствует разнообразный кон-
тент, рассчитанный на самую широ-
кую аудиторию, однако часто иссле-
дователи рассматривают данные 
медиа именно как развлекательные 
[1]. Последние десять лет «Хунань 
ТВ», «Чжэцзян ТВ» и «Цзянсу ТВ» ак-

тивно конкурируют друг с другом за 
внимание телевизионных зрителей1. 
Телеканалы имеют разные контент-
стратегии. «Хунань ТВ» пользуется 
широкой популярностью благода-
ря разнообразным телевизионным 
сериалам, шоу и документальным 
драмам. «Чжэцзян ТВ», который 

1  Рейтинги телевидения в Китае // Офи-
циальный сайт исследовательской компании 
«CSM». URL: http://www.csm.com.cn (дата об-
ращения: 05.10.2023).
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позиционирует себя на рынке как 
телеканал «китайской мечты», изве-
стен музыкальными программами, 
шоу и документальными фильмами. 
«Цзянсу ТВ» сочетает в программе 
передач развлекательный и публи-
цистический контент. Исследование 
программной стратегии данных те-
леканалов в самый важный времен-
ной отрезок дня, безусловно, явля-
ется актуальной задачей, имеющей 
не только научно-теоретическое, но 
и научно-практическое значение. 

В программировании прайм-
тайма выражаются стратегические 
приоритеты вещателей. Причина, по 
которой этот временной промежу-
ток — самый ценный, заключается в 
том, что это самое вероятное время 
для отдыха после напряженной ра-
боты. Передачи, транслируемые в 
прайм-тайм, обычно показывают вы-
сокие рейтинговые показатели [2]. 
На коммерческих телеканалах ве-
щатели часто предлагают в прайм-
тайм развлекательный контент, 
надеясь собрать максимально ши-
рокую аудиторию, упуская из вида 
социально значимые передачи, на-
пример, новости, которые могли 
бы собрать меньшие рейтинги, чем 
телевизионные сериалы. Однако в 
КНР с 2012 г. действуют рекоменда-
ции, регламентирующие программи-
рование универсальных телекана-
лов, в том числе в прайм-тайм. Они 
ограничивают количество исключи-
тельно развлекательного контента2. 
С этой точки зрения исследование 

2  Мнения Государственного управления 
радио, кино и телевидения об усилении про-
граммного управления универсальными ка-
налами на телевидении // Информационное 
агентство Синьхуа. 2011. URL: https://www.
gov.cn/jrzg/2011-10/25/content_1977909.htm 
(дата обращения: 10.01.2024). 

опыта программных стратегий теле-
видения КНР оказывается вдвойне 
интересным и значимым. 

На наш взгляд, проведенный 
анализ приобретает особый инте-
рес в современных условиях по-
степенного сокращения линейного 
телевизионного смотрения, когда 
серьезной задачей для вещателей 
становится попытка привлечь более 
молодую аудиторию к экранам теле-
визоров [3; 4]. 

Обзор литературы 
Период прайм-тайма является 

тем тайм-слотом, который традици-
онно привлекал внимание ученых, 
изучающих ценности и модели по-
ведения, транслируемые при помо-
щи телевизионного продукта, разме-
щаемого в это «золотое время» [5; 
6]. Российские ученые часто обра-
щались к исследованию специфики 
программирования телевизионных 
каналов, однако не выделяли прайм-
тайм как самостоятельный период 
для анализа [7–9]. Значительное 
внимание российские авторы уделя-
ли изучению развлекательных теле-
передач, а также использованию 
стилистики инфотейнмента для по-
вышения привлекательности теле-
визионного контента [10; 11]. Именно 
развлекательный контент оказался 
важной частью рассматриваемых 
телеканалов КНР. Китайское теле-
видение редко становились объек-
том изучения российских ученых из-
за языкового барьера [12]. 

В трудах исследователей из 
Поднебесной уже затрагивались во-
просы специфики продюсирования и 
программирования передач в прайм-
тайм. Например, Чжан Лэй и Чэнь Бо 
рассматривали стратегии вещания и 
влияние прайм-тайм телесериалов 

https://www.gov.cn/jrzg/2011-10/25/content_1977909.htm
https://www.gov.cn/jrzg/2011-10/25/content_1977909.htm
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Китая, характеристики программ 
данного временного сегмента [13]; 
Луан Кун и Лю Ян изучали влияние 
времени вещания на рейтинги теле-
программ и факторы, влияющие на 
их успех [14; 15]; Ву Мин и Ли Тонг 
подробно анализировали измене-
ния и стратегии программирования 
в условиях мультимедийности [16; 
17]. Были также изучены характе-
ристики телевизионных программ, 
выходящих в прайм-тайм, таких как 
новости, телесериалы и развлека-
тельные шоу [18–20]. Форматы и 
особенности программирования в 
«золотое время» выбранных теле-
каналов КНР еще не анализирова-
лись.

Разработка гипотезы  
и методология
Эмпирическая база исследова-

ния включила все телепрограммы, 
транслируемые с 19:00 до 23:00 в 
период «прайм-тайм» с 9 по 15 ян-
варя 2023 г. Была выбрана одна не-
деля, так как программная верстка 
телеканалов в КНР в течение сезона 
является однотипной. В процессе 
изучения теоретических источников 
и предварительного знакомства с 
контентом телевизионных каналов в 
ходе планирования методологии ис-
следования были выделены девять 
видов телевизионных передач по 
форме: документальные фильмы, 
реалити-шоу, шоу, сериалы, ново-
сти, ток-шоу, документальные дра-
мы, тревел-шоу, конкурсы. В процес-
се систематизации форм контента 
мы основывались на существующих 
классификациях, а также на резуль-
татах пилотного исследования [9; 10; 
21–24]. Можно обратить внимание 
на тот факт, что в перечень видов 
программ включены разные виды 

шоу-передач: реалити-шоу, ток-шоу, 
тревел-шоу, а также, собственно, 
шоу, понимаемые как «яркое пред-
ставление, развлекательная пере-
дача» [25, c. 143].

Чтобы показать, какие проекты 
являлись не только исключительно 
развлекательным контентом, но и 
имели определенную социальную 
значимость, был составлен темати-
ческих классификатор. Согласно со-
держанию программ, были выделе-
ны семь видов тематики: китайская 
культура, актуальная информация, 
социальная тематика, политика, 
развлекательная тематика (песен-
ные конкурсы, шоу талантов, юмо-
ристические выступления, ток-шоу 
про любовь и др.), кулинария, здоро-
вье. В результате общий кодифика-
тор для анализа программной сетки 
телевизионных каналов содержал 
виды телевизионного контента, 
представленные ниже (табл. 1).

Разрабатывая гипотезу иссле-
дования, мы предполагали, что по-
мимо развлекательных программ 
на изучаемых телеканалах, мы 
встретим значительное количество 
познавательно-развлекательного, 
публицистического и информацион-
ного контента, который можно на-
звать социально значимым, как это 
требуется в рекомендациях по про-
граммированию универсальных те-
леканалов, принятых в КНР в 2012 г. 
Как было отмечено выше, в целях 
сдерживания господства исключи-
тельно развлекательного контента, 
в том числе в самое популярное 
для просмотра время, в Китае был 
принят документ с рекомендация-
ми по программированию универ-
сальных телеканалов. В «Мнениях 
о дальнейшем усилении программ-
ного управления универсальными 
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телевизионными каналами» упоми-
налось, что универсальный телека-
нал — это комплексный канал, осно-
ванный на продвижении новостей, 
именно поэтому среди транслиру-
емого контента необходимо уве-
личить долю разнообразных видов 
программ: новостей, передач об эко-
номике, культуре, науке и образова-
нии, транслировать телевизионные 
проекты для детей и документаль-
ные фильмы и т.д. Предполагалось, 
что с 1 января 2012  г. на каждом 
универсальным канале ежедневно с 
6:00 до 24:00 должно показываться 
не менее двух часов новостных про-

грамм; с 18:00 до 23:30 — не менее 
двух новостных программ, а продол-
жительность каждой информацион-
ной передачи должна составить не 
менее 30  мин. Кроме того, каждый 
канал будет выпускать минимум 
одну программу по идеологическому 
и морально-нравственному воспита-
нию, пропагандирующую традицион-
ные ценности китайской нации и со-
циалистическую систему ценностей. 
В рекомендациях также шла речь 
о том, чтобы продолжительность 
трансляций ток-шоу о любви, раз-
ных игровых конкурсов, развлека-
тельных шоу, реалити-шоу и других 

Таблица 1 / Table 1
Форматно-тематические виды программ в прайм-тайм 
Format and Thematic Types of Programs in Prime Time

Формат / 
Format

Тематика / 
Topics

Китай-
ская 
куль-
тура / 

Chinese 
Culture

Кули-
нария / 
Cooking

Развле-
катель-
ная те-

матика / 
Enter-

tainment 
Topics

Здо-
ро-

вье / 
Health

Поли-
тика / 
Policy

Акту-
альные 
ново-
сти / 

Current 
News

Соци-
альная 
тема-
тика / 
Social 
Topics

Ток-шоу / Talk 
Show – – + + + – –

Документаль-
ный фильм / 
Documentary

+ – – – – – –

Реалити-шоу / 
Reality Show – + – – – – +

Документаль-
ная драма / 
Docudrama

+ – – – – – –

Шоу / Show – + + – – – –
Сериал / 
Series – – + – – – –

Новости / 
News – – – – – + –

Тревел-шоу / 
Travel Show + – – – – – –

Конкурс / 
Contest – + + – – – –
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видов развлекательных программ, 
показываемых в прайм-тайм каждый 
день, не превышала 90 мин.3. 

Таким образом, с позиции го-
сударственной политики, различ-
ные программы, такие как конкур-
сы, игры, шоу знакомств (ток-шоу о 
любви), реалити-шоу и т.д., рассма-
триваются как исключительно раз-
влекательный контент; в то время 
как новости, экономические, куль-
турные, научно- образовательные 
и детские программы, документаль-

3  Мнения Государственного управления 
радио, кино и телевидения об усилении про-
граммного управления универсальными ка-
налами на телевидении // Информационное 
агентство Синьхуа. 2011. URL: https://www.
gov.cn/jrzg/2011-10/25/content_1977909.htm 
(дата обращения: 10.01.2024).

ные фильмы понимаются как кон-
тент социально значимый. Однако 
при разработке своей типологии 
мы основывались на более широ-
ком взгляде на социально значимые 
передачи российского исследовате-
ля Г.В. Кузнецова. В конце 1990-х гг. 
им был разработан классификатор 
социально значимого контента, к 
которому были отнесены: инфор-
мационные, публицистические, по-
знавательно-развлекательные и 
культурно-просветительские теле-
программы [24]. Следуя данной кон-
цепции, к социально значимым были 
отнесены следующие типы передач, 
найденные на телеканалах «Хунань 
ТВ», «Чжэцзян ТВ» и «Цзянсу ТВ» 
(табл. 2.)

Таблица 2 / Table 2
Виды социально значимых телепередач  

на спутниковых телеканалах КНР 
 Types of Socially Significant Television Programs  

on Satellite TV Channels of the People's Republic of China

Социальная-значи-
мый проект (Г.В. Куз-

нецов) / Socially 
Significant Project 
(G.V. Kuznetsov)

«Хунань ТВ» / 
Hunan TV

«Чжэцзян ТВ» / 
Zhejiang TV

«Цзянсу ТВ» / 
Jiangsu TV

Информационная про-
грамма / Information 
Program

Новости Новости Новости

Познавательно-развле-
кательная передача / 
Educational and Enter-
taining Program

Ток-шоу о здо-
ровье

Социальное 
реалити-шоу 

Социальное 
реалити-шоу 

Докудрама о ки-
тайской культуре

Политическое 
ток-шоу

Cоциальное 
реалити-шоу 

Тревел-шоу о ки-
тайской культуре –

Кулинарное реа-
лити-шоу

Кулинарный 
конкурс –

Документальный 
фильм / Documentary

Документальный 
фильм о китай-
ской культуре

Документальный 
фильм о китай-
ской культуре

–

https://www.gov.cn/jrzg/2011-10/25/content_1977909.htm
https://www.gov.cn/jrzg/2011-10/25/content_1977909.htm
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В ходе исследования мы также 
анализировали особенности про-
граммирования выбранных веща-
телей в прайм-тайм, обращая вни-
мание, чередуют ли телевизионные 
каналы горизонтальное и вертикаль-
ное программирование в будние и 
выходные дни, следуя ритму жизни 
аудитории. 

Сериалы, новости и реалити-
шоу телеканала «Хунань ТВ»
В течение выбранной недели 

на «Хунань ТВ» вышло восемь раз-
личных форматов телевизионных 
программ (табл.  3). Продюсеры, 
ориентируясь на смену ритма жизни 
китайской аудитории, программиро-
вали канал в будние и выходные дни 
по-разному. 

Телесериалы и новости оказа-
лись важной частью программной 
сетки ежедневно. Информацион-
ные передачи представляли собой 
ретрансляцию новостей телекана-
ла ССТV, они выходили ежедневно 
и были направлены на сообщение 
аудитории информации обо всех 
важных событиях. Менеджеры теле-
канала «Хунань ТВ» большее ко-
личество телевизионных сериалов 
размещали в прайм-тайм в будние 
дни. С понедельника по четверг 
транслировались два различных те-
левизионных сериала, с пятницы по 
воскресенье оставался только один 
из них, однако в программу передач 
добавлялись реалити-шоу и другие 
передачи. 

Телевизионные проекты с пят-
ницы по субботу ставились в эфир 
вертикальным способом: шоу «При-
вет, суббота» и кулинарное шоу 
«Готовим вкусную еду в субботу» 
транслировались в первый выход-
ной день; а реалити-шоу «Китайская 

свадьба» и документальная драма о 
китайской культуре «Красота китай-
ской цивилизации» показывались 
во второй. В будние дни передачи 
программировались в шахматном 
порядке: ток-шоу о здоровье «Кон-
сультация по вопросам здравоох-
ранения» выходило в эфир в поне-
дельник и среду, а документальный 
фильм «Китай» — во вторник и чет-
верг. В пятницу, в самый главный 
вечер недели, транслировалось ре-
алити-шоу «Китайский ресторан». 
Таким образом, содержание эфира 
уже в пятницу вечером становилось 
более легким, направленным на раз-
влечение.

Сравнение количества прайм-
тайм проектов, которые имеют ис-
ключительно развлекательную 
ценность, и социально значимых пе-
редач показало, что развлекатель-
ный контент (шоу, сериалы) состави-
ли 62 % прайм-тайма. На социально 
значимые программы (социальные и 
кулинарные реалити-шоу, докумен-
тальный фильм о китайской культу-
ре, новости, кулинарные шоу, ток-
шоу о здоровье и документальную 
драму о китайской культуре) при-
шлось 38 % (табл. 4). Очевидно, что, 
несмотря на то что телесериалы и 
шоу на телевидении «Хунань ТВ» 
занимают большую часть эфирного 
времени, программы, имеющие со-
циальную значимость, более разно-
образны по формату и тематике.

Помимо телесериалов и ново-
стей, на спутниковом телевидении 
«Хунань ТВ» реалити-шоу оказа-
лось самым востребованным фор-
матом для прайм-тайм программи-
рования. В пятницу и в воскресенье 
транслировались два различных 
реалити-шоу: «Китайский ресторан» 
и «Китайская свадьба». В этих двух 
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программах для рассказа о китай-
ской культуре использовался по-
пулярный формат реалити-шоу. В 
стереотипном представлении людей 
реалити-шоу, несомненно, относит-
ся к развлекательным программам, 
в то время как в Китае реалити-шоу 
оказываются социально значимыми 
проектами. Чтобы подтвердить эту 
точку зрения, остановимся немного 
на анализе этих программ.

Тема передачи «Китайский ре-
сторан»  — китайская кухня. Все 
пятеро гостей программы  — ар-
тисты. В реалити-шоу они выпол-
няют различные задачи: работа-

ют управляющими, менеджерами, 
шеф-поварами, официантами и по-
судомойками, совместно управляя 
китайским рестораном. Однако ос-
новное внимание в программе уде-
ляется не только самой китайской 
кухне, но и разнообразным деталям 
в процессе взаимодействия героев: 
разговаривая, они озвучивают свои 
жизненные ценности, демонстриру-
ют способы решения проблем, когда 
возникают противоречия. Именно в 
эти моменты возникает эффект под-
глядывания за реальной жизнью, 
что вызывает интерес зрителей. С 
этой точки зрения, природа програм-

Таблица 4 / Table 4
Социально значимые и исключительно развлекательные теле-

передачи на спутниковом телеканале «Хунань ТВ» 
 Socially Significant and Exclusively Entertaining Television Programs 

on Hunan TV Satellite Channel

Вид / Type Формат / Format
Суммарное  

время (мин.) /  
Total Time (min.)

Удельный вес, % / 
Specific Gravity, %

Развлекатель-
ный контент / 
Entertainment 
Content

Шоу / Show 68

62Сериал / Series
984

Социально зна-
чимый контент / 
Socially Relevant 
Content

Документаль-
ный фильм / 
Documentary

74

38

Реалити-шоу / 
Reality Show 159

Новости / News 262
Кулинарное шоу 
/ Cooking Show 24

Ток-шоу о здоро-
вье / Talk Show 
about Health

79

Докудрама о 
китайской куль-
туре / Docudrama 
about Chinese 
Culture

30

Итого / Total 1 680 100
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мы «Китайского ресторана» более 
близка к развлекательным програм-
мам. На наш взгляд, в ней, действи-
тельно, достигается интеграция по-
знавательной и развлекательной 
ценности. 

Тема программы «Китайская 
свадьба»  — «китайские свадебные 
традиции». В китайской культуре 
особое отношение к браку — брак не 
только дело двух людей, но и объе-
динение их семей. В программе уча-
ствуют пять постоянных ведущих. 
Программа начинается с заранее 
подготовленных видеоматериалов, 
в которых показывается, как моло-
дые люди и их родители договарива-
ются о браке, готовятся к регистра-
ции брака и свадьбе, транслируются 
комментарии главных героев о люб-
ви и браке. После просмотра видео 
начинается обсуждение в студии, 
в ходе которого могут подниматься 
различные проблемы: замуж за гра-
ницу, замужество после долгих лет 
отношений вне брака, ценности в 
брачных отношениях и др. Обычно 
разговор затрагивает вопросы, кото-
рые действительно волнуют многих 
молодых людей КНР, а также рас-
крывает китайские обычаи в сфе-
ре брачных отношений. Программа 
считается реалити-шоу, потому что 
большую часть времени, которое 
программа демонстрируется зри-
телям, занимают съемки истории 
свадьбы простых людей, показыва-
ется много деталей традиционных 
китайских свадеб.

Шоу и реалити-шоу  
на канале «Чжэцзян ТВ»
Телеканал «Чжэцзян ТВ» транс-

лировал в общей сложности семь 
форматов программ в прайм-тайм 
(табл. 5). Как и «Хунань ТВ», «Чжэц-

зян ТВ» учитывал изменение ритма 
жизни аудитории в выходные дни: 
программирование с понедельника 
по четверг, пятницы, субботы и вос-
кресенья отличались. 

Ежедневно выходили в эфир 
только телевизионные сериалы и 
новости, чтобы удовлетворить еже-
дневные информационные и развле-
кательные потребности аудитории. 
Трансляция телесериалов резко 
сокращалась, начиная с пятницы. В 
выходные и будние дни показыва-
лись два разных телесериала: с по-
недельника по пятницу — «Рассвет 
на востоке»; в субботу и воскресе-
нье  — «Пусть сбудутся все жела-
ния». В пятницу, субботу и воскресе-
нье вечером в эфир также выходили 
реалити-шоу, ток-шоу и шоу. Таким 
образом, телеканал стремился учи-
тывать ритм жизни зрителей КНР, 
которые могли смотреть свои лю-
бимые развлекательные передачи 
уже в пятницу. Как и на телеканале 
«Хунань ТВ», информационная пе-
редача на «Чжэцзян ТВ» представ-
ляла собой ретрансляцию новостей 
Центрального телеканала. Начиная 
с пятницы, она сокращалась на де-
сять минут. 

Программы пятницы и выход-
ных транслировались вертикальным 
способом: кулинарное шоу показы-
валось в пятницу; шоу — в субботу, 
тревел-шоу о китайской культуре — 
в воскресенье. Также вертикальным 
способом в программной верстке в 
понедельник стоял документальный 
фильм и два реалити-шоу в четверг 
и в пятницу, что не было обусловле-
но сменой ритма жизни в эти дни не-
дели и можно классифицировать как 
хаотичное программирование.  

Мы посчитали, что процентное 
соотношение развлекательных про-
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грамм (шоу и сериалы) в прайм-тайм 
составило 60  %. Социально значи-
мые проекты (социальные реали-
ти-шоу, документальные фильмы о 
китайской кухне, новости, конкурс по 
кулинарии, тревел-шоу о китайской 
культуре) составили 40 % (табл. 6). 
Как и на канале «Хунань ТВ», со-
циально значимые программы на 
канале «Чжэцзян ТВ» более разноо-
бразны по формату и тематике, чем 
развлекательные передачи.

Исследование показало, что 
реалити-шоу на канале «Чжэцзян 
ТВ» оказались наиболее востре-
бованным форматом для програм-
мирования, помимо телесериалов 
и новостей. Реалити-шоу «Вперёд! 
Подростки» посвящено социальной 
тематике. Пятеро участников про-

граммы, известные китайские спор-
тсмены по легкой атлетике, бадмин-
тону, настольному теннису, футболу 
и боксу. Вместе они отправляются в 
различные школы в отдаленных рай-
онах горного Китая. Для съемок спе-
циально выбираются такие учебные 
заведения, в которых из-за недоста-
точного финансирования отсутство-
вала соответствующая инфраструк-
тура и педагогические кадры. Герои 
общаются с учениками, делятся с 
ними своим спортивным опытом, об-
учают детей полезным спортивным 
навыкам, а также вдохновляют под-
ростков на занятие спортом и реали-
зацию их стремлений. Зрителям ин-
тересно наблюдать за программой, 
созданной в одном из популярных 
форматов, реалити-шоу, которая 

Таблица 6 / Table 6
Социально значимые и исключительно развлекательные  
телепередачи на спутниковом телеканале «Чжэцзян ТВ» 

Socially Significant and Exclusively Entertaining Television Programs 
on Zhejiang TV Satellite Channel

Вид / Type Формат / Format
Суммарное  

время (мин.) /  
Total Time (min.)

Удельный вес, % / 
Specific Gravity, %

Развлекатель-
ный контент / 
Entertainment 
Content

Шоу / Show 162 60
Сериал / Series 796

Социально зна-
чимый контент / 
Socially Relevant 
Content

Документаль-
ный фильм / 
Documentary

52 40

Реалити-шоу / 
Reality Show

155

Новости / News 270
Кулинарный 
конкурс / Cooking 
Competition

60

Тревел-шоу / 
Travel Show

105

Итого / Total 1 600 100
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одновременно имеет исключитель-
ную социальную значимость, так как 
направлена на формирование куль-
туры здорового образа жизни. 

Реалити-шоу «Наша гостиница» 
посвящено традициям недавнего 
прошлого, нами отнесено к социаль-
ным телевизионным программам. 
Все семь постоянных гостей про-
граммы  — известные артисты, они 
принимают участие в обсуждении 
старых кинофильмов, сами разы-
грывают бытовые миниатюры, в ко-
торых демонстрируются различные 
события и сценки с характерными 
чертами недавнего прошлого, вы-
зывающего у людей приятые вос-
поминания. Участники могут ис-
пользовать для приготовления пищи 
кухонную утварь, характерную для 
быта КНР 1980-х  гг., нарядиться 
персонажем классических фильмов 
двадцатилетней давности, вызы-
вая у зрителей чувство ностальгии, 
играть в популярные игры. Каждая 
программа, безусловно, отлично вы-
полняет развлекательную функцию, 
но одновременно повышает чувство 
патриотизма у китайских зрителей 
через позитивные воспоминания о 
прошлом. 

Программа «Козырная карта 
против козырной карты» в основном 
направлена на развлечение. В про-
грамме пять постоянных и несколь-
ко приглашенных именно для этого 
выпуска гостей, все они известные 
артисты. Содержание передачи со-
стоит из групповых игр, пения и тан-
цев и т.д. Кроме того, гости обсужда-
ют актуальные новости. Этот проект 
выходит в эфир в субботу. Посколь-
ку суббота  — самый спокойный 
день в повседневной жизни людей, 
можно сказать, что это самый соот-
ветствующий ожиданиям аудитории 

телевизионный продукт. Переда-
ча отнесена нами к исключительно 
развлекательному контенту, так как 
различные формы развлечения ока-
зываются основным содержанием 
проекта.  

Ток-шоу на канале  
«Цзянсу ТВ»  
На канале «Цзянсу ТВ» трансли-

ровалось шесть форматов программ 
в прайм-тайм (табл. 7). При програм-
мировании будних и выходных дней 
существовали общие четы и разли-
чия. Например, телесериалы и ново-
сти выходили в эфир в течение всей 
недели, однако в пятницу и субботу 
количество выделенного на них вре-
мени несколько сокращалось.  

Две программы в формате ток-
шоу про любовь занимали значи-
тельную долю канала «Цзянсу ТВ» 
и транслировались пять раз в неде-
лю. «Новая встреча! Свидания всле-
пую» выходила в эфир четыре раза 
в будние дни, а «Ты, тот самый» — 
один раз в субботу. Следуя ритму 
жизни телезрителей КНР, время 
трансляции программы в пятницу и 
в субботу значительно увеличивали. 
Реалити-шоу и танцевальный кон-
курс можно было посмотреть только 
один раз в неделю, в воскресенье.  

Модель программирования ка-
нала «Цзянсу ТВ» в прайм-тайм 
также сочетает развлекательные и 
социально значимые проекты. Раз-
влекательные программы (сериалы, 
ток-шоу о любви и конкурс по тан-
цам) в прайм-тайм составили 69 %. 
Социально значимые проекты (со-
циальное реалити-шоу, новости, 
политическое ток-шоу) заняли 31 % 
(табл. 8). Среди трех каналов «Цзян-
су» имеет наименьший процент та-
ких программ.
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В отличие от «Хунань ТВ» и 
«Чжэцзян ТВ», востребованными 
форматами на «Цзянсу ТВ» оказа-
лись ток-шоу про любовь и полити-
ческое ток-шоу. 

Ток-шоу о любви в формате сле-
пых свиданий «Ты, тот самый» и «Но-
вая встреча! Свидания вслепую» не 
только стремятся показать, как за-
рождается любовь между участни-
ками передачи, но и демонстрируют 
китайские традиции в сфере меж-
гендерных взаимоотношений. Дей-
ствие в обеих программах развора-
чивается по заранее определенному 
сценарию, главная цель — развлечь 
аудиторию. В шоу «Ты, тот самый» 
принимают участие девушки и юно-
ши. Помимо ведущего, происходя-
щее во время записи комментируют 
два эксперта в области психологии. 
«Новая встреча! Свидания всле-

пую» предназначена для девушек и 
юношей, которые хотят принимать 
участие в программе со своими ро-
дителями, чтобы воспользоваться их 
советами и поддержкой. В передаче 
только один ведущий на сцене. Глав-
ные герои, их родители и ведущий 
имеют возможность не только про-
комментировать происходящее, но 
и высказать свое отношение к браку. 

Еще одно программное отличие 
телеканала «Цзянсу»  — это публи-
цистический проект в формате по-
литического ток-шоу. Тема передачи 
«Китайская мудрость»  — развитие 
социализма и китайской политиче-
ской идеологии. В студии присут-
ствуют эксперты и молодые люди, 
студенты, которые имеют возмож-
ность высказать свое мнение о те-
ории социализма, а также о роли 
молодежи в становлении социали-

Таблица 8 / Table 8
Социально значимые и исключительно развлекательные теле-

передачи на спутниковом телеканале «Цзянсу ТВ» 
Socially Significant and Exclusively Entertaining Television Programs 

on Jiangsu TV Satellite Channel

Вид / Type Формат / Format
Суммарное  

время (мин.) /  
Total Time (min.)

Удельный вес, % / 
Specific Gravity, %

Развлекатель-
ный контент / 
Entertainment 
Content

Сериалы / Series 687

69

Конкурс по 
танцам / Dance 
Competition

19

Ток-шоу о любви 
/ Talk Show about 
Love

445

Социально зна-
чимый контент / 
Socially Relevant 
Content

Новости / News 248 31
Реалити-шоу / 
Reality Show

81

Политическое 
ток-шоу / Political 
Talk Show

200

Итого / Total 1 680 100
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стического государства. Цель дан-
ной программы  — популяризиро-
вать социалистические ценности и 
китайскую политическую идеологию 
среди аудитории, чтобы консолиди-
ровать нацию и воспитать чувство 
единства.

Дискуссия и выводы
Преимущественно сериальное 

программирование трех самых по-
пулярных спутниковых телеканалов 
КНР вполне ожидаемо. Именно се-
риал  — тот программный продукт, 
который способен собрать в прайм-
тайм самую широкую телевизион-
ную аудиторию. Важно, что поми-
мо этого вида передач в вечернее 
время на изучаемых каналах можно 
было посмотреть новости и другие 
проекты, которые условно можно от-
нести к социально значимым. 

На наш взгляд, рекомендации, 
выпущенные правительством КНР в 
2012 г., достигли своих целей. Китай-
ские вещатели не программировали 
прайм-тайм исключительно при по-
мощи развлекательного телевизи-
онного контента. Совмещение задач 
по развлечению аудиторию, ее про-
свещению и социальной ориентации 
достигалось за счет сочетания попу-
лярных форматов и социально зна-
чимой тематики, которая освещалась 
в программах. Например, в формате 
реалити-шоу выходили передачи, 
пропагандирующие ценности китай-
ской культуры, формирующие патри-
отические настроения в обществе. 

В ходе анализа было выявле-
но, что телеканал «Хунань ТВ» по-
казал более сбалансированное от-
ношение к современным приемам 
программирования. Передачи в 
будний день программировались 
горизонтальным способом или с ис-
пользованием шахматного порядка, 
тогда как с пятницы по воскресенье 
применялся вертикальный метод. 
Программная верстка телеканалов 
«Чжэцзян ТВ» и «Цзянсу ТВ» была 
более хаотичной: некоторые проек-
ты выходили не каждый день с по-
недельника по четверг или трансли-
ровались лишь один раз в неделю. 
Все три канала демонстрировали 
сокращение художественных теле-
визионных сериалов ближе к вы-
ходным, когда в эфире появлялось 
больше журналистского контента, 
который отличался в зависимости от 
дня недели и выбранного медиа. За-
кономерно более серьезные проек-
ты выходили в эфир в воскресенье, 
помогая зрителям настроиться на 
рабочую неделю.

Анализ показал, что три самых 
популярных спутниковых телекана-
ла КНР, «Хунань ТВ», «Чжэцзян ТВ» 
и «Цзянсу ТВ», отличались по своей 
программной политике, которая бо-
лее схожа у «Хунань ТВ» и «Чжэцзян 
ТВ» (именно эти телеканалы в по-
следние годы были лидерами рейтин-
га спутниковых телеканалов). У всех 
трех телевещателей важное место в 
прайм-тайм занимали социально зна-
чимые проекты, в том числе новости.
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