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Тенденции продвижения новостного контента  
в Telegram: технологический аспект

Аннотация. В современном российском медиаполе за последние не-
сколько лет роль новостных Telegram-каналов существенно возросла: ауди-
тория сервиса стремительно увеличивается, а наиболее читаемые каналы, 
согласно статистике, посвящены тематикам новостей и политики. Новостной 
сегмент платформы составляет серьезную конкуренцию как традиционным, 
так и цифровым медиа, захватывая часть аудитории и становясь одним из 
ключевых или даже единственным источником информации для нее. При 
этом администрация Telegram постоянно реализует на платформе новые тех-
нологические функции, которые в том числе используют администрации ка-
налов. В данном контексте представляется актуальным рассмотреть специфи-
ку адаптации возможностей сервиса крупнейшими новостными каналами в 
русскоязычном сегменте платформы. Целью данного исследования является 
выявление основных технологических инструментов презентации новостного 
контента и способов вовлечения аудитории во взаимодействие с ним. Про-
веденное исследование позволяет выделить основные закономерности в 
представлении информации в пяти наиболее охватных новостных Telegram-
каналах из сегмента «Новости и СМИ» (Mash, «Прямой Эфир», «Новости Мо-
сквы», «РИА Новости», Readovka). Эмпирический объект исследования со-
ставляет 2 951 публикация указанных каналов; методом исследования был 
избран контент-анализ. Полученные таким образом данные были обрабо-
таны с помощью корреляционного анализа. В ходе анализа были выявлены 
основные инструменты продвижения новостного контента и вовлечения ау-
дитории: боты, эмодзи, опросы, голосования, спойлеры, репосты. Среди них 
определены трендовые практики, наиболее очевидные из них — введение в 
публикации эмодзи как дополнительного элемента текста, а также использо-
вание спойлеров для сокрытия части контента.
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Abstract. Currently, the role of Telegram in news dissemination and agenda-
setting has increased dramatically. Meanwhile, the Russian content consumption 
in Telegram is thematically shifted: news and politics are the most in demand. The 
importance of Telegram in the Russian media system is beyond question: it has al-
ready become the industry’s major player, competing with both traditional and digi-
tal media. Telegram is constantly implementing new technological functions, which 
are also used by the news channels. The purpose of this study is to identify the main 
technological tools for the news content presentation and ways to involve the audi-
ence in interacting with it. The conducted research allows us to highlight the main 
patterns in the information presentation in the five most comprehensive news Tele-
gram channels from the News and Media segment. The empirical object of the study 
is 2,951 publications of these channels; content analysis was chosen as the research 
method. The data obtained were processed using correlation analysis. The main tools 
for promoting news content and audience engagement were identified: bots, emojis, 
polls, votes, spoilers, reposts. Trending practices are discovered among them, the 
most obvious of them are the emojis` introduction in publications as an additional 
element of the text, as well as the use of spoilers to hide parts of the news content.
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История вопроса  
и постановка проблемы 
По состоянию на апрель 2024  г. чис-

ло активных пользователей Telegram до-
стигло 900  млн человек ежемесячно1. Не-
смотря на то, что мессенджер находится 
в процессе адаптации среди медиасистем 
зарубежных стран, в России он закрепился 
как действующий полноценный медиаэле-
мент: по данным Mediascope, доля росси-

1 Telegram-канал Павла Дурова. URL: https://t.
me/durov/260. 

ян, ежедневно использующих платформу, 
составляет почти половину от общей чис-
ленности населения страны старше 12 лет2. 
При этом потребление контента в Telegram 
в России тематически смещено: наиболее 
востребованными являются новости и по-
литика (по итогам 2023 г., 20 из 30 самых 
популярных Telegram-каналов так или 
иначе посвящены этим темам)3. Для 38 % 

2 Аудитория социальных медиа: исследова-
ние Mediascope [март-май, 2024] URL: https://t.me/
mediascopedata/262.

3 Там же.



Вопросы теории и практики журналистики. 2025. T. 14, № 1. С. 63–79	 65

ISSN 2308-6203	 Журналистская практика

россиян Telegram является приоритетным 
источником новостей4. 

Функция создания общедоступ-
ных каналов появилась на платформе 
в 2015 г.5. О значимости Telegram-каналов 
в медиасфере свидетельствуют в том чис-
ле статистические данные измерительной 
компании «Медиалогия», которая предо-
ставляет сведения о  медиапотреблении 
и  аналитику цитируемости, где каналы 
рассматриваются как самостоятельный 
сегмент медиаиндустрии [1]. 

Тогда же сервис ввел функцию бо-
та; в  настоящее время боты широко ис-
пользуются администрациями каналов 
в  качестве инструмента обратной свя-
зи6. Боты внесли свой вклад в  развитие 
гражданской журналистики, поскольку 
дали подписчикам как очевидцам про-
изошедшего возможность делиться соб-
ственными материалами с редакциями. 

В 2020  г. в  каналах стала доступна 
функция комментирования7. Это до-
полнительная возможность взаимодей-
ствия с  подписчиками, однако данную 
опцию можно отключить по желанию 
администрации. Год спустя пользовате-
ли мессенджера получили возможность 
ставить реакции  — аналог «лайков» на 
сообщения8. Они стали одним из основ-
ных способов получить отклик от под-
писчиков. Преимущество реакций перед 
комментариями в том, что их проще об-
рабатывать и  можно не модерировать. 
К  тому же некоторые реакции, напри-
мер, несущие негативную коннотацию, 
можно также отключить. 

В 2022  г. разработчики Telegram 
предоставили создателям контента воз-

4 Эксперт заявил, что для 38% росси-
ян основным источником новостей являются 
Telegram-каналы  // ТАСС URL: https://tass.ru/
obschestvo/21026435.

5 The evolution of Telegram. URL: https://
telegram.org/evolution.

6 Op.cit.
7 Op.cit.
8 Op.cit.

можность скрывать изображения, видео 
или часть текста; эта функция называет-
ся спойлер9. Он стал инструментом, во-
первых, повышения интереса аудитории 
к информации за счет создания интриги 
и,  во-вторых, защиты пользователей от 
сенситивного контента. 

Одной из неизменных технологи-
ческих особенностей Telegram, которая 
стимулирует развитие новостных ме-
диа на этой платформе, является отсут-
ствие алгоритмической ленты новостей. 
Telegram-каналы существуют в  виде ча-
тов, то есть при появлении в них публи-
кации подписчик получает об этом уве-
домление [2]. Подобное отображение 
новостей также позволяет постам одно-
го канала не теряться в потоке контента 
других, а  также сохраняет хронологиче-
ский порядок [3]. При этом функционал 
Telegram оптимизирует потребление 
новостей и  их обсуждение. Например, 
пользователи мессенджера могут пере-
сылать посты из каналов как обычные 
сообщения [4, с. 123].

Несмотря на то, что Telegram уже 
подробно исследован отечественными 
учеными как в части специфики распро-
странения контента [5–9], так и  в  части 
его влияния на формирование повестки 
дня [10–13]; технологические особенно-
сти распространения информации в соц-
сетях и  в  Telegram в  частности изучены 
недостаточно [14–18]. 

В  работах зарубежных же исследо-
вателей Telegram как медиаплатформа 
и канал распространения новостей прак-
тически не изучается: фокус внимания 
чаще смещен на специфику распростра-
нения медиаконтента в  иных социаль-
ных медиа, например, WhatsApp [19–24].

Таким образом, высокий спрос на 
новостной контент, а  также обширная 
технологическая база мессенджера и ее 
эффективность способствуют активно-
му использованию этой платформы для 

9 The evolution of Telegram. URL: https://
telegram.org/evolution. 
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информирования аудитории. Telegram-
каналы оказались более лаконичными, 
чем традиционные СМИ, и  открыли но-
вые способы продвижения новостного 
контента, основанные на технологиче-
ских инновациях, которые диктуют осо-
бый формат подачи информации. В акту-
альном контексте динамичного развития 
платформы и  постоянного обновления 
технологического арсенала представля-
ется важным проследить текущие прак-
тики использования новых функций в но-
востном сегменте Telegram-медиаполя. 

Методология
Контент-аналитическое исследова-

ние проводилось на массиве публика-
ций пяти наиболее охватных Telegram-
каналов по тематике «Новости и  СМИ» 
в  период первого квартала 2024  г. по 
данным TGStat10. В выборку вошли посты 
каналов Mash, «Прямой Эфир», «Ново-
сти Москвы», «РИА Новости», Readovka 
(средний охват — от 777,7 тыс. до 1,1 млн 
подписчиков). Показатель охватности 
представляется наиболее репрезента-
тивным по сравнению с числом подпис-
чиков канала в  аспекте взаимодействия 
пользователей с контентом.

Были сформированы две мнимые 
недели. Для получения валидных дан-
ных из сплошной выборки были исклю-
чены дни, в которые тематика инфополя 
была смещена в сторону ЧП (день терак-
та в московском концертном зале Crocus 
City Hall и следующий за ним). 

Выборка составляет 2  951 публика-
цию каналов Mash (230), «Прямой Эфир» 
(398), «Новости Москвы» (151), «РИА 
Новости» (1 423), Readovka (749). Разня-
щийся объем числа публикаций на кана-
лах при этом по статистике никак не от-
ражался на показателе охватности.

Был разработан кодификатор для 
проведения анализа, который включает 

10 Рейтинг Telegram-каналов  // TGStat.
ru. URL: https://tgstat.ru/ratings/channels/news/
public?sort=reach.

следующие категории: тема публикации, 
формат, формат изображения в  посте, 
источники информации, наличие эмод-
зи, функция эмодзи, наличие спойлера, 
функция спойлера, наличие коммента-
риев под постом. Также были катего-
ризированы способы вовлечения ауди-
тории во взаимодействие с  контентом 
и технологические инструменты органи-
зации взаимодействия с  подписчиками 
и презентации контента.

Для того, чтобы ответить на иссле-
довательский вопрос о  том, какие тех-
нологические инструменты презентации 
новостного контента и  способы вовле-
чения аудитории во взаимодействие 
с ним используют российские новостные 
Telegram-каналы, а также установить ста-
тистически значимые различия между 
анализируемыми параметрами, мы про-
вели корреляционный анализ (по мето-
ду Пирсона). 

Корреляционный анализ прово-
дился по массиву данных для каждого 
Telegram-канала отдельно. Критерий 
корреляции r-Пирсона  — это статисти-
ческий метод, который позволяет вы-
явить взаимосвязь между случайными 
величинами и  проверить гипотезы о  ее 
значимости11. Под «слабой» связью 
между переменными мы понимали та-
кую взаимосвязь, при которой значение 
коэффициента корреляции было мень-
ше 0,5 (r < 0,5); под «средней» — когда 
значение коэффициента корреляции на-
ходилось в  диапазоне между 0,5 и  0,7 
(0,5  ≤r  ≤  0,7); под «сильной»  — когда 
значение коэффициента корреляции бы-
ло больше или равно 0,8 (r ≥ 0,8). В дан-
ной статье описаны только статистически 
значимые «прямые» (или «положитель-
ные») корреляции — такие взаимосвязи, 
при которых переменные увеличиваются 
или уменьшаются одновременно. 

11 Корреляционный анализ  // Большая 
российская энциклопедия. М. : Большая россий-
ская энциклопедия, 2004-2017. URL: https://old.
bigenc.ru/mathematics/text/2099814.
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Ниже представлены результаты, по-
лученные в  ходе корреляционного ана-
лиза для каждого Telegram-канала.

Результаты исследования
Mash. Нами было обнаружено семь 

статистически значимых взаимосвязей 
по анализируемым параметрам у  дан-
ного Telegram-канала. Во-первых, выяв-
лена слабая, но статистически значимая 
связь между подкатегориями «Тема по-
ста — Смерть», «Наличие эмодзи — Есть» 
и  «Функция эмодзи  — Дополнительный 
элемент» (значение коэффициента кор-
реляции r = 0,327**; см. табл. 1). В массиве 
публикаций Mash (N = 230) за исследуемый 
период был зафиксирован лишь один пост, 
содержащий эмодзи; в  нем эмодзи ис-
пользовался как дополнительный элемент 
текста для выражения оценки событий.

Во-вторых, установлена сильная 
статистически значимая взаимосвязь 
между подкатегориями «Способы во-
влечения аудитории во взаимодействие 
с контентом Telegram-канала — Опросы» 
и  «Формат поста  — Другое» (значение 
коэффициента корреляции r  =  0,706**; 
см. табл. 2). Публикация опроса — нестан-

дартное решение, интерактивная форма 
представления информации, которая по-
зволяет не только привлечь внимание 
аудитории, но и  вовлечь пользователей 
во взаимодействие с публикуемым на ка-
нале контентом. Как правило, публикация 
опроса следует за размещением новост-
ного контента, тематика которого имеет 
социальное значение или вызывает ши-
рокий общественный резонанс.

Также выявлена слабая, но статисти-
чески значимая связь между признака-
ми «Способы вовлечения аудитории во 
взаимодействие с  контентом Telegram-
канала  — Голосование» и  «Формат изо-
бражения — Мем» (значение коэффици-
ента корреляции r = 0,310**; см. табл. 2). 
Представление информации в  комбини-
рованном формате голосования с мемом 
позволяет удерживать внимание читате-
лей и  вовлекать аудиторию в  потребле-
ние контента, ведь мемы как «порожде-
ние» Сети интернет [25, c.  42] обладают 
«вирусной» природой [26, c. 8] и помога-
ют обозначить свое отношение к  любой 
теме [25, c.  43]. Таким образом, формат 
голосования выполняет развлекательную 
функцию, либо функцию инфотейнмента. 

Таблица 1 / Table 1
Результаты корреляционного анализа массива данных Telegram-канала Mash.  

Коэффициенты корреляции между категориями «Тема поста», «Наличие эмодзи» 
и «Функция эмодзи» (критерий корреляции r-Пирсона) / 

Results of Correlation Analysis of the Mash Telegram Channel Data Array. Correlation 
Coefficients Between the Categories “Post Topic”, “Emoji Presence” and “Emoji Function” 

(r-Pearson Correlation Criterion)

Анализируемые 
категории /  

Analyzed Categories

Наличие  
эмодзи /  

Emoji Presence
Функция эмодзи / Emoji Function

Тема поста /  
Post Topic

Есть / 
Yes Нет / No

Замена слова,  
словосочетания,  

оборота / 
Replacement  

of a Word, Phrase

Доп. 
элемент / 
Additional 
Element

Структурный 
элемент / 
Structural 
Element

Смерть 0,327** –0,327** – 0,327** –
Примечания:
* Наиболее значимые различия выделены курсивом.
** Корреляция значима на уровне 0,01 (двухсторонняя).
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В-третьих, установлена статистически 
значимая взаимосвязь между категория-
ми «Наличие спойлера», «Функция спой-
лера» и  «Наличие эмодзи». Так, напри-
мер, подкатегория «Наличие спойлера — 
Есть» сильно связана с  подкатегорией 
«Неоправданное скрытие части контен-
та» (значение коэффициента корреля-
ции r  =  1,000**; см. табл.  3). Кроме того, 
существует средняя по силе связь между 
признаками «Наличие спойлера — Есть» 
и  «Наличие эмодзи  — Есть» (значение 
коэффициента корреляции r = 0,575**; см. 
табл. 3). Спойлер — еще один инструмент 
по вовлечению аудитории в потребление 
медиаконтента Telegram-канала Mash: 
читатели взаимодействуют со скрытой 
информацией (чтобы прочитать «спрятан-

ную» часть текста, на нее необходимо на-
жать, тогда текст отобразится полностью). 
Отметим, что в Mash лишь один пост со-
держал эмодзи, и администрация канала 
предпочла использовать функцию спой-
лера, чтобы скрыть его.

Прямой эфир. В ходе анализа публика-
ций данного Telegram-канала мы выявили 
две статистически значимые взаимосвязи. 
Установлено, что подкатегория «Тема по-
ста  — Реклама» слабо связана с  подкате-
горией «Способы вовлечения аудитории 
во взаимодействие с контентом Telegram-
канала — Репост» (значение коэффициента 
корреляции r=0,468**; см. табл. 4). Реклам-
ные посты на данном канале по форме 
представляют собой репосты с  «каналов-
заказчиков».

Таблица 2 / Table 2
Результаты корреляционного анализа массива данных Telegram-канала Mash.  

Коэффициенты корреляции между категориями «Способы вовлечения аудитории  
во взаимодействие с контентом Telegram-канала», «Формат поста»  

и «Формат изображения в посте» (критерий корреляции r-Пирсона) / 
Results of Correlation Analysis of the Mash Telegram Channel Data Array. Correlation Coefficients 
Between the Categories “Ways to Engage the Audience in Interaction with the Telegram Channel 

Content”, “Post Format” and “Image Format in the Post” (r-Pearson Correlation Criterion)

Анализируемые категории /  
Analyzed Categories

Формат  
поста /  

Post Format

Формат изображения 
в посте / Image Format 

in the Post
Способы вовлечения аудитории  

во взаимодействие с контентом Telegram-
канала / Ways to Engage the Audience in Interaction 

with the Telegram Channel Content

Другое / 
Other Мем / Meme

Конкурсы / Contests – –
Репосты / Reposts – –
Опросы / Polls 0,706** –0,020
Голосования / Voting –0,004 0,310**

Спойлер / Spoiler –0,008 –0,025
Цитата / Quote –0,010 0,114
Реакции / Reactions – –
Кросс-ссылки на каналы партнеров /  
Cross-links to partners' channels – –

Другое / Other – –
Примечания:
* Наиболее значимые различия выделены курсивом.
** Корреляция значима на уровне 0,01 (двухсторонняя).
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Таблица 3 / Table 3
Результаты корреляционного анализа массива данных Telegram-канала Mash.  

Коэффициенты корреляции между категориями «Наличие спойлера»,  
«Функция спойлера» и «Наличие эмодзи» (критерий корреляции r-Пирсона) / 

Results of Correlation Analysis of the Mash Telegram Channel Data Array. Correlation Coefficients 
Between the Categories “Spoiler Presence”, “Spoiler Function” and “Emoji Presence”  

(r-Pearson Correlation Criterion)

Анализируемые 
категории /  

Analyzed  
Categories

Функция спойлера /  
Spoiler Function

Наличие эмодзи / 
Emoji Presence

Наличие  
спойлера /  

Spoiler Presence

Оправданное скрытие 
части контента / 
 Justified Hiding  

of Part of the Content

Неоправданное скрытие 
части контента /  

Unjustified Hiding of Part o 
f the Content

Есть / 
Yes

Нет /  
No

Есть – 1,000** 0,575** –0,575**

Нет – –1,000** –0,575** 0,575**

Примечания:
* Наиболее значимые различия выделены курсивом.
** Корреляция значима на уровне 0,01 (двухсторонняя).

Таблица 4 / Table 4
Результаты корреляционного анализа массива данных Telegram-канала Прямой эфир. 
Коэффициенты корреляции между категориями «Тема поста» и «Способы вовлечения 

аудитории во взаимодействие с контентом Telegram-канала»  
(критерий корреляции r-Пирсона) / 

Results of Correlation Analysis of the Data Array of the Telegram Channel Live. Correlation 
Coefficients Between the Categories “Post Topic” and “Methods of Engaging the Audience  
in Interaction with the Content of the Telegram Channel” (r-Pearson Correlation Criterion)

Анализируемые категории /  
Analyzed Categories

Тема поста /  
Post Topic

Способы вовлечения аудитории во взаимодействие  
с контентом Telegram-канала / Methods of Engaging the Audience 

in Interaction with the Content of the Telegram Channel

Реклама / 
Advertisement

Конкурсы / Contests –
Репосты / Reposts 0,468**

Опросы / Polls –
Голосования / Voting –
Спойлер / Spoiler –
Цитата / Quote –0,026
Реакции / Reactions –
Кросс-ссылки на каналы партнеров / Cross-links to partners' channels –
Другое / Other –

Примечания:
* Наиболее значимые различия выделены курсивом.
** Корреляция значима на уровне 0,01 (двухсторонняя).
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Также мы выяснили, что подкатего-
рия «Наличие эмодзи  — Есть» сильно 
коррелирует с подкатегорией «Функция 
эмодзи  — Дополнительный элемент» 
(значение коэффициента корреляции 
r  =  0,955**; см. табл.  5). Это связано 
с  тем, что эмодзи в  постах канала Пря-
мой эфир, с одной стороны, дополняют 
содержание основного текста, а  с  дру-
гой  — привлекают внимание к  гиперс-
сылке, которая присутствует в  каждом 
посте, сопровождающей призыв подпи-
саться на канал.

Новости Москвы. Корреляционный 
анализ данных этого Telegram-канала 
позволил выявить четыре статистически 
значимых взаимосвязи. Во-первых, мы 
обнаружили, что подкатегория «Тема по-
ста — Другое» сильно связана с подкате-
горией «Технологические инструменты 
организации взаимодействия с  подпис-
чиками и презентации контента  — Бот» 
(значение коэффициента корреляции 
r  =  1,000**; см. табл.  6). Это свидетель-
ствует о  том, что неочевидные темы 
предлагаются читателями с  помощью 
бота канала.

Во-вторых, мы установили, что суще-
ствует разная по силе взаимосвязь меж-
ду категориями «Источник информации 
в  посте», «Наличие эмодзи» и  «Техно-
логические инструменты организации 
взаимодействия с  подписчиками и  пре-
зентации контента». Так, например, 
подкатегория «Собственные данные» 
сильно связана с  подкатегорией «Бот» 
(значение коэффициента корреляции 
r  =  1,000**); подкатегория «Эксперты» 
имеет среднюю по силе связь с подкате-
горией «Наличие эмодзи в посте — Нет» 
(значение коэффициента корреляции 
r = 0,573**); подкатегория «Пользователь-
ский контент» слабо связана с  подкате-
горией «Наличие эмодзи в посте — Нет» 
(значение коэффициента корреляции 
r  =  0,320**; см. табл.  7). Таким образом, 
эксклюзивную информацию админи-
страция канала Новости Москвы полу-
чает от подписчиков с  помощью бота; 
в случаях же, когда источниками инфор-
мации выступают эксперты, публикации 
не содержат эмодзи. Мы предполагаем, 
что последнее связано с  желаемой то-
нальностью публикаций.

Таблица 5 / Table 5
Результаты корреляционного анализа массива данных Telegram-канала Прямой эфир. 

Коэффициенты корреляции между категориями «Наличие эмодзи»  
и «Функция эмодзи» (критерий корреляции r-Пирсона) / 

Results of Correlation Analysis of the Telegram Channel Data Array Live. Correlation 
Coefficients Between the Categories “Emoji Presence” and “Emoji Function”  

(r-Pearson Correlation Criterion)

Анализируемые  
категории /  

Analyzed Categories
Функция эмодзи / Emoji Function

Наличие эмодзи /  
Emoji Presence

Замена слова, слово-
сочетания, оборота / 

Replacement of a Word, 
Phrase

Доп. элемент / 
Additional 
Element

Структурный  
элемент /  

Structural Element

Есть / Yes – 0,955** 0,090
Нет / No – –0,955** –0,090

Примечания:
* Наиболее значимые различия выделены курсивом.
** Корреляция значима на уровне 0,01 (двухсторонняя).
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Таблица 6 / Table 6
Результаты корреляционного анализа массива данных Telegram-канала  

Новости Москвы. Коэффициенты корреляции между категориями «Тема поста»  
и «Технологические инструменты организации взаимодействия с подписчиками  

и презентации контента» (критерий корреляции r-Пирсона) / 
Results of Correlation Analysis of the Data Array of the Moscow News Telegram Channel. 

Correlation Coefficients Between the Categories “Post Topic” and “Technological Tools  
for Organizing Interaction with Subscribers and Presenting Content”  

(r-Pearson Correlation Criterion)

Анализируемые категории / Analyzed Categories Тема поста / 
Post Topic

Технологические инструменты организации взаимодействия с подписчи-
ками и презентации контента / Technological Tools for Organizing Interaction 

with Subscribers and Presenting Content

Другое / 
Other

Бот / Bot 1,000**

Чат-группы / Chat groups –
Голосования Premium-подписчиков за сторис/бусты / Premium subscribers 
voting for stories/boosts –

Возможность контакта с админом / Possibility of contact with the admin –
Публикация эксклюзивного контента в сторис (не повторяющего контент  
канала) / Publishing exclusive content in stories (not repeating the channel content) –

Наличие гиперссылки, ведущей на Telegram-канал /  
Availability of a hyperlink leading to a Telegram channel –

Другое / Other –
Примечания:
* Наиболее значимые различия выделены курсивом.
** Корреляция значима на уровне 0,01 (двухсторонняя).

Таблица 7 / Table 7
Результаты корреляционного анализа массива данных Telegram-канала Новости Москвы. 

Коэффициенты корреляции между категориями «Источник информации в посте»,  
«Наличие эмодзи в посте» и «Технологические инструменты организации взаимодействия 

с подписчиками и презентации контента» (критерий корреляции r-Пирсона) / 
Results of Correlation Analysis of the Data Array of the Moscow News Telegram Channel. 

Correlation Coefficients Between the Categories “Source of Information in the Post”, 
“Presence of Emoji in the Post” and “Technological Tools for Organizing Interaction  

with Subscribers and Presenting Content” (r-Pearson Correlation Criterion)

Анализируемые категории / 
Analyzed Categories

Наличие эмодзи / 
Presence of Emoji

Технологические инструменты  
организации взаимодействия  

с подписчиками и презентации  
контента / Technological Tools  

for Organizing Interaction  
with Subscribers and Presenting Content

Источник информации / 
Source of Information

Есть / 
Yes

Нет /  
No Бот / Bot

Собственные данные, инсай-
деры / Own data, insiders 0,016 –0,016 1,000**
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РИА Новости. В  ходе корреляцион-
ного анализа были выявлены две стати-
стически значимые взаимосвязи между 
категориями «Наличие эмодзи в  посте» 
и «Функция эмодзи в посте». Так, подка-
тегория «Наличие эмодзи в посте — Есть» 
сильно связана с подкатегорией «Допол-
нительный элемент» (значение коэффи-
циента корреляции r  =  0,822**), а  также 
имеет среднюю по силе связь с подкате-
горией «Структурный элемент» (значение 

коэффициента корреляции r  =  0,548**; 
см.  табл.  8). Это означает, что, как пра-
вило, эмодзи придают текстовым постам 
канала РИА Новости некую тональность, 
эмоциональный окрас; в  отдельных же 
случаях эмодзи выполняют именно струк-
турную роль (роль смысловых маркеров), 
позволяя выделять основное в  содержа-
нии информационного сообщения.

Readovka. Корреляционный анализ 
данных этого новостного канала позво-

Анализируемые категории / 
Analyzed Categories

Наличие эмодзи / 
Presence of Emoji

Технологические инструменты  
организации взаимодействия  

с подписчиками и презентации  
контента / Technological Tools  

for Organizing Interaction  
with Subscribers and Presenting Content

Источник информации / 
Source of Information

Есть / 
Yes

Нет /  
No Бот / Bot

Эксперты, влиятельные 
люди / Experts, influential 
people

–0,573** 0,573** –

Государственные органы  
(власти, спецслужбы и т.д.) / 
Government agencies (authori-
ties, special services, etc.)

0,036 –0,036 –

Другие СМИ / Other media 0,070 –0,070 –
Другие Telegram-каналы / 
Other Telegram channels –0,272** 0,272** –1,000**

Пользовательский контент / 
User content –0,320** 0,320** –

Исследовательские компа-
нии / Research companies – – –

Дополнение новости (с цити-
рованием собственного по-
ста) / News supplement (with 
quotation of own post)

0,049 –0,049 –

Репост стороннего канала / 
Repost of third-party channel 0,012 –0,012 –

Без указания источника / 
Without specifying the source 0,081 –0,081 –

Другое / Other – – –
Примечания:
* Наиболее значимые различия выделены курсивом.
** Корреляция значима на уровне 0,01 (двухсторонняя).

Окончание табл. 6 / The End of theTable 6
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лил выделить три статистически значи-
мые взаимосвязи. Во-первых, установ-
лена сильная взаимосвязь между под-
категориями «Наличие эмодзи в посте — 
Есть» и  «Функция эмодзи  — Дополни-
тельный элемент» (значение коэффици-
ента корреляции r=0,973**; см. табл. 9). 
Это означает, что в  постах Readovka 

эмодзи дополняют содержание тексто-
вой части публикации, привлекая внима-
ние читателей к публикациям.

Во-вторых, подкатегория «Наличие 
спойлера в посте — Есть» сильно связана 
с  подкатегорией «Функция спойлера  — 
Оправданное скрытие части контента» 
(значение коэффициента корреляции 

Таблица 8 / Table 8
Результаты корреляционного анализа массива данных Telegram-канала РИА Новости. 

Коэффициенты корреляции между категориями «Наличие эмодзи» и «Функция эмодзи» 
(критерий корреляции r-Пирсона) / 

Results of Correlation Analysis of the RIA Novosti Telegram Channel Data Array. Correlation 
Coefficients Between the Categories “Emoji Presence” and “Emoji Function”  

(Pearson r-Correlation Criterion)

Анализируемые кате-
гории /  

Analyzed Categories
Функция эмодзи / Emoji Function

Наличие эмодзи /  
Emoji Presence

Замена слова, слово-
сочетания, оборота / 

Replacement of a Word, 
Phrase

Доп. элемент / 
Additional 
Element

Структурный  
элемент / 

Structural Element

Есть / Yes – 0,822** 0,548**

Нет / No – –0,815** –0,543**

Примечания:
* Наиболее значимые различия выделены курсивом.
** Корреляция значима на уровне 0,01 (двухсторонняя).

Таблица 9 / Table 9
Результаты корреляционного анализа массива данных Telegram-канала Readovka.  

Коэффициенты корреляции между категориями «Наличие эмодзи»  
и «Функция эмодзи» (критерий корреляции r-Пирсона) / 

Results of Correlation Analysis of the Readovka Telegram Channel Data Array. Correlation 
Coefficients Between the Categories “Emoji Presence” and “Emoji Function”  

(r-Pearson Correlation Criterion)

Анализируемые категории / Analyzed Categories Наличие эмодзи /  
Emoji Presence

Функция эмодзи / Emoji Function Есть / Yes Нет / No
Замена слова, словосочетания, оборота /  
Replacement of a Word, Phrase

0,091*** –0,091***

Доп. элемент / Additional Element 0,973** –0,967**

Структурный элемент / Structural Element 0,105** –0,105**

Примечания:
* Наиболее значимые различия выделены курсивом.
** Корреляция значима на уровне 0,01 (двухсторонняя).
*** Корреляция значима на уровне 0,05 (двухсторонняя).
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r = 1,000**; см. табл. 10). Таким образом, 
между данными признаками установле-
на прямая взаимосвязь: Telegram-канал 
Readovka всегда оправданно скрывает 
часть информации, содержащейся в по-
стах. Скрываемый контент по содержа-
нию можно отнести к  категории сенси-
тивного, чувствительного. Цель в данном 
случае — предостеречь читателей от по-
тенциально травмогенного содержания.

В-третьих, была также обнаружена 
средняя по силе взаимосвязь между 
подкатегориями «Наличие коммента-
риев под постом  — Нет» и  «Способы 
вовлечения аудитории во взаимодей-
ствие с  контентом Telegram-канала  — 
Реакция» (значение коэффициента 
корреляции r  =  0,637**; см. табл.  11). 
Readovka  — единственный из исследу-
емых Telegram-каналов, под постами 

Таблица 10 / Table 10
Результаты корреляционного анализа массива данных Telegram-канала Readovka.  

Коэффициенты корреляции между категориями «Наличие спойлера»  
и «Функция спойлера» (критерий корреляции r-Пирсона) / 

Results of Correlation Analysis of the Readovka Telegram Channel Data Array. Correlation 
Coefficients Between the Categories “Spoiler Presence” and “Spoiler Function”  

(r-Pearson Correlation Criterion)

Анализируемые категории / 
Analyzed Categories Функция спойлера / Spoiler Function

Наличие спойлера /  
Spoiler Presence

Оправданное скрытие части 
контента / Justified Hiding  

of Part of the Content

Неоправданное скрытие части 
контента / Unjustified Hiding  

of Part of the Content
Есть / Yes 1,000** –
Нет / No –1,000** –

Примечания:
* Наиболее значимые различия выделены курсивом.
** Корреляция значима на уровне 0,01 (двухсторонняя).

Таблица 11 / Table 11
Результаты корреляционного анализа массива данных Telegram-канала Readovka. 

Коэффициенты корреляции между категориями «Наличие комментариев под постом» 
и «Способы вовлечения аудитории во взаимодействие с контентом Telegram-канала» 

(критерий корреляции r-Пирсона) / 
Results of Correlation Analysis of the Readovka Telegram Channel Data Array. Correlation 

Coefficients Between the Categories “Presence of Comments under the Post” and “Methods 
of Engaging the Audience in Interaction with the Telegram Channel Content”  

(r-Pearson Correlation Criterion)

Анализируемые категории / Analyzed Categories
Наличие комментариев под 

постом / Presence  
of Comments under the Post

Способы вовлечения аудитории во взаимодействие с кон-
тентом Telegram-канала / Methods of Engaging  

the Audience in Interaction with the Content  
of the Telegram Channel

Есть / Yes Нет / No

Конкурсы / Contests – –
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которого пользователи могут оставлять 
как реакции, так и  комментарии. Уста-
новленная в ходе корреляционного ана-
лиза взаимосвязь указывает на то, что 
даже при отсутствии комментариев под 
постами данного новостного канала, ау-
дитория взаимодействует с  контентом 
с помощью реакций.

Заключение
В данной статье описаны результаты 

корреляционного анализа публикаций пя-
ти наиболее охватных новостных Telegram-
каналов по тематике «Новости и  СМИ». 
Полученные в ходе исследования данные 
позволяют выделить приоритетные техно-
логические инструменты презентации но-
востного контента и  способы вовлечения 
аудитории во взаимодействие с  ним для 
ведущих игроков данного медиаполя. Сре-
ди них — боты, эмодзи, опросы, голосова-
ния, спойлеры, репосты. 

Полученные с  помощью корреляци-
онного анализа результаты позволяют 
нам сделать следующие выводы. Каж-

дый из исследуемых в  данной статье 
Telegram-каналов использует свои тех-
нологические инструменты презента-
ции новостного контента и  способы во-
влечения аудитории. Например, у  Mash 
есть посты в формате опросов и голосо-
ваний (с мемами), а спойлеры в данном 
новостном канале всегда используются 
неоправданно. Прямой эфир размещает 
рекламные посты с  помощью функции 
репоста. Новости Москвы получают 
эксклюзивную информацию с  помощью 
ботов, а  в  постах, где источниками ин-
формации выступают эксперты, обычно 
нет эмодзи. Readovka оказался един-
ственным из анализируемых новостных 
Telegram-каналов, под постами которо-
го пользователи могут оставлять и  ком-
ментарии, и реакции. В его публикациях 
спойлеры используются оправданно, так 
как с помощью этой функции скрывается 
сенситивный контент.

Тем не менее, наметился очевид-
ный тренд в  использовании эмодзи  — 
во всех пяти новостных охватных кана-

Анализируемые категории / Analyzed Categories
Наличие комментариев  
под постом / Presence  

of Comments under the Post
Способы вовлечения аудитории во взаимодействие  
с контентом Telegram-канала / Methods of Engaging  

the Audience in Interaction with the Content  
of the Telegram Channel

Есть / Yes Нет / No

Репосты / Reposts – –
Опросы / Polls – –
Голосования / Voting – –
Спойлер / Spoiler 0,043 –0,043
Цитата / Quote – –
Реакции / Reactions –0,637** 0,637**

Кросс-ссылки на каналы партнеров /  
Cross-links to partners' channels – –

Другое / Other – –
Примечания:
* Наиболее значимые различия выделены курсивом.
** Корреляция значима на уровне 0,01 (двухсторонняя).

Окончание табл. 11 / The End of theTable 11
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лах они служат дополнительными эле-
ментами текстовой части постов, за ис-
ключением публикаций РИА Новостей, 

где эмодзи выполняют еще одну функ-
цию — являются структурными элемен-
тами постов.
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