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Представление символического капитала Аркаима  
в поликодовом медиатексте

Аннотация. Информация в массмедиа XXI в. может быть представлена раз-
ными способами, причем безотносительно самого предмета, который она опи-
сывает. Наиболее актуальной технологией представляется использование по-
ликодового медиатекста, сочетающего вербальные компоненты, фотографии, 
аудио, видео и другие аудиовизуальные средства. Статья отражает важность 
корректного представления археологического памятника Аркаим как элемен-
та символического капитала. В качестве примера поликодового медиатекста 
рассматривается фильм «Аркаим. Колесница времени», выполненный в науч-
но-популярном формате. Статья опирается на опрос, проведенный группой ис-
следователей Челябинского государственного университета во время научных 
экспедиций на Аркаим. В ходе подготовки статьи проведено анкетирование, 
результаты которого свидетельствует о том, что представители обоих полов и 
разных возрастных категорий, посмотревшие тизер фильма, проявили заинтере-
сованность в получении большей информации об Аркаиме. При этом полиди-
скурсивность данного фильма, объединяющего элементы консервативной науки 
и более гибкой журналистики, вызывает противоречия, потенциально являющи-
еся поводом для конфликтных ситуаций между журналистами и учеными. Это 
провоцирует дискуссии вокруг фильма. В целом же рассмотренный научно-попу-
лярный фильм представляет собой удачный пример поликодового медиатекста, 
использующий визуальные, аудиальные и вербальные элементы. Фильм создает 
многогранное представление о памятнике, его значении и важности для куль-
турной идентичности, формируя таким образом символический капитал места. 
Данный подход позволяет не только расширить знания целевой аудитории об 
Аркаиме, но и способствует его сохранению и популяризации среди новых по-
колений, а также формированию положительного образа Челябинской области.  

Ключевые слова. Аркаим, поликодовый медиатекст, символический капи-
тал, символический капитал территории, «Аркаим. Колесница времени».
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Abstract. Information in the mass media of the 21st century can be presented in 
different ways. Moreover, regardless of the subject it describes. The most relevant 
technology seems to be the use of a polycode media text, combining verbal compo-
nents, photographs, audio, video and other audiovisual means. The article reflects 
the importance of a correct presentation of the archaeological Monument of Arkaim 
as an element of symbolic capital. The film "Arkaim. The Chariot of Time", made in 
the popular science format, is considered as an example of a polycode media text. 
The article is based on a survey conducted by a group of researchers from the Che-
lyabinsk State University during scientific expeditions to Arkaim. In the course of 
preparing the article, a questionnaire was conducted, the results of which indicate 
that representatives of both sexes and different age categories who watched the 
teaser of the film showed interest in receiving more information about Arkaim. At 
the same time, the field discursivity of this film, which combines elements of con-
servative science and more flexible journalism, causes contradictions, potentially 
becoming a reason for conflict situations between journalists and scientists — this 
provokes discussions around the film. In general, the popular science film under con-
sideration is a successful example of a polycode media text, using visual, audio and 
verbal elements. The film creates a multifaceted idea of the monument, its meaning 
and importance for cultural identity, thus forming the symbolic capital of the place. 
This approach allows not only to expand the target audience's knowledge of Arkaim, 
but also contributes to its preservation and popularization among new generations, 
and also contributes to the formation of a positive image of the Chelyabinsk region.

Keywords. Arkaim, polycode media text, symbolic capital, symbolic capital of 
the territory, “Arkaim. Chariot of Time”.
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Введение
Вопросам формирования положи-

тельного имиджа Челябинской области 
сегодня уделяется значительное внима-
ние представителей власти, СМИ, уче-
ных. Жители региона как правило нега-
тивно оценивают Челябинск и связанные 

с ним образы. В первую очередь это об-
условлено экологическими проблемами 
и промышленно-индустриальными осо-
бенностями региона [1, с. 171]. Л.Б. Зуба-
нова отмечает, что «устойчивая тенден-
ция освещения (в СМИ) экологической 
повестки преимущественно в негатив-
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ном свете, приводит к ухудшению имид-
жа Челябинской области, понижению ее 
инвестиционной привлекательности, ро-
сту депрессивных настроений жителей» 
[2, с. 341]. При этом она уверена, что из-
менение ситуации возможно с помощью 
просветительских проектов, демонстра-
ции опыта реализации позитивных эко-
логических инициатив [2, с. 341]. В связи 
с этим формирование положительных 
ассоциаций, связанных с Челябинском 
и Челябинской областью, является од-
ной из важных задач региональной 
власти. Правительство много внимания 
уделяет корректировке имиджа Челя-
бинской области как антиэкологичной 
столицы России. Так, губернатор региона 
А.Л. Текслер, выступая на Петербургском 
экономическом форуме в 2021 г, отме-
тил, что для этого не только осущест-
вляется активная работа с массмедиа, 
но и организуются конкретные меро-
приятия: вводится программа экологи-
ческого мониторинга, подписываются 
соглашения с ведущими предприятиями 
о снижении выбросов, реализуется про-
грамма природоохранной деятельности 
(https://tass.ru/obschestvo/11543647). 
Для улучшения имиджа Челябинской об-
ласти А.Н. Чумиков предлагает введение 
альтернативного брендинга региона, где 
«природные чудеса» и «белые техноло-
гии» противостоят старому промышлен-
ному производству [3]. Альтернативой 
устоявшимся негативным коннотациям 
Челябинской области как региона с пло-
хой экологической обстановкой может 
стать, в том числе, Аркаим, вызывающий 
совокупность положительных ассоциа-
ций (природных, исторических и в том 
числе мистических).

Аркаим — это уникальный археоло-
гический комплекс, расположенный на 
Южном Урале и представляющий собой 
памятник бронзового века. Этот объект 
имеет не только археологическую, но 
и культурно-социальную значимость, так 
как он стал символом идентичности и на-

следия для нескольких поколений. В по-
следние десятилетия Аркаим активно 
описывается в различных медиатекстах, 
что открывает возможности для анализа 
символического капитала данного объ-
екта в контексте изучения поликодовых 
(или мультимедийных) форматов.

Цель данного исследования — вы-
явить специфику представления симво-
лического капитала Аркаима в полико-
довом медиатексте с учетом восприятия 
археологического памятника рядовыми 
посетителями. Поликодовость как наи-
более оптимальный способ репрезента-
ции Аркаима обусловлен прежде всего 
необходимостью его представления как 
целого и цельного комплекса — истории, 
традиций, археологических памятников 
и ритуалов, в том числе мистических.

Аркаим с момента открытия явля-
ется важной частью Челябинской обла-
сти и ее образа в медиапространстве, 
который включает: публикации в СМИ, 
упоминания на телевидении, тематиче-
ские ролики в интернете. Упоминания 
об археологическом памятнике, который 
является частью визуальной культуры 
региона, привлекают не только туристов 
из нашей страны и из-за рубежа, а так-
же инвесторов и представителей СМИ. 
В результате повышается узнаваемость 
и значимость места его расположения. 
В свою очередь повышение значимости 
Челябинской области в медийном поле 
способствует формированию и укрепле-
нию чувства патриотизма челябинцев по 
отношению к своей малой родине.

Символический капитал Аркаима
Вопросам исследования символиче-

ского капитала посвящен ряд исследова-
ний [4–9]. В рамках нашей статьи мы, вслед 
за Н.Г. Федотовой, под символическим 
капиталом будем понимать совокупность 
значимых элементов территориальной 
среды, которые обеспечивают локальному 
месту известность, престиж и доверие раз-
личных социальных групп [10, с. 144].
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То есть символический капитал мо-
жет быть определен как совокупность 
ценностей, знаний и представлений, ко-
торые связывают индивидов и сообще-
ства с определенными культурными, 
историческими и этническими контекста-
ми. Ученые отмечают важную роль сим-
волического капитала в формировании 
городской идентичности, так как он мо-
жет стать «потенциалом для накопления 
и формирования новых символических 
ресурсов территории, которые, в свою 
очередь, станут основой для ее преоб-
разования» [11, с. 45]. В качестве крите-
риев классификации ресурсов символи-
ческого капитала можно использовать 
знаки и символы, образы территории 
и архетипы [12]. Понимая особенности 
символического капитала, «можно про-
гнозировать поведение индивидуумов 
и наций, просчитывать риски от прини-
маемых решений, осуществлять перена-
стройку отдельно взятых общностей, за-
кладывая нужные, позитивные векторы 
развития, а также противодействовать 
попыткам злонамеренного воздействия 
на символический капитал извне» [13, 
с. 271]. Все это позволяет рассматривать 
символический капитал как инструмент 
продвижения территории.

Символический капитал Аркаима 
формируется благодаря следующим 
компонентам.

1. Археологическая ценность: наход-
ки и исследования, которые содержат 
уникальные сведения о жизни людей 
в бронзовом веке.

2. Культурная идентичность: это 
часть национальной истории и фолькло-
ра, вызывающий интерес как исследова-
телей, так и широкой аудитории.

3. Туристическая привлекательность, 
усиливающая его символическое значе-
ние как места исторической памяти.

Восприятие Аркаима связано с ар-
хетипичными образами («истоки ци-
вилизации», «память о прошлом»), 
магическими и эзотерическими практи-

ками («место паломничества», «энер-
гетическая связь с тайнами прошлого»), 
прагматическими инструментами мар-
кетинга и имиджем территории (узна-
ваемость, туристическое продвижение, 
экономическое развитие) [14, с. 68].

При определенных действиях, вклю-
чающих: маркетинг, работу с медиа, во-
влечение в культурную повестку, про-
движение формулы «Южный Урал — 
край мастеров», органичной частью 
которой является Аркаим, — он «может 
обрести символическую силу, способную 
позитивно трансформировать имидж 
региона, сделать Челябинскую область 
более заметной на карте глобального 
мира» [15, с. 9].

Сложности с формированием сим-
волического капитала Аркаима связаны 
с такой составляющей его имиджа как 
«место силы», а не с восприятием его 
как археологического научного памятни-
ка, которое сформировалось в 2000-е гг. 
Описывая этот феномен, А.Р. Медведева 
отмечает, что в последнее время в СМИ 
упоминания Аркаима редко используют-
ся в эзотерическом дискурсе, больший 
упор делается на освещении культурных 
мероприятий в заповеднике, политиче-
ской повестки, природной проблемати-
ки, туристических аспектов [16, с. 101]. 
Тем не менее это входит в некое проти-
воречие с практикой освоения Аркаима 
туристами. Так, Л.Б. Зубанова, описывая 
практики освоения пространства в Арка-
име, отмечает большую роль эзотерики: 
более 61,9 % опрошенных приезжают 
в Аркаим, чтобы напитаться целительной 
энергией места [17, с. 287]. 

Результаты наблюдений позволяют 
убедиться, что самые популярные риту-
алы на Аркаиме — это создание импро-
визированных «жертвенных» алтарей; 
практики медитации; восхождения на 
горы; хождения по выложенным на вер-
шинах гор спиралям, зачастую с подня-
тыми к солнцу руками. Репрезентация 
символического капитала Аркаима тре-
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бует полимодального подхода, то есть 
необходимо учитывать специфику погру-
жения в ритуальные практики, при кото-
рых задействуются разные способы вос-
приятия и различные средства коммуни-
кации с природой, мастером и другими 
участниками. Неслучайно исследователи 
Л.Б. Зубанова и Д.Г. Киселев на основе 
наблюдений и интервью указывают на 
особую роль использования камней для 
создания сооружений, имитирующих 
мегалитические конструкции в миниатю-
ре, и завязывания ленточек [17; 18]. 

Описывая феномен Аркаима, М.В. За-
гидуллина отмечает, что он является 
местом с усложненной «двуполярной» 
моделью: «оказывается в зоне самых 
разных интересов и потребностей, кото-
рые не исчерпываются линеарной моде-
лью “научно-ненаучно”» [19, с. 229]. Эта 
особенность, по мысли А.В. Сафонова 
и И.В. Топчий, обусловливает потенциал 
Аркаима «в качестве цельного, сложного, 
содержательного и многоаспектного фе-
номена», но при этом «создает объектив-
ные сложности в процессе его публичной 
презентации» [20, с. 110].

Поликодовое представление 
Аркаима в медиатексте
Поликодовые медиатексты использу-

ют разнообразные знаковые системы — 
вербальные, визуальные элементы, звук, 
движение и т.д. — особенное внимание 
уделяется фотографии: исследователи об-
ращают внимание на важность уникаль-
ности фотографии для формирования 
оригинального контента [21]. В полико-
довый медиатекст могут входить любые 
невербальные средства коммуникации: 
видеоматериалы, анимационные изобра-
жения, диаграммы, инфографики, аудио 
и т.д. Вербальные компоненты в полико-
довом тексте могут быть визуализирован-
ным компонентом: выделяться цветом, 
начертанием шрифта и т.п.: «Для того, 
чтобы такие коды функционировали, 
и текст можно было назвать поликодо-

вым, коды в составе единого текста долж-
ны так же, как и другие элементы текста, 
выполнять коммуникативную функцию, 
соответствовать коммуникативной ситуа-
ции» [22, с. 1032].

В теме Аркаима поликодовые меди-
атексты могут быть представлены в раз-
личных форматах.

1. Документальные фильмы как ау-
диовизуальный формат позволяет пере-
дать атмосферу места, его археологиче-
скую значимость и культурный контекст. 
Исследователи указывают на то, что те-
ма Аркаима богато представлена в до-
кументальных фильмах. Так, анализируя 
ролики об Аркаиме на YouTube, С.А. Па-
нюкова отмечает, что авторы роликов 
формируют образ Аркаима как важного 
исторического и археологического до-
стояния, хотя аргументация у авторов 
разная [23, с. 155].

2. Научные статьи и блоги: текстовые 
описания, дополненные фотографиями 
находок и картами, помогают создать 
представление о значении Аркаима. Это 
публикации в научных источниках, сред-
ствах массовой коммуникации. При этом, 
если в научных источниках ожидаемо 
представлена достоверная информация 
об Аркаиме, то в текстах СМИ и блогах 
дело обстоит сложнее: «пользователи 
чаще всего делятся подборкой научных 
и псевдонаучных <...> фактов по заявлен-
ной теме», а образ Аркаима представлен 
как «смесь мистических стереотипов 
и исторических, археологических теорий 
и исследований» [24, с. 157]. 

3. Социальные сети: пользователи 
делятся своими впечатлениями, фото-
графиями и историями, что способствует 
распространению символического ка-
питала Аркаима среди более широкой 
аудитории. Здесь стоит отметить как 
группы в социальных сетях самого запо-
ведника Аркаим, так и публикации поль-
зователей, посетивших этот заповедник. 
Большую часть пользовательского кон-
тента в этом формате занимают описа-
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ния путешествий на территорию запо-
ведника, Аркаим при этом «упоминается 
в контексте его культурной или археоло-
гической значимости или мистического 
потенциала» [25, с. 100].

4. Интерактивные карты и приложе-
ния: такие инструменты позволяют поль-
зователям осуществлять виртуальные 
экскурсии по Аркаиму, тем самым вовле-
кая их в изучение его истории.

Одновременно очевиден недостаток 
научно-популярных материалов, связан-
ных с Аркаимом. Согласно исследова-
нию С.А. Панюковой, лишь 29 % из рас-
смотренных ею материалов об этом ме-
сте представлено в категории научно-по-
пулярных [25, с. 100]. Поэтому создание 
научно-популярных материалов об Арка-
име может быть актуальной задачей.

Поликодовое представление 
Аркаима в фильме «Аркаим. 
Колесница времени»
Фильм «Аркаим. Колесница време-

ни» является ярким примером использо-
вания поликодового подхода, основан-
ного на объединении документальных 
записей, визуальных эффектов, нарра-
тивных элементов и звукового сопрово-
ждения, позволяющего создать много-
гранное представление об Аркаиме.

Визуальные элементы представ-
лены стриминговыми видеозаписями 
археологических раскопок, панорам-
ными видами на памятник, а также ре-
конструкциями древних строительных 
техник, что позволяют зрителям увидеть 
место в его историческом контексте. Ви-
зуальные эффекты, такие как анимация 
и 3Д-моделирование, помогают пред-
ставить, как выглядела жизнь в Аркаиме 
много тысяч лет назад.

Аудиальное сопровождение реали-
зуется за счет музыкального оформле-
ния фильма, которое создает соответ-
ствующую атмосферу, подчеркивающую 
чувство силы и величие этого древнего 
места. Записи звуков природы — звуки 

ветра и воды — усиливают погружение 
зрителей в атмосферу Аркаима.

В фильме важны вербальные эле-
менты, которые представляют факты 
и данные о находках, археологических 
работах и культурных аспектах. Такие 
титры не только информируют, но и уста-
навливают связь между зрителем и мате-
риалом, способствуя большему понима-
нию символического капитала Аркаима.

Нарративные элементы в фильме — 
это рассказы научных сотрудников, архе-
ологов и местных жителей о своем опыте 
взаимодействия с Аркаимом. Их истории 
не только обогащают содержание, но 
и создают эмоциональную связь с ауди-
торией, что укрепляет ценность симво-
лического капитала.

Анализ и значение фильма
Фильм «Аркаим. Колесница време-

ни» мы рассматриваем не только как об-
разовательный ресурс, но и как средство 
формирования общественного сознания. 
Чрезвычайно важное значение имеет то, 
что он повышает внимание к проблеме 
охраны и сохранения культурного насле-
дия. Грамотно выстроенная нарративная 
структура фильма позволяет зрителям не 
только узнать об Аркаиме, но и задумать-
ся о его значении в современном мире.

При изучении методов популяриза-
ции археологии, исследователи отмеча-
ют, что востребован метод «использова-
ния понятных для любого читателя атри-
бутов профессии — истории предметов, 
культурологического контекста профес-
сии, то есть привязки к массовой культу-
ре» [26, с. 29]. Данный принцип создатели 
фильма использовали в сюжете картины, 
позволяющем вместе с группой исследо-
вателей экспериментально погрузиться 
в создание одного из важнейших транс-
портных средств — колесницы. Авторы 
фильма выдвигают смелое предположе-
ние, что колесницы в Аркаиме появились 
задолго до колесниц Древней Греции, как 
и многие другие важнейшие технологии.
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В коммуникативные задачи фильма 
входит и побуждение к размышлени-
ям о том, как современные технологии 
и мультимедийные форматы могут ис-
пользоваться для передачи культурных 
и исторических ценностей. Многообразие 
представленных форматов делает ин-
формацию доступной и интересной для 
широкой аудитории, что, в свою очередь, 
способствует расширению символическо-
го капитала Аркаима и его популяризации.

В фильме «Аркаим. Колесница вре-
мени» внимание уделяется не только 
самим находкам, но и мифологии, окру-
жающей это место. Информационные 
графики и визуализация, использован-
ные в фильме, помогают зрителю по-
нять исторический контекст и ощутить 
важность Аркаима. Использование нар-
ративных элементов, например, рассказ 
о древних жителях, создает эмоциональ-
ную связь с аудиторией.

На платформах социальных сетей 
можно увидеть, как пользователи созда-
ют контент, основанный на их опыте пу-
тешествий в Аркаим. Эти посты формиру-
ют своего рода сообщество, объединен-
ное общими интересами и стремлением 
сохранить наследие. На таких платфор-
мах символический капитал Аркаима 
расширяется, оставаясь актуальным.

Большое значение успешного пред-
ставления символического капитала 
Аркаима доказывают результаты прове-
денного анкетирования перед знаком-
ством с фильмом «Аркаим. Колесница 
времени».

В анкетировании участвовали 25 че-
ловек в возрасте 18–20 лет. Из них толь-
ко один человек был на Аркаиме с целью 
знакомства с ним как с историческим па-
мятником.

После предварительной беседы 
с участниками опроса им было предло-
жено посмотреть тизер фильма, затем 
анкетирование продолжилось. Приведем 
и прокомментируем ответы на некоторые 
вопросы, предложенные респондентам.

Ответы на вопрос «Как вы считае-
те, к какой тематической группе отно-
сится данный фильм» распределились 
следующим образом:

История: 21;
Наука: 5;
Археология: 3;
Эзотерика: 0.
Примечание: некоторые респон-

денты отмечали две группы, например, 
история и наука; археология и история.

Отвечая на вопрос о главной мыс-
ли фильма «Что пытались донести до 
зрителя создатели фильма?» участники 
опроса отметили следующее: нужно знать 
историю; неизвестная цивилизация смог-
ла выстроить в степи город с неизвестной 
экономической моделью; история Аркаи-
ма; история важна, и под землей спрята-
но еще много тайн; Аркаим требует изуче-
ния; Аркаим — место силы, место, где за-
рождалась история; все, что было до нас, 
сейчас живет в нас; главное — узнать эту 
историю; очень многое человеком еще не 
изучено, не понято или ставится под со-
мнение (те же пирамиды); Аркаим может 
очень многое рассказать, помочь понять, 
нужно только этим заняться, и мы можем 
получить ценные для науки сведения.

При этом главным образом пред-
ставление о древнем поселении, по 
результатам опроса, зрителю дали 
3Д-реконструкция, элементы докумен-
талистики и анимация, т.е. совершенно 
разные элементы поликодового текста.

Отвечая на вопрос «Захотелось ли 
вам побывать на Аркаиме? С какой це-
лью?» утвердительно ответили 24 че-
ловека. Целью посещения они назвали: 
увидеть место своими глазами; ощутить 
историю; расширение кругозора; захо-
телось увидеть масштаб места вживую, 
представить быт древних людей на той 
территории; хочу прочувствовать силу 
этого места; прикоснуться к истории; 
хочется окунуться в прошлое, узнать эту 
историю поближе; там, полагаю, можно 
сделать красивые фотографии и т.п.
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Таким образом, большинство ре-
спондентов продемонстрировали высо-
кую заинтересованность в том, чтобы уз-
нать об Аркаиме больше. Если на момент 
опроса только один человек был там, то 
после просмотра такое желание — лич-
ного посещения музея-заповедника — 
высказали абсолютное большинство 
опрошенных (96 %). Причем практически 
все, кто принял участие в опросе, указа-
ли в качестве цели научный, археологи-
ческий и исторический интерес, но не от-
метили эзотерику.

Анкетирование также показало, что 
бОльшая часть опрошенных хочет посе-
тить Аркаим с профессиональным экс-
курсоводом, чтобы увидеть все своими 
глазами и услышать исторические факты 
об этом месте.

Важность организованных экскур-
сий подтвердили и посетители Аркаи-
ма. Так, по результатам анкетирования, 
выполненного группой исследователей 
Челябинского государственного универ-
ситета в «полевых» условиях, на вопрос 
«Когда вы на Аркаиме, для вас предпо-
чтительнее?» вариант ответа «Восполь-
зоваться услугами профессионального 
экскурсовода» выбрали 31,9 % в 2023 го-
ду и 44,3 % в 2024 году.

Этот результат вступает в некоторое 
противоречие с тем обстоятельством, 
что подавляющее большинство органи-
зованных групп (через туристические 
агентства) приезжают с целью духовных 
практик, т.е. носят эзотерический ха-
рактер. И программа визита составлена 
так, что посетителям Аркаима некогда 
знакомиться с территорией как с исто-
рическим местом. Это подтверждают 
результаты опроса, выполненного авто-
ром статьи в ходе выездной экспедиции 
в августе — сентябре 2024 г.: опрошено 
42 человека, из них организованно при-
ехали 34, самостоятельно — 8. Все опро-
шенные считают, что важно посетить 
музей, городище и другие места, связан-
ные с историей этой территории. Одна-

ко, в силу насыщенности эзотерического 
содержания туристической программы, 
сделать это могут только те, кто приехал 
самостоятельно.

Кроме этого, мы отмечаем, что по 
результатам глубинного интервьюиро-
вания, проведенного членами научного 
коллектива в ходе экспедиций (май — 
сентябрь 2023 г. и 2024 г., опрошено 
443 человека и 483 человека соответ-
ственно), на вопрос «Нужно ли знако-
мить с памятником Аркаим современ-
ное поколение детей и подростков» 
ответы распределились следующим об-
разом (табл.)

Несмотря на то, что бОльшая часть 
опрашиваемых целью своего визита на 
Аркаим видит эзотерическую составляю-
щую, 54,4 % в 2023 году и 63,6 % в 2024 
говорят о том, что Аркаим — это память 
поколений, дети должны ее ощущать 
и это важный элемент регионального 
патриотизма: надо знать достопримеча-
тельности своего края.

А поэтому появление таких видеома-
териалов как фильм «Аркаим. Колесница 
времени» — это серьезный шаг регио-
нальных властей к формированию у жи-
телей и гостей региона культурно-исто-
рической памяти, чувства патриотизма 
и уважения к своей Родине.

Несмотря на безусловную научно-по-
пулярную значимость фильма «Аркаим. 
Колесница времени», некоторые ученые 
в области археологии высказывают крити-
ческие замечания. Так, А. Семененко об-
ращает внимание на то, что фильм иногда 
использует упрощенные нарративы, ко-
торые могут вводить зрителей в заблуж-
дение относительно археологических 
находок и их значимости. Исследователь 
подчеркивает, что стремление сделать 
контент более доступным может привести 
к потере глубины и сложности историче-
ских фактов, необходимых для понимания 
истинной ценности Аркаима [27].

Подобные негативные оценки, на 
наш взгляд, неизбежны при популяри-
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получается упрощенным либо преувели-
ченно ярким. Фильм «Аркаим. Колесни-
ца времени» является произведением на 
стыке журналистики и науки — этим объ-
ясняются преувеличения и упрощения, 
используемые в фильме. При переводе 
из одного социального института в дру-
гой такие упрощения неминуемы и по-
тенциально могут вызвать неприятие 
людей науки. Вопросы перехода медиа-
текста из научной парадигмы в более до-
ступную, предназначенную для широкой 
публики журналистскую остается откры-
тым и требует дальнейшего изучения.

зации научных исследований. М.В. Заги-
дуллина, описывая этот феномен, назы-
вает его конфликтом социальных инсти-
тутов журналистики и науки. Если «ло-
гика науки строится на строгих исследо-
вательских процедурах, интерпретация 
результатов которых зачастую представ-
ляет собой осторожные предположе-
ния», то «логика журналистики основана 
на “социальном переводе”, предпола-
гающем трансформацию полученных от 
ученого данных и сведений в форматы, 
привычные для публики» [28, с. 66]. В ре-
зультате журналистское произведение 

Нужно ли знакомить с памятником Аркаим современное поколение детей  
и подростков? / 

Should the Modern Generation of Children and Teenagers Be Introduced  
to the Arkaim Monument?

Варианты ответов / Answer Options
Выбрали вариант ответа, % /  

Selected Answer Option, %
2023 2024

Да, это память поколений, часть истории, дети 
должны ее ощущать / Yes, This Is the Memory of 
Generations, Part of History, Children Should Feel It

40,4 63,6

Да, из-за особой духовной силы Аркаима, его 
созидательной энергетики / Yes, Because of the 
Special Spiritual Power of Arkaim, Its Creative Energy

33,9 –

Это важный элемент регионального патриотизма, 
надо знать достопримечательности своего края / 
This Is an Important Element of Regional Patriotism, 
You Need to Know the Sights of Your Region

14,0 –

Знакомство с Аркаимом не помешает, хотя и не 
обязательно / Getting to Know Arkaim Won't Hurt, 
Although It's Not Necessary

11,1 13,9

Не вижу особой ценности этого места для совре-
менного поколения детей и подростков / I Don't 
See Any Particular Value in This Place for the Mod-
ern Generation of Children and Teenagers

5,9 –

Не нужно ничего делать специально, каждый 
человек откроет для себя Аркаим, если в этом 
будет необходимость / You Don't Need to Do Any-
thing Special, Every Person Will Discover Arkaim if 
There Is a Need for It

– 18,0

Другое (укажите) / Other (Specify) 12,9 –
Затрудняюсь ответить /  
I Find It Difficult to Answer

5,0 4,5
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Заключение
Фильм «Аркаим. Колесница време-

ни» представляет собой удачный, хотя 
и вызывающий неоднозначные оценки, 
пример поликодового медиатекста, спо-
собного передать полноту символическо-
го капитала Аркаима. Сочетая визуаль-
ные, аудиальные и текстовые элементы, 
он создает многогранное представление 
о памятнике, его значении и важности 
для культурной идентичности. Это под-
черкивает необходимость использования 
мультимедийных инструментов в архео-
логическом дискурсе и обусловливает их 
значение для сохранения и популяриза-
ции культурного наследия.

Аркаим — объект археологическо-
го изучения и культурного наследия, 

яркий пример того, как символиче-
ский капитал может быть представлен 
и трансформирован в поликодовых 
медиатекстах. Использование различ-
ных медиатекстовых форматов способ-
ствует формированию многогранного 
образа Аркаима, а также активирует 
дискуссии о его значении в контексте 
современного общества. Важно отме-
тить, что такой подход к изучению по-
зволяет не только расширить знания об 
Аркаиме, но и способствует его сохра-
нению и популяризации среди новых 
поколений. Символический капитал 
места, который при этом развивается, 
может способствовать формированию 
положительного имиджа Челябинской 
области.
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