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Медийная футбольная лига России и Испании  
на платформе YouTube: специфика популярного контента

Аннотация. В статье представлены результаты исследования специфики ви-
деоконтента медиалиг России и Испании на платформе YouTube, который по сво-
ей популярности может сравниться с контентом профессиональных футбольных 
соревнований. В качестве метода исследования был выбран относительно новый 
вид контент-анализа — вербально-визуальный видеоанализ (VVVA), адаптиро-
ванный под задачи данного исследования. Материалом для работы послужили 
записи четырех прямых трансляций матчей розыгрыша сезона медийной фут-
больной лиги России и Испании продолжительностью от двух до семи часов. В 
качестве единицы анализа выступил фрагмент видео с одним планом. Так, было 
изучено 1 269 видеофрагментов по России и 820 по Испании. Результаты исследо-
вания выявили преобладание в трансляциях соревнований медийной футболь-
ной лиги (МФЛ) дальнего, общего и первого среднего планов, что в целом соот-
носится с особенностями телетрансляции профессионального футбола: зритель 
должен видеть борьбу между командами, все ключевые моменты на поле. Од-
нако специфика матчей медиалиги предполагает наличие и «неигровых» момен-
тов, которые позволяют режиссеру «подсветить» медийных игроков, показать их 
эмоции, приоткрыть закулисье футбольной игры. Учитывая наличие «медийных» 
игроков в командах, акцент в трансляции делается именно на футболистов МФЛ. 
Они же в контексте VVVA являются главными героями, за которыми в первую оче-
редь следят зрители. Важными составляющими видеоконтента медиалиг явля-
ются музыка, а также аттрактивные элементы, которые свойственны наиболее 
просматриваемым спортивным видео на платформе YouTube. Испанский контент 
отличают наличие элементов удивления, а российский — внезапности. Зафикси-
рованные наблюдения позволяют действительно говорить о специфике контента 
МФЛ на платформе YouTube и могут быть полезны как при разработке контент-
ных стратегий профессиональных футбольных клубов на данной платформе, так 
и при дальнейшем изучении спортивной коммуникации.   

Ключевые слова. Видеоконтент, аудиовизуальный контент, YouTube, футболь-
ная медиалига, спортивная коммуникация, визуально-вербальный видеоанализ.
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Abstract. The article presents the results of a study of the specifics of the video 
content of the media football league of Russia and Spain on the YouTube platform, 
which popularity can be compared with professional football competitions. A relatively 
new type of content analysis was chosen as the research method — verbal-visual video 
analysis (VVVA), adapted to the tasks of this study. The material for the work was four 
live broadcasts of the matches of the season draw of the media football league of Rus-
sia and Spain — two in Russia and two in Spain, lasting from two to seven hours. A 
fragment of a video with one plan was used as a unit of analysis. Thus, 1,269 video 
fragments were studied in Russia and 820 in Spain. The results of the study revealed 
the predominance of long-range, general and 1st medium-range MFL (media football 
league) competitions in Russian and Spanish broadcasts, which generally correlates 
with football broadcasting: the viewer should see the struggle between the teams, all 
the key moments on the field. However, the specifics of media league matches assume 
the presence of "non-playing" moments that allow the director to "highlight" media 
players, show their emotions, and reveal the backstage of a football game. Given the 
presence of "media" players in the teams, the emphasis in the broadcast is on the MFL 
football players. In the context of VVVA, they are the main characters, who are primarily 
watched by the audience. Important components of the MFL video content are music, 
as well as the presence of attractive elements that are characteristic of viral and most 
viewed sports videos on the YouTube platform. Spanish content is distinguished by the 
presence of elements of surprise, while Russian content is characterized by surprise. 
The recorded observations allow us to talk about the specifics of the IFF content on the 
YouTube platform and can be useful both in developing content strategies for profes-
sional football clubs on this platform and in further studying sports communication.

Keywords. Video content, AV content, YouTube, football media league, sport 
communication, visual-verbal video analysis method.
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Введение
Согласно исследованию, проведен-

ному ЦСП «Платформа» совместно с Ми-
нистерством спорта РФ с 2018 по 2022 гг., 
интерес к спорту среди россиян посте-
пенно растет. В 2022 г. 49 % опрошенных 

регулярно занимались каким-либо ви-
дом физкультуры и спорта, что на 5 про-
центных пунктов больше, чем в 2019 г. 
[1]. При этом эксперты отмечают в этом 
отношении важную роль современных 
медиа, в частности, социальных сетей, 
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которые дают «мультипликативный эф-
фект от занятий — обычный любитель 
открывает для себя возможность быть 
спортсменом» [1]. Так, появляется все 
больше «продвинутых любителей», не 
занимающихся спортом профессиональ-
но, до достигших значимых результатов 
в этой сфере. Именно они зачастую вы-
ступают популяризаторами спорта среди 
населения и формируют спрос на разви-
тие спортивной индустрии. 

В этом контексте появление Медийной 
футбольной лиги (сокр. медиалига, МФЛ), 
которая представляет собой любительский 
футбольный турнир команд, состоящих 
из известных «медийных» игроков — из-
вестных блогеров, журналистов, музы-
кантов, экс-игроков национальных сбор-
ных — и футболистов-любителей, выглядит 
вполне оправданно. Уровень игры команд 
МФЛ, безусловно, отличается от уровня 
профессиональных соревнований. При-
влекает внимание формат, схожий с раз-
влекательным шоу: прямая трансляция, на-
личие «челленджей», в которых команды 
соревнуются за получение бонусных очков 
в общей таблице, микрофоны на судьях, 
буллиты вместо пенальти, блиц-интервью 
в перерывах, а также наличие «медийных» 
игроков, во многом благодаря которым 
в футбол «пришла» и аудитория блогеров, 
певцов, стендаперов и т.д.

Первый сезон российской медиалиги 
прошел в 2022 г. и по просмотрам на плат-
форме YouTube успел обойти российскую 
премьер-лигу (РПЛ). Аккаунты российских 
медиафутбольных команд в социальных 
сетях, видеохостингах и мессенджерах 
все чаще обгоняют по количеству под-
писчиков профессиональные футбольные 
клубы, выступающие в РПЛ. Так, к приме-
ру, на платформе YouTube официальный 
аккаунт РПЛ имеет 372 тыс. подписчиков1, 
а Медийная футбольная лига (Winline-

1 Мир Российская Премьер-Лига // 
YouTube. URL: https://www.youtube.com/channel/
UCfO4uULWZvEtCCj-lw1ZO5A?ysclid=m0bfwsyf
vh148456319.

МФЛ) собрала на своем YouTube-канале 
426 тыс. подписчиков2. 

В отличие от российской, испан-
ская медиалига стала популярной не за 
счет «медийных» личностей, которые 
пришли в проект, а за счет профессио-
нальных футболистов, которые решили 
после завершения футбольной карьеры 
не бросать свой любимый вид спорта, 
а продолжить свой путь в этой среде, но 
в другой роли. Такие известные в фут-
больном мире личности, как Жерар Пике 
(бывший защитник футбольного клуба 
«Барселона») и Серхио Агуэро (бывший 
нападающий футбольных клубов «Ман-
честер Сити» и «Барселона») активно 
участвуют в развитии своих футбольных 
команд в испанской медиалиге, что по-
зволяет привлекать аудиторию, которая 
помнит их футбольные достижения. Та-
кие футболисты известны болельщикам 
не только Испании, но и других стран, что 
привлекает международную аудиторию. 

Однако даже за несколько лет суще-
ствования «медийность» футбольной ме-
диалиги могла бы перейти в число стан-
дартных составляющих данного явления. 
Тем не менее явление не только не исчез-
ло, но и продолжило развиваться, при-
влекая все большее число пользователей. 

В данной работе была предприня-
та попытка более детально разобраться 
в специфике контента медиалиги и его 
популярности на ключевой площад-
ке трансляции соревнований, YouTube, 
в странах, где это явление получило 
наибольшее распространение — России 
и Испании. Основной целью работы ста-
ло выявление характеристик медиафут-
больного контента, которые отличают 
его от контента профессиональных со-
ревнований и делают привлекательным 
для аудитории. При этом мы предполо-
жили, что трансляции в обеих странах 
с технической точки будут схожи в связи 

2 Winline Media League // YouTube. URL: 
https://www.youtube.com/channel/UCQ8zetta2dL
Jt8Zz9LAIKkw?ysclid=m0bfyotsx0754987195.
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со спецификой платформы YouTube и об-
щими принципами функционирования 
интернет-коммуникации. Вместе с тем 
на содержательном уровне испанский 
видеоконтент медиалиги будет отли-
чаться эмоциональной насыщенностью 
и наличием большего числа аттрактив-
ных элементов в связи с особенностями 
испанской аудитории и позиционирова-
нием футбола в этой стране в целом. 

Обзор литературы
Спортивная медиакоммуникация 

определяется российскими и зарубеж-
ными авторами как организованная си-
стема, наделенная «смысловым много-
образием, которая способна формиро-
вать “свое” информационное простран-
ство» [2], содержательным наполнением 
которого становится спортивная дея-
тельность и все связанные с ней явления. 
При этом западные исследователи для 
обозначения этого понятия используют 
термин «медиаспорт» [3–6].

Имеющиеся исследования в области 
спортивной коммуникации в основном 
сосредоточены на изучении функций 
спортивной журналистики [7], особен-
ностей происхождения физкультурно-
спортивной печати [8; 9], трансформации 
спортивной медиаиндустрии под влияни-
ем новых технологий [10–12]. Отдельные 
исследования связаны с технологиями 
продвижения спортивных медиа в циф-
ровой среде в России и за рубежом [13], 
стратегиями продвижения футбольных 
клубов в современных медиа [14–16]. 

Феномен «медиафутбола» практиче-
ски не рассматривался исследователями. 
Имеющиеся малочисленные работы, свя-
занные непосредственно с изучением ме-
диалиг, затрагивают вопросы теоретиче-
ского осмысления явления и продвиже-
ния клубов МФЛ в социальных сетях [17].

В контексте данной работы нам важ-
но было обратить внимание и на иссле-
дования спортивной коммуникации на 
платформе YouTube. Эта площадка рас-

сматривается исследователями в каче-
стве важного инструмента спортивной 
коммуникации, в частности футбольных 
лиг [18–20]. Так, YouTube предоставляет 
спортивным организациям и брендам 
«новые возможности для увеличения 
доходов, продвижения спортсменов 
и команд, повышения вовлеченности 
болельщиков и охвата глобальной ау-
дитории» [21, p. 364]. Не менее важным 
аспектом исследований является из-
учение контента с точки зрения его при-
влекательности для аудитории [22]. От-
дельные исследователи также предпри-
нимают попытку выявить определенные 
элементы контента виральных YouTube-
видео спортивной тематики [20].

Футбол является одним самых все-
мирно популярных проявлений культу-
ры [23]. С развитием новых технологий 
изменилась и практики его просмотра. 
Если раньше традиционный просмотр 
футбола ассоциировался с «присталь-
ным вниманием болельщиков в течение 
90 минут», то с появлением новых циф-
ровых медиаплатформ просмотр фут-
бола осуществляется в контексте изо-
билия контента и дефицита внимания 
[5]. Исследования новых практик «вза-
имодействия» с футбольным контентом 
все чаще затрагивают цифровую среду. 
Так, одна из работ посвящена изучению 
поведения болельщиков посредством 
анализа комментариев на YouTube во 
время турнира «Эль Класико» (принятое 
в спортивной среде название матчей 
между испанскими футбольными клу-
бами «Реал Мадрид» и «Барселона»), 
что позволяет выделить определен-
ные тенденции в развитии спортивного 
фэндома [24]. В другом исследовании 
посредством изучения более 300 тыс. 
комментариев к 31 видео на платформе 
YouTube, исследователи определили, 
как болельщики воспринимают систе-
му видеонаблюдения (VAR) во время ее 
использования на Чемпионате мира по 
футболу FIFA-2018 [25].
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Представленное исследование рас-
ширяет и дополняет имеющиеся пред-
ставления о спортивном видеоконтенте 
на платформе YouTube в контексте изу-
чения «цифрового футбола» [26]. Однако 
в данной работе мы сосредоточили вни-
мание на контенте футбольных медиа-
лиг России и Испании, который все чаще 
не уступает (а иногда и превосходит) по 
популярности контент профессиональ-
ных футбольных соревнований. В этом 
контексте была предпринята попытка 
на основании полученных нами данных 
и сравнения с данными исследования 
контента профессиональных соревнова-
ний выявить возможные аттрактивные 
элементы контента, которые могут быть 
«триггерами» для пользователей, а так-
же более детально рассмотреть особен-
ности контента, который, вероятно, от-
личается от «немедийных» трансляций 
футбольных матчей.

Методика исследования
В данном исследовании мы использо-

вали метод визуально-вербального виде-
оанализа (the Visual-Verbal Video Analysis 
Method, сокр. — VVVA [27]), основанного 
на теории мультимодальности и визуаль-
ной обоснованной теории, — разновид-
ности качественного контент-анализа, 
представленного группой канадских ис-
следователей в 2023 г. для анализа ви-
деоданных в общественных науках и ме-
дицине. Предложенный метод позволяет 
наиболее полно проанализировать виде-
оконтент по шести параметрам, учитывая 
все «слои» формирования видеомате-
риала: общие характеристики видео (да-
та создания, язык, продолжительность, 
количество просмотров и т.д.); мульти-
модальные характеристики (типы моду-
са, описание жестов участников, музыка 
и звук); визуальные характеристики (цвет, 
ракурс съемки/тип плана, фон и объекты 
и др.); герои (главные и второстепенные; 
имя, пол, профессия, эмоции героев); со-
держание и композиция видеоконтента. 

Для данной работы мы скорректи-
ровали использование данного метода 
с учетом тематики контента (спорт) и за-
дач исследования, выбрав качествен-
но-количественный подход. Отдельные 
элементы (детальное описание эмоций 
героев, жестов, объектов, вербальной 
составляющей) мы опустили, т.к. в кон-
тексте данного исследования эти факты 
не имели серьезного значения, хотя не 
исключаем их рассмотрение при иссле-
довании, в частности, медиаэффектов. 
В результате в качестве параметров ана-
лиза были отобраны те, которые позво-
лили выделить специфические черты ис-
следуемого контента: общие характери-
стики видео; содержание и композиция 
видеофрагмента; основные герои; зву-
ковые характеристики контента; аттрак-
тивные элементы. В случае с последним 
параметром были выделены некоторые 
элементы, которые по мнению исследо-
вателей [20] являются составляющими 
вирального спортивного контента, в чис-
ле которых наличие юмора/сарказма; 
элемент внезапности (происходящее 
не соотносится с ожиданием); элемент 
удивления (демонстрация неожиданно-
го действия для участников/зрителей со-
бытия); элемент происшествия (наличие 
какого-либо казуса). Подобный анализ 
позволил дать как общее представление 
о контенте медийной футбольной лиги 
на YouTube, так и выделить его специфи-
ческие черты в сравнении с имеющими-
ся данными по анализу спортивного ви-
деоконтента профессиональных сорев-
нований и в межстрановом сравнении. 

Отметим, что использование VVVA 
предполагает изучение отдельных ви-
деофрагментов, а не видео целиком. 
В нашем случае как раз важно было де-
конструировать видеоконтент с целью 
детального рассмотрения его составля-
ющих и выявления ключевых характери-
стик подобного контента. Так, за единицу 
анализа мы взяли фрагмент видео с од-
ним планом. По итогам исследования на-



Вопросы теории и практики журналистики. 2025. T. 14, № 1. С. 150–166 155

ISSN 2308-6203 Информационное пространство. Медиасреда

ми было изучено 1 269 подобных «видео-
отрезков» по России и 820 — по Испании.

В качестве материала для анализа 
были выбраны четыре прямые трансля-
ции матчей розыгрыша сезона медийной 
футбольной лиги России и Испании — две 
по России и две по Испании (табл. 1). При 
этом первая из них — трансляция игрового 
дня группового этапа, а вторая — трансля-
ция финала соревнования. Данный выбор 
обусловлен тем, что данные материалы 
позволяют наиболее подробно проиллю-
стрировать особенности различных форма-
тов, используемых создателями МФЛ для 
привлечения разнообразной аудитории 
в разные периоды игровой активности. 

Результаты
1. Содержание и композиция 
Выбор крупности планов является 

важным решением для режиссера и опе-

ратора, так как в зависимости от выбора 
меняется содержание и, соответствен-
но, восприятие видео. Телевидение, по 
определению Пономарчука И.И., — это 
«искусство по преимуществу общего 
и среднего плана, но необходимо поль-
зоваться и крупным планом, потому что 
без крупного плана принципиально не-
возможно восприятие и познание мира» 
[28, с. 147–148]. Принципы современной 
видеотрансляции также включают раз-
ные виды планов. Вместе с тем получен-
ные данные фиксируют следующие при-
оритеты: в российской и испанской транс-
ляциях соревнований МФЛ преобладают 
дальний план, общий и первый средний, 
что в целом соответствует логике любой 
футбольной трансляции, когда зрителю 
важно в целом понимать, что происхо-
дит на поле, какая расстановка игроков, 
видна техника футболистов, а ключевые 

Таблица 1 / Table 1
Общие характеристики отобранных для анализа роликов / 

General Characteristics of the Videos Selected for Analysis
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Амкал — Родина 
Медиа
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Media 
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InfoJobs
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и спорные моменты матчей достаточно 
четко демонстрируются (пенальти, угло-
вой удар, офсайд, гол и т.д.) (табл. 2). 

Динамика игры также отражается 
на реакции игроков, которая становится 
видна благодаря использованию круп-
ных планов, в результате чего созда-
ется эффект сопереживания. Однако, 
учитывая специфику трансляции меди-
алиг, нужно отметить наличие «неигро-
вых» моментов — небольшие интервью 
с игроками в перерывах между соревно-
ваниями, разговор гостей в студии, ро-
зыгрыши, выступления музыкантов, при-
глашение в комментаторскую «будку» 
футболистов, которых заменили, откры-
тый микрофон на судье (возможность 
у зрителя слышать рассуждения арбитра 
касательно спорных игровых эпизодов), 
возможность взять «челлендж» (про-
верка решения судьи с помощью при-
стального разбора игровой ситуации), 
общение комментаторов с аудиторией 
с помощью ответов на сообщения в ча-
те, прослушивание тренерских установок 
во время остановки игры и проведения 
замен. Подобные моменты трансляции 
позволяют увидеть разнообразный по те-
матике и разноплановости видеоконтент.

Фиксация содержания каждого виде-
офрагмента в рамках длительности плана 
позволила буквально в деталях рассмо-
треть видеоконтент медийных футболь-

ных лиг двух стран. Так, использование 
дальнего плана связано со стремлением 
показать картинку полностью, обстановку, 
в которой происходят соревнования. При 
этом фиксируются как моменты во время 
соревнований, так и элементы шоу (транс-
ляции испанской медиалиги в этом отно-
шении визуально более яркие) (табл. 3). 
Для передачи эмоциональных моментов 
используется крупный план (реакция лиц 
зрителей на трибунах, игроков, выступа-
ющих артистов), благодаря чему проис-
ходит расстановка эмоциональных акцен-
тов, эмоциональное наполнение кадра, 
таким образом, крупный план «прибли-
жает героя к зрителю» [29, с. 122].

Первый средний план позволяет ак-
центировать внимание на одном из эле-
ментов, выделяющихся из общего плана. 
В рамках трансляций медиалиги такой 
выбор может быть объяснен желанием 
режиссера показать значимость кон-
кретного «медийного» игрока в опре-
деленный период времени. Это может 
быть игровой эпизод, где зрители будут 
ожидать реакции от конкретного персо-
нажа. Помимо этого, такой план часто 
используется, чтобы показать диалог 
между двумя участниками матча, между 
которыми может происходить конфликт, 
который, несомненно, вызовет реакцию 
у аудитории. Выделим также эпизод 
получения травмы, поскольку во время 

Таблица 2 / Table 2
Виды планов (в % от числа проанализированных фрагментов  

по каждой стране, N>100 %, возможно несколько вариантов) / 
Types of Plans (in % of the number of analyzed fragments for each country, N>100%,  

several options are possible)

Вид плана / Type of Plan Россия / Russia Испания / Spain
Дальний / Distant 29,4 39,9
Общий / General 19,1 11,7
2-й средний / 2nd Medium 5,5 8,2
1-й средний / 1st Medium 28,3 30,4
Крупный / Large 12,5 8,3
Деталь / Detail 5,7 1,7
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Таблица 3 / Table 3
Содержание видеофргаментов / 

Contents of Video Fragments

Вид плана / 
Type of Plan

Описание (примеры) Россия / 
Description (Examples) Russia

Описание (примеры) Испания / 
Description (Examples) Spain

Дальний / 
Distant

Футболисты на поле; тренерский штаб; 
президенты команд; болельщики; 
ведущая с гостем; пейзажи Москвы; 
болельщики прыгают и скандируют; 
награждение; хайлайты из матча; съе-
мочная бригада; трибуны

Стадион, поле; зрители сканди-
руют, показывают флаги; люди 
выходят на поле; приветствие 
команд; на сцене поет музы-
кальный исполнитель; футбо-
листы бегают по полю; зрители 
кричат; потасовка на поле; 
студия; болельщики радуются; 
фейерверк; салют на стадионе

Общий / 
General

Разминка команды; смех зрителей; 
игроки хлопают в ладоши; предматчевое 
интервью; поддержка болельщиков, 
футболисты; разминка игроков; веду-
щие-комментаторы с гостем; тренерский 
штаб и футболисты; празднование гола; 
награждение, победившая команда

Футболист бьет по воротам; 
штрафной; артист выступает 
с песней; студия; ведущий; 
потасовка на поле; ведущие на 
сцене с кубком

2-й средний / 
2nd Medium

Команды выходят на поле; футболисты 
на поле; стадион; ребенок на поле; 
гость; президент команды; ведущий-
комментатор и футболист; хайлайты; 
травма игрока 

Вратарь с мячом; ведущий; 
студия; зритель несет подарок 
ведущему в студии; тренер 
смотрит матч; игрок упал на 
колени; игрок получил травму; 
игроки обнимаются; судья 
и игроки; зрители танцуют; 
реакция комментаторов

1-й средний / 
1st Medium

Мужчина в исторической военной форме 
отдает честь; девочка смотрит в бинокль; 
игрок бежит по полю; зрители ждут мат-
ча; болельщики кричат; жест от тренера 
команды; игрок лежит на траве; оператор 
зевает; болельщики показывают флаг; 
травма игрока; ведущий-комментатор; 
карточка-челлендж; празднование гола; 
президенты команд

Футболисты; судья и игроки; 
комментаторы; люди с кубком; 
певец на сцене; футболист 
спорит с судьей

Крупный / 
Large

Эмблема на футболке; капитаны стоят 
в центре поля; тренер команды; ноги 
игроков; демонстрация игрового мяча; 
трибуны и болельщики; запасные 
игроки смотрят матч; футболисты плачут; 
болельщики демонстрируют поддержку 
команде

Женщина надевает футболку 
и бежит; зрители смеются; 
ведущие; футболисты; артист 
выступает с песней

Деталь / Detail Галстук на газоне; золотая медаль; 
надпись на кипе судьи; чемпионский 
перстень; мяч

Кубок; табло стадиона; нога 
футболиста; мяч игрока; форма 
игроков
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обнаружить примеры использования ди-
намичной съемки «от первого лица» со 
стороны арбитра. Это позволяет зрителю 
почувствовать себя в центре происходя-
щего не просто со стороны, а как актив-
ный участник действия на поле. 

2. Главные и второстепенные герои
Анализ планов показал, что важной 

составляющей кадра являются, безус-
ловно, определенные герои, за которы-
ми и наблюдают пользователи во время 
просмотра трансляции медиафутбола. 
На первой стадии исследования мы вы-
делили восемь основных: футболисты 
медиалиги, футболисты профессиональ-
ного футбола, представители руковод-
ства лиг, представители команд (сотруд-
ники), ведущие, комментаторы, болель-
щики на трибунах, гости в студии. 

Результаты показали, что практиче-
ски большую часть времени трансляции 
в обеих странах в кадре мелькают имен-
но футболисты медиалиг (главные ге-
рои), что кажется вполне закономерным 
в контексте проведения соревнований. 
В неигровое время футболисты также 
присутствуют — контент МФЛ позволяет 
увидеть интервью с игроками в переры-
ве, разговоры игроков в раздевалке, об-
щение с представителями тренерского 
штаба. Кроме того, «медийность» мно-
гих игроков является дополнительным 
триггером к просмотру трансляций. В та-
блице 4 представлены данные по частоте 
появления в кадре всех типов героев.

Вместе с тем позиционирование фут-
болистов и представителей футбольных 
клубов является важной составляющей 
контент-стратегий не только медиалиги. 
Акцент на подобный контент делают и про-
фессиональные футбольные клубы [16], что 
соответствует тренду современной онлайн-
коммуникации, связанной с «персонализи-
рованным» контентом, который привлека-
ет большее внимание пользователей, не-
жели «обезличенный» контент. 

Кроме того, по данным исследова-
ния компании Deloitte, проведенного 

демонстрации режиссеру необходимо 
акцентировать внимание на опреде-
ленном игроке.  Стоит также добавить, 
что в анализируемой трансляции матча 
между командами «Амкал» и «Родина 
Медиа» происходили частые эпизоды 
споров между игроками и судьями, где 
такой план отлично демонстрирует кон-
траст эмоций (спокойный и рассудитель-
ный арбитр и эмоциональный игрок). 
Еще одним примером использования 
плана является демонстрация тренера 
команды «Родина Медиа», которого 
удалили за споры с судьей. Такой план 
позволяет наиболее точно передать те 
эмоции, которые испытывает наставник 
не на своем привычном месте (тренер-
ский мостик), а на месте, где обычно раз-
мещаются фанаты.

Общий план используется в том слу-
чае, когда режиссер осознанно выбирает 
одного участника соревнования и выде-
ляет его на фоне происходящих собы-
тий. Такой вариант позволяет зрителю 
очень быстро разобраться в конкретной 
ситуации, не требуя при этом пояснения 
со стороны комментатора. Самым по-
казательным примером можно назвать 
празднование гола, когда акцент дела-
ется на авторе забитого мяча, но также 
в кадре присутствуют и другие члены ко-
манды, которые радуются вместе с ним.

В рамках анализируемых материа-
лов «деталь» использовалась доволь-
но редко, что является характерной 
особенностью спортивного контента. 
В рамках медиалиги в кадре происходит 
постоянное движение, что привлекает 
зрителя куда больше, нежели чем один 
конкретный элемент. Несмотря на это, 
можно привести пример того, как в рам-
ках футбольного матча атрибутика может 
стать деталью, на которую будет сделан 
акцент. Это может быть определенный 
бренд футбольного мяча, который не-
обходимо показать в рамках рекламного 
контракта с конкретной компанией. Кро-
ме того, в трансляциях МФЛ часто можно 
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в 2023 г. относительно запроса болель-
щиков в отношении спортивных онлайн-
трансляций3, пользователей интересует 
не только борьба между спортсмена-
ми, «общая» картинка соревнований, 
но и судьба конкретных лидеров, за ко-
торыми они следят. В этом отношении 
есть запрос и на трансляцию видео от 
«лица» спортсмена, что в дальнейшем 
может быть реализовано посредством 
небольших нательных камер. Медиафут-
больные соревнования благодаря транс-
ляции разных аспектов игры, включая 
обилие неигровых моментов, позволяют 
приблизиться к зрителю, что также явля-
ется еще одним фактором привлекатель-
ности данного контента.

К второстепенным героям можно от-
нести наличие представителей и сотруд-
ников футбольных команд, что харак-
терно для российского видеоконтента 
медиалиги, а также гостей в студии и ар-
тистов на сцене, что отличает испанский 

3 The Beginning of the Immersive Sports 
Era // SportsBusinessJournal. URL: https://www.
sportsbusinessjournal.com/Native/Deloitte/2023/
August.aspx.

видеоконтент. Так, к примеру, в качестве 
представителей руководства футболь-
ной медиалиги России часто фигурирует 
ее президент Николай Осипов. Среди 
действующих футболистов-профессио-
налов — Александр Соболев, Георгий 
Джикия («Бей-беги»); среди ведущих — 
Карен Адамян, Станислав Минин, Сергей 
Дурасов, Дмитрий Кортава, Герман Гро-
мов; среди действующих журналистов — 
Алина Измайлова, среди гостей — пред-
ставители команд-участников Winline 
МФЛ, Отар Кушанашвили («Родина Ме-
диа»). В качестве гостей испанской ме-
диалиги — Эден Азар (бывший нападаю-
щий футбольного клуба «Челси» и «Реал 
Мадрид»), Энрике Эскеда, Виктор Ви-
даль, Жерар Пике (бывший защитник 
футбольного клуба «Барселона»), Икер 
Касильяс (бывший вратарь футбольного 
клуба «Реал Мадрид»).

К числу второстепенных героев 
можно также отнести ведущих и ком-
ментаторов, сопровождающих трансля-
цию. В том же исследовании компании 
Deloitte отмечается запрос на статисти-
ку и анализ соревнований в реальном 

Таблица 4 / Table 4
Герои в видеороликах медиалиг двух стран (в % от общего числа проанализированных 

фрагментов по каждой стране) / 
Heroes in Videos of Media Leagues of Two Countries (in % of the total number  

of analyzed fragments for each country) 

Герои / Heroes Россия / 
Russia

Испания / 
Spain

Футболисты медиалиги / Media League Football Players 64,1 58,3
Футболисты проф. футбола (гости в студии) / Professional Football 
Players (Guests in the Studio) 1,1 8

Представители руководства МФЛ / Representatives of the MFL 
Management 3,8 0,2

Представители команд (сотрудники) / Representatives of the 
Teams (Employees) 7,3 1,8

Ведущие / Presenters 1,1 5,4
Комментаторы / Commentators 2,4 4,6
Болельщики на трибунах / Fans in the Stands 7 9,3
Артисты на сцене / Artists on Stage 0 4,9
Отсутствуют / Absent 13,2 7,1
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времени4. Контент МФЛ также выгодно 
отличается от трансляций профессио-
нальных соревнований, предоставляя 
возможность получить освещение меро-
приятия со стороны разных экспертов.

Стоит отметить в числе второстепен-
ных героев непосредственно зрителей 
на трибунах, которые часто присутству-
ют в трансляции «медийных» игр обеих 
стран и создают «настроение» кадра. 
При этом ведущие матчей зачастую во-
влекают зрителей в происходящее. 
К примеру, в испанской медиалиге зри-
тели могут задать свои вопросы ведуще-
му и гостям в студии. В перерывах между 
соревнованиями демонстрируются вы-
ступления артистов, что добавляет эле-
мент шоу в трансляцию.

3. Формат аудиосопровождения
Рассматривая видеоконтент, безус-

ловно, можно отметить преобладание 
визуальных образов над звуковым сопро-
вождением. Вместе с тем исследователя-
ми не раз отмечалось влияние звукового 
сопровождения видео на его восприятие 
аудиторией [30], в целом влияние музыки 
на наши эмоции и настроение [31]. Учи-
тывая, что в данной работе мы задались 
целью определить, в чем же заключается 
популярность видеоконтента МФЛ, выя-
вив некоторые характерные для данного 
видеоконтента черты, изучение формата 
аудиосопровождения представлялось 
необходимым. Предварительный анализ 
позволил выделить шесть типов аудиосо-
провождения: музыкальная заставка, от-
бивка, песня, звук таймера, «живой звук» 
с места трансляции. 

Согласно результатам исследования, 
неотъемлемой частью спортивного видео-
контента МФЛ является «живой звук» с ме-
ста трансляции, предполагающий наличие 
как звука со стадиона (реакцию болельщи-
ков, в частности), так и голос комментато-

4 The Beginning of the Immersive Sports 
Era // SportsBusinessJournal. URL: https://www.
sportsbusinessjournal.com/Native/Deloitte/2023/
August.aspx.

ра трансляции или ведущего спортивного 
мероприятия. Основная задача подобного 
аудиосопровождения картинки — создать 
соответствующий фон, «эффект присут-
ствия», усилить выразительную составля-
ющую трансляции. Звук со стадиона яв-
ляется обязательным элементом любой 
спортивной трансляции. Отличает контент 
медиалиг наличие яркой музыкальной со-
ставляющей, поскольку соревнования по 
медиафутболу включают элементы шоу. 
В данном случае отметим наличие музы-
кального сопровождения — музыкальных 
заставок и в случае с испанским видеокон-
тентом — песен. К примеру, при анализе 
выбранных трансляций испанской медиа-
лиги звучали композиции Warhawk (Kevin 
Graham), El Mambo (Kiko Rivera), Una Última 
Vez (Soge Culebra & SAIKO). Российская ме-
диалига не обращается к популярным пес-
ням, используя в качестве заставки и отби-
вок оригинальные музыкальные произве-
дения. В таблице 5 продставлены результа-
ты частоты использования определенного 
типа аудиосопровождения в медиафут-
больном контенте двух стран.

Удачное музыкальное решение яв-
ляется важной составляющей вирально-
го контента на платформе YouTube [32; 
20]. Более того, использование попу-
лярной фоновой музыки в соответствии 
с визуальным рядом увеличивает веро-
ятность того, что пользователи захотят 
поделиться видеороликом в социаль-
ных сетях [32]. В случае с медиалигами 
музыкальное сопровождение является 
неотъемлемым элементом спортивного 
контента, который позволяет еще боль-
ше привлечь внимание пользователей. 

4. Аттрактивные элементы 
в видео контенте

Отметим, что в случае с наличием 
в медиафутбольном контенте аттрак-
тивных элементов наблюдается схожая 
с предыдущими исследованиями [19] 
ситуация: все элементы присутствуют, но 
в разных количествах, что в целом позво-
ляет говорить о подобном контенте как 
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о достаточно популярном и просматри-
ваемом среди пользователей (это дока-
зывает и число просмотров у выбранных 
видеотрансляций). Однако в разрезе по 
странам наблюдаются некоторые отли-
чия, что продемонстрировано в табл. 6. 

Так, в испанском спортивном контенте 
присутствуют элементы удивления (10 %). 
К примеру, элемент удивления можно на-
блюдать в кадрах, на которых один из зри-
телей передал подарок ведущему, или на 
которых показаны лица зрителей, впечат-
ленных внезапным фейерверком с цвет-
ным дымом перед началом матча5.

5 Kings Cup & Queens Cup Oysho FINALS 
desde MÁLAGA // YouTube. URL: https://www.
youtube.com/watch?v=_zlTqGp739M.

В российском видеоконтенте присут-
ствуют все изучаемые элементы примерно 
в равных количествах, но в большей степе-
ни выражен элемент внезапности (2,8 %). 
К примеру, в трансляции были кадры ис-
пользования генератора дыма после каж-
дого забитого гола в матче; применения 
конфетти-машин, включающихся во вре-
мя празднования командой чемпионства. 
К элементам внезапности относится и не-
стандартное поведение спортсменов, бо-
лельщиков и комментаторов: танцы зри-
телей на трибунах; выброшенный на поле 
галстук одним из комментаторов6. 

6 2DROTS Х РОДИНА МЕДИА | ФИ-
НАЛ | ЛУЖНИКИ | 3 СЕЗОН WINLINE MFL // 
YouTube. URL: https://www.youtube.com/live/
QqaxZkthp2Y?si=rSKnllH-kyYqBb0z.

Таблица 5 / Table 5
Аудиосопровождение трансляции (в % от общего числа проанализированных  

видеофрагментов по каждой стране) / 
Audio Accompaniment of the Broadcast (in % of the total number of analyzed video 

fragments for each country)

Тип аудиосопровождения /  
Type of Audio Accompaniment

Россия /  
Russia

Испания /  
Spain

Муз. Заставка / Music Intro 16,3 15,5
Отбивка / Bumper 0,4 0
Песня / Song 0 11,1
Звук таймера / Timer Sound 0 1,7
«Живой звук» с места трансляции /  
“Live sound” from the Broadcast Location 83,6 72,2

Таблица 6 / Table 6
Наличие аттрактивных элементов в видеоконтенте (в % от общего числа  

проанализированных видеофрагментов) / 
Availability of Attractive Elements in Video Content (in % of the total number  

of analyzed video fragments)

Аттрактивный  
элемент /  
Attractive  

Element

Страна / Country

Юмор 
(сарказм) / 

Humor 
(Sarcasm)

Элемент внезап-
ности / Element of 

Surprise

Элемент удивле-
ния / Element of 

Amazement

Элемент про-
исшествия / 
Element of 

Incident

Россия 2,6 2,8 2,3 1,7
Испания 5,9 4,5 10 0,7



162 Theoretical and Practical Issues of Journalism, 2025, vol. 14, no. 1, pp. 150–166

Information Space. Media Environment ISSN 2308-6203

Подобные наблюдения были зафик-
сированы в зарубежном исследовании 
самых просматриваемых спортивных 
видео на платформе YouTube, в кото-
ром был отмечен наибольший процент 
присутствия в видеороликах элементов 
внезапности и удивления (14 % и 56 % 
от числа проанализированных роликов) 
[20]. Результаты нашего исследования 
показали более скромные цифры, учи-
тывая анализ видеоконтента по одному 
спортивному направлению и иные атри-
буты анализируемого контента.

Выводы
В данном исследовании относитель-

но нового в спортивной сфере явления 
медиалиги была предпринята попытка 
выделить определенные характеристики 
столь популярного среди пользователей 
видеоконтента на примере медийных 
футбольных лиг России и Испании. Ис-
пользование метода визуально-вербаль-
ного видеоанализа, предполагающего 
разбивку видеоматериала на небольшие 
единицы контента, позволило выделить 
некоторые сущностные характеристики 
подобного рода спортивного видео. 

Прежде всего, отметим в российской 
и испанской трансляциях соревнований 
медиалиг преобладание дальнего, обще-
го и первого среднего планов, что в це-
лом соотносится с телетрансляцией со-
ревнований профессионального футбола: 
зритель должен видеть борьбу между ко-
мандами, все ключевые моменты на по-
ле. Однако специфика матчей медиалиги 
предполагает наличие и «неигровых» 
моментов, которые также были зафик-
сированы при анализе. Использование 
подобных технических решений позволя-
ет режиссеру «подсветить» популярных 
игроков, показать их эмоции, приоткрыть 
закулисье футбольной игры, что соотно-
сится с запросом аудитории на создание 
иммерсивной спортивной трансляции7.

7 The Beginning of the Immersive Sports 
Era // SportsBusinessJournal. URL: https://www.

Учитывая наличие «медийных» игро-
ков в командах, акцент в трансляции де-
лается именно на футболистов медиа-
лиг. Они же в контексте VVVA являются 
главными героями, за которыми в пер-
вую очередь следят зрители, что в целом 
соотносится с результатами исследо-
вания профессиональных футбольных 
клубов [16]. К второстепенным героям 
можно отнести наличие представителей 
и сотрудников футбольных команд, экс-
футболистов, ведущих и комментаторов 
и др. Их основная роль — поддержание 
соревнования, усиление информативно-
го и развлекательного элементов транс-
ляции. Так, «Медийная футбольная лига 
(МФЛ) делает упор на развлекательный 
контент и активное взаимодействие с ау-
диторией через видео, тогда как россий-
ская премьер-лига (РПЛ) фокусируется 
на профессиональных аспектах футбола 
и статистических данных» [17, с. 13].

Важным элементом развлекатель-
ного контента является музыкальная 
составляющая (наличие музыкальных 
заставок (российский контент) и высту-
плений артистов (испанский контент)), 
что позволяет организаторам сделать 
еще более привлекательный для пользо-
вателей контент. Отметим и наличие ат-
трактивных элементов контента в видео-
роликах, которые свойственны наиболее 
просматриваемым спортивным видео на 
платформе YouTube [20]. Испанский кон-
тент отличает наличие элементов удив-
ления, а российский — внезапности. 

Зафиксированные наблюдения 
позволяют говорить действительно 
о специфике контента медиалиг на 
платформе YouTube и могут быть по-
лезны как при разработке контентных 
стратегий профессиональных футболь-
ных клубов на данной платформе, так 
и при дальнейшем изучении спортив-
ной коммуникации.

sportsbusinessjournal.com/Native/Deloitte/2023/
August.aspx.
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