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Аннотация. В статье анализируется актуальная тематика современных 
российских исследований журналистики и медиа. Для этого объектом изуче-
ния выбраны научные журналы, относящиеся к тематической области «Меди-
аисследования. Журналистика. Средства массовой информации», а именно: 
«Вестник Томского государственного университета. Филология» и «Вестник 
Московского университета. Серия 10. Журналистика». Для исследования 
тематики научных публикаций проанализированы ключевые слова ко всем 
статьям, опубликованным в данных журналах за 2025 г. Все ключевые слова 
были объединены в определенные тематические группы, сформированные 
автором. Анализ структуры тематических групп ключевых слов двух назван-
ных журналов позволил сделать следующие выводы. Среди тематических 
групп ключевых слов к статьям раздела «Журналистика» журнала «Вестник 
Томского государственного университета» нет «лидера». В структуре темати-
ческих групп ключевых слов по 13,3 % занимают группы «История журнали-
стики и СМИ», «Традиционные СМИ (телевидение и радио)», «Лингвистика в 
исследованиях журналистики и медиа. Стилистика. Журналистские тексты». 
Сравнимую долю (10,0 %) занимает группа «Региональные исследования в 
журналистике». В тематике статей журнала «Вестник Московского универ-
ситета. Серия 10. Журналистика» присутствует широкое разнообразие тем и 
их относительная равнопредставленность. В то же время в тематике данного 
журнала есть чаще всего исследуемая в 2025 г. тема — «Искусственный ин-
теллект». На втором месте — «Междисциплинарные исследования» (10,1 %), 
на третьем — «Общетеоретические вопросы теории журналистики и СМИ» 
(8,9 %), немного отстает «Цифровизация медиа и ее последствия» (8,2 %). За-
мыкает пятерку «Реклама и пиар» с 6,9 %. Статья полезна для потенциальных 
авторов — аспирантов, профессорско-преподавательского состава в аспекте 
выбора тем и проблем будущих исследований, а также научных изданий для 
их опубликования. 

Ключевые слова. Тематика исследований журналистики и медиа, коммуни-
кативистика, ключевые слова научных публикаций, научные журналы тематики 
«Массовая коммуникация. Журналистика. Средства массовой информации».
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Abstract. The article analyzes the current topics of modern Russian journalism 
and media studies. For this purpose, scientific journals related to the thematic 
field of “Media Studies. Journalism. Mass media” have been chosen as the ob-
ject of study, namely: “Tomsk State University Journal of Philology” and “Bulletin 
of the Moscow University. Series 10. Journalism”. To study the topics of scientific 
publications, keywords for all articles published in these journals for 2025 were 
analyzed. All the keywords were grouped into specific thematic groups formed by 
the author. The analysis of the structure of the thematic groups of keywords of 
the two named journals allowed us to draw the following conclusions. There is no 
“leader” among the thematic groups of keywords for articles in the Journalism sec-
tion of the “Tomsk State University Journal of Philology” journal. In the structure 
of thematic keyword groups, 13,3 % are occupied by the groups “History of Jour-
nalism and Mass Media”, “Traditional Media (Television and Radio)”, “Linguistics in 
Journalism and Media Research. Stylistics. Journalistic Texts”. A comparable share 
(10,0 %) is held by the Regional Studies in Journalism group. In the subject of arti-
cles of the journal “Bulletin of Moscow University. Series 10. Journalism” there is 
a wide variety of topics and their relative equal representation. At the same time, 
the topic of this journal is “Artificial Intelligence”, which is most often studied in 
2025. Interdisciplinary Research is in second place (10,1 %), General Theoretical Is-
sues of Journalism and Media Theory are in third (8,9 %), and Media digitalization 
and its consequences are slightly behind (8,2 %). Advertising and PR completes the 
top five with 6,9 %. The article is useful for potential authors — graduate students, 
faculty members in terms of choosing topics and problems for future research, as 
well as scientific editions for their publication.
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Введение 
В Российской Федерации ежегодно 

проводится большое число научно-прак-
тических конференций, посвященных ис-
следованиям журналистики, коммуника-
тивистики, медиа, издается масса сбор-
ников тезисов, материалов этих конфе-
ренций. Далее проблемы, выносимые на 
обсуждение, находят отражение в  науч-
ных публикациях ученых данной научной 
сферы. Следует упомянуть, например, 
работы М.И. Макеенко [1] и А.В. Вырков-
ского и С.С. Смирнова [2]. Поэтому акту-
альную тематику и проблематику совре-
менных российских исследований жур-
налистики и  медиа можно определить, 
подвергнув анализу содержание научных 
журналов, относящихся к  тематической 
области «Массовая коммуникация. Жур-
налистика. Средства массовой инфор-
мации» (так они определены в  РИНЦ). 
Вопрос заключается в  том, что именно 
сделать объектом такого исследования. 
Теоретически можно подвергнуть анали-
зу названия научных статей в  журналах, 
и  подобное исследование возможно. 
В  настоящем исследовании в  качестве 
такого объекта автор выбрал не названия 
статей, а  ключевые слова, сопровожда-
ющие любую научную статью, рассудив, 
что набор ключевых слов наиболее реле-
вантно отражает содержание, предмет 
и объект любой научной статьи.

Предварительный обзор научной 
литературы позволил констатировать, 
что в  таком аспекте проблематика и  те-
матика научных текстов не анализиро-
валась: не удалось найти ни одной на-
учной статьи с подобным подходом. В то 
же время сам термин «ключевое слово» 
являлся предметом исследований, пре-
жде всего лингвистов. Удалось найти 
немногочисленное количество научных 
статей, посвященных феномену клю-
чевого слова. Так, ключевыми словами 
занимаются Е.В. Выровцева, Н.А. Проко-
фьева  и  Е.А.  Щеглова [3], Е.В.  Парыше-
ва [4], З.Л.  Новоженова [5], С.А.  Серова 

[6], А.А. Евдоченкова [7] и др. Все пере-
численные авторы связывают ключевые 
слова с выражением современной эпохи 
и называют их «ключевыми словами те-
кущего момента». В  этой связи Е.О.  Ту-
манова пишет, что понятие «ключевые 
слова текущего момента» было пред-
ложено в  начале 1990-х гг. Лингвисты 
отмечают, что они не относятся к  тра-
диционным объектам филологического 
и лингвистического анализа, трактуют их 
как «особенно важные и показательные 
для отдельно взятой культуры» лексиче-
ские единицы и называют словами-сим-
волами или словами-маркерами. Для их 
обозначения предложено даже исполь-
зовать новый термин — «эонимы» [8]. 

В любом научном тексте ключевые 
слова  — это слова или фразы, пред-
ставляющие основные темы или идеи 
публикации. Основная задача ключевых 
слов  — помочь читателям и  поисковым 
системам быстро определить содержа-
ние работы и  оценить ее соответствие 
их интересам. Ключевые слова играют 
важную роль в усилении заметности на-
учной работы, повышении ее цитируе-
мости и расширении распространения. 

По обоим основаниям (актуальность 
ключевых слов, соответствие их текуще-
му моменту и усиление заметности, по-
вышение цитируемости и  расширение 
распространения) возможно определе-
ние актуальности тематики тех или иных 
исследований, в  данном случае иссле-
дований по тематике «Медиаисследо-
вания. Журналистика. Средства массо-
вой информации». Этому и  посвящена 
настоящая статья. Далее будут описаны 
и  аргументированы методология и  ме-
тодика, разработанные специально для 
этой статьи.

Методология исследования

Подробное рассмотрение перечня 
журналов по тематике «Массовая ком-
муникация. Журналистика. Средства 
массовой информации» позволило из-
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влечь следующую информацию. В  соот-
ветствии с  данными научной электрон-
ной библиотеки eLibrary насчитывается 
всего 45 научных журналов по названной 
тематике1. Есть еще один весьма уважа-
емый и  авторитетный журнал  — «World 
of Media. Journal of Russian Media and 
Journalism Studies». Он входит в  ядро 
РИНЦ по тематике «Массовая коммуни-
кация. Журналистика. Средства массовой 
информации», Scopus (Q1) и  во вторую 
группу белого списка2, но мы ограничили 
базу исследования только русскоязычны-
ми изданиями. Сузить список журналов 
позволяет фильтр «Перечень ВАК». В этот 
перечень попали 24 журнала3. Для более 
наглядного представления статуса этих 
журналов по данным eLibrary составлена 
табл. 14. Нумерация журналов в таблице 
выстроена в  соответствии с  их местом 
в Science Index Российского индекса науч-
ного цитирования. В столбцах 3, 4 и 5 ука-
заны основные показатели соответствую-
щих журналов за все время их существо-
вания, а именно: в графе 3 — количество 
выпусков, в графе 4 — число публикаций, 
в графе 5 — количество цитирований.

Статус того или иного журнала на 
протяжении многих лет определялся 
тем, включен ли он в «Перечень рецен-
зируемых научных изданий, в  которых 
должны быть опубликованы основные 
научные результаты диссертаций на со-
искание ученой степени кандидата наук, 
на соискание ученой степени доктора на-
ук (Перечень ВАК)». Как уже говорилось, 
все перечисленные в  табл. 1 журналы 
включены в этот Перечень, но с недавних 
пор они подверглись так называемому 
категорированию, и  отдельным из них 
была присвоена категория  — с  первой 
по четвертую. Наиболее высокий статус 
у  журналов, попавших в  первую катего-

1 Каталог журналов. URL: https://www.eli-
brary.ru/titles.asp (дата обращения 20.01.2026).

2 Там же.
3 Там же.
4 Там же.

рию. Среди журналов тематики «Массо-
вая коммуникация. Журналистика. Сред-
ства массовой информации» в  первую 
категорию попали всего пять журналов 
(они отмечены плюсом в графе 6 табл. 1). 
Во второй категории находятся 14 жур-
налов нашей тематики (графа 7), в  тре-
тьей — четыре (графа 8). 

В настоящее время кроме привычно-
го для научной общественности Перечня 
ВАК появился новый список, так называ-
емый Единый государственный перечень 
научных изданий (ЕГПНИ). Пока не совсем 
ясно, каким образом будет определяться 
статус журналов для защит кандидатских 
и докторских диссертаций, участия в кон-
курсах научных грантов и  определения 
позиции публикации для выполнения 
эффективных контрактов  — по Перечню 
ВАК или по ЕГПНИ или возможны вариан-
ты. Можно предположить, что будут раз-
работаны нормативные материалы ВАК, 
Минобрнауки и отдельных образователь-
ных учреждений, регулирующие назван-
ные вопросы. В eLibrary уже по каждому 
журналу указано, включен ли он в ЕГПНИ, 
который также теперь называется белый 
список — ЕГПНИ/Белый список. При этом 
не понятно, каким образом белый список 
ВАК коррелируется с  белым списком ЕГ-
ПНИ. Судя по нашей таблице, никак. 

В белый список ЕГПНИ входят все-
го шесть журналов тематики «Массовая 
коммуникация. Журналистика. Средства 
массовой информации». В  отличие от 
Перечня ВАК, в котором заявлены три ка-
тегории, в белом списке ЕГПНИ не катего-
рии, а уровни, и всего их четыре. Самый 
высокий статус у журналов, которые по-
падают в  список первого уровня. Среди 
журналов тематики «Массовая коммуни-
кация. Журналистика. Средства массовой 
информации» таковых нет. Во втором 
уровне белого списка ЕГПНИ присутству-
ет всего один журнал (графа 9 табл. 1), 
в третьем — четыре (графа 10), наконец, 
в четвертом — всего один журнал.

https://www.elibrary.ru/titles.asp
https://www.elibrary.ru/titles.asp
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В табл. 1 добавлена еще одна гра-
фа — 12, в которой отмечены журналы, 
включенные в  проект Russian Science 
Citation Index (RSCI). Названный проект 
является результатом соглашения меж-
ду компанией Thomson Reuters (сейчас 
Clarivate Analytics) и  Научной электрон-
ной библиотекой (НЭБ), заключенного 
в  сентябре 2014  г., о  размещении ядра 
лучших российских журналов из РИНЦ 
на платформе Web of Science. Целью про-
екта является определение лучших рос-
сийских журналов в РИНЦ и размещение 
их на платформе Web of Science в  виде 
отдельной базы данных Russian Science 
Citation Index (RSCI) по аналогии с  тем, 
как это было сделано с китайским и ла-
тиноамериканским индексами научного 
цитирования5. Рассмотрение данных по 
журналам тематики «Массовая комму-
никация. Журналистика. Средства массо-
вой информации» показало, что список 
журналов, включенных в  международ-
ную наукометрическую базу данных Web 
of Science, полностью совпадает со спи-
ском Russian Science Citation Index. Эти 
журналы показаны в графе 12 табл. 1.

Данные табл. 1 сами по себе мо-
гут служить ориентиром для настоящих 
и потенциальных авторов, планирующих 
опубликовать научные тексты по темати-
ке «Массовая коммуникация. Журнали-
стика. Средства массовой информации», 
особенно для молодых авторов — аспи-
рантов, магистрантов и  т.д.  Во-первых, 
в табл. 1 собрана информация по 24 наи-
более авторитетным научным журналам 
указанной тематики. Во-вторых, указаны 
статусы этих журналов в  научно-публи-
кационной деятельности.

Что касается анализа актуальной те-
матики и  интересующей исследователей 
медиа, журналистики и  коммуникаций 
проблематики, отраженной в корпусе на-
учных публикаций, то необходимо ограни-

5 О  проекте Russian Science Citation Index. 
URL: https://www.elibrary.ru/project_rsci.asp (дата 
обращения 20.01.2026).

чить объект и временные границы иссле-
дования. Невозможно проанализировать 
все публикации (сплошное исследование), 
появившиеся, к  примеру, за несколько 
лет во всех журналах тематики «Массовая 
коммуникация. Журналистика. Средства 
массовой информации». В  выборе самих 
журналов ограничимся пятью, включив 
в список анализируемых журналов: 

1. Вестник Томского государственно-
го университета. Филология (первое ме-
сто в SI; ВАК, категория 1; ЕГПНИ/Белый 
список, уровень 2; RSCI).

2. Вестник Московского университе-
та. Серия 10, Журналистика (третье ме-
сто в SI; ВАК, категория 1; ЕГПНИ/Белый 
список, уровень 3; RSCI).

3. Вопросы теории и  практики жур-
налистики (четвертое место в  SI; ВАК, 
категория 1; ЕГПНИ/Белый список, уро-
вень 3; RSCI).

4. Медиаскоп (седьмое место в  SI; 
ВАК, категория 1).

5. Коммуникативные исследования 
(восьмое место в SI; ВАК, категория 2).

Такой выбор требует некоторых 
пояснений. В  исследование тематики 
и  проблематики не включен журнал 
«Медиалингвистика» (второе место 
в  рейтинге SI), так как, по нашему мне-
нию, сама тематика журнала ограничена 
уже его названием. По этой же причине 
в  исследование не включены журналы 
«Текст. Книга. Книгоиздание» (пятое ме-
сто в рейтинге SI), поскольку в названии 
не обозначена сфера «Массовая комму-
никация. Журналистика. Средства мас-
совой информации», и «Наука телевиде-
ния» (шестое место в рейтинге SI), сфера 
ограничена только одним видом медиа. 
Вызывает вопросы журнал «Вестник 
Томского государственного университе-
та. Филология», так как в названии также 
не отражены понятия «журналистика» 
и «средства массовой информации», но 
он занимает в  рейтинге SI первое ме-
сто по тематике «Массовая коммуника-
ция. Журналистика. Средства массовой 

https://www.elibrary.ru/project_rsci.asp
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информации» и  по числу выпусков  — 
96 — уступает только журналу «Вестник 
Московского университета. Серия 10, 
Журналистика»  — 149. Кроме того, на 
выбор именно перечисленных журналов 
повлияла и  их география: два из них  — 
московские, по одному — из Томска, Ир-
кутска и Омска.

По временному фактору данное ис-
следование ограничим одним, 2025 го-
дом, включив все номера журналов.

Для исследования тематики пере-
численных журналов была применена 
следующая методика. Из корпуса статей, 
опубликованных во всех пяти журналах 
и доступных на момент анализа (январь 
2026  г.), были извлечены все ключевые 
слова, подобранные авторами, затем 
эти ключевые слова были объединены 
в  определенные тематические группы. 
Здесь не приводятся полные перечни 
тематических групп и  ключевых слов, 
которые были отнесены к  той или иной 
тематической группе: это невозможно 
в рамках даже двух статей, но, вероятно, 
может явиться предметом отдельной на-
учной дискуссии и соответствующего ис-
следования. Обозначение (название) тех 
или иных тематических групп ключевых 
слов аналогично для всех исследуемых 
журналов, хотя перечни тематических 
групп не всегда совпадают по причине 
специфики журналов.

Объем статьи не позволяет опубли-
ковать и  полные таблицы с  ключевыми 
словами. В  таблицах, представленных 
далее в  статье, отображены результаты 
обработки массива данных (ключевых 
слов), объединенных в  тематические 
группы. Анализ проведен по каждому из 
журналов («Вестник Томского государ-
ственного университета. Филология», 
«Вестник Московского университета. 
Серия 10, Журналистика», «Вопросы те-
ории и  практики журналистики», «Ме-
диаскоп» и «Коммуникативные исследо-
вания»), затем сделаны общие выводы 
по всему корпусу ключевых слов иссле-

дуемых журналов тематики «Массовая 
коммуникация. Журналистика. Средства 
массовой информации». Все данные, 
приведенные в  статье, находятся в  от-
крытом доступе в  научной электронной 
библиотеке eLibrary либо на сайтах со-
ответствующих журналов. Материал 
настолько объемен, что потребовал на-
писания по данной теме второй статьи, 
публикация которой запланирована 
в следующем номере журнала.

Результаты исследования

В данной статье приводятся проме-
жуточные результаты исследования по 
двум из заявленных к анализу журналов: 
«Вестник Томского государственного 
университета. Филология» и  «Вестник 
Московского университета. Серия 10, 
Журналистика», занимающим первое 
и второе место в рейтинге SI. По каждому 
из журналов приведена краткая справка 
и результаты самого исследования.

Журнал «Вестник Томского 
государственного университета.  
Филология»
Учредитель журнала  − Националь-

ный исследовательский Томский государ-
ственный университет  (Томск). Это науч-
ное сериальное издание, распространяе-
мое в печатном и электронном виде, все 
выпуски в  открытом доступе. Специаль-
ность ВАК — 050900. Филология. Рубрики 
ГРНТИ: 160000 — Языкознание; 170000 — 
Литература. Литературоведение. Устное 
народное творчество; 190000  — Массо-
вая коммуникация. Журналистика. Сред-
ства массовой информации. Основные 
разделы журнала: «Лингвистика», «Ли-
тературоведение», «Журналистика»6. Ре-
дакционная политика: публикация статей 
и  обзоров по актуальным вопросам со-
временной филологической науки.

6 Вестник Томского государственного уни-
верситета. Филология // Elibrary.ru. URL: https://
elibrary.ru/title_about_new.asp?id=26634 (дата 
обращения 25.01.2026).

https://elibrary.ru/title_about_new.asp?id=26634
https://elibrary.ru/title_about_new.asp?id=26634
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На момент проведения исследо-
вания в  открытом доступе находились 
пять номеров за 2025  г.7 В  каждом но-
мере журнала заявлено четыре раздела: 
«Лингвистика», «Литературоведение», 
«Рецензии» и  «Журналистика». В  №  97 
всего 15 статей, из них в разделе «Журна-

7 Каталог журналов // Elibrary.ru. URL: 
https://www.elibrary.ru/titles.asp (дата обраще-
ния 26.01.2026).

листика» — две, в № 96 всего статей 15, 
из них в разделе «Журналистика» — три, 
в  № 95 всего статей 15, из них в  разде-
ле «Журналистика» — две, в № 94 всего 
статей 15, из них в разделе «Журналисти-
ка»  — одна, в  № 93 всего статей 15, из 
них в  разделе «Журналистика» — две. 
Для анализа были выбраны только ста-
тьи и ключевые слова к ним из раздела 
«Журналистика». Результаты анализа 
приведены в табл. 2. 

Таблица 2 / Table 2
Результаты анализа тематики раздела «Журналистика»  

журнала «Вестник Томского государственного университета. Филология» (2025 г.) 
Results of the Analysis of the “Journalism”  

Section of the “Tomsk State University Journal of Philology” (2025)

№ 
п/п / 
No.

Тематические группы ключевых слов / Subject Groups

Количество слов / 
Number of Words

Единиц / 
Number %

1 История журналистики и СМИ / History of Journalism and the 
Media 8 13,3

2 Традиционные СМИ (телевидение и радио) / Traditional Media 
(Television and Radio) 8 13,3

3 Лингвистика в исследованиях журналистики и медиа. Сти-
листика. Журналистские тексты / Linguistics in Journalism and 
Media Studies. Stylistics. Journalistic Texts

8 13,3

4 Региональные исследования в журналистике / Regional 
Studies in Journalism 6 10,0

5 Имена / Persons 5 8,3
6 Общетеоретические вопросы теории журналистики и СМИ / 

General Theoretical Issues in the Theory of Journalism and Media 4 6,7

7 Специфические вопросы теории и практики журналистики 
и СМИ / Specific Issues in the Theory and Practice of Journalism 
and Media

4 6,7

8 Аудитория СМИ. Медиапотребление / Media Audience. Media 
Consumption 4 6,7

9 Цифровизация медиа и ее последствия / Media Digitalization 
and Its Consequences 3 5,0

10 Сетевые СМИ, интернет-СМИ / Online Media, Internet Media 3 5,0
11 Традиционные СМИ (периодика) / Traditional Media (Periodicals) 3 5,0
12 Жанры журналистики / Journalism Genres 2 3,3
13 Русское зарубежье / Russian Diaspora 1 1,7
14 Междисциплинарные исследования / Interdisciplinary 

Research 1 1,7

Всего / Total 60 100
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Более наглядно структура корпуса 
ключевых слов текстов раздела «Журна-
листика» представлена на рис. 1.

Как видно из рис. 1 и табл. 2, среди 
тематических групп ключевых слов ста-
тей раздела «Журналистика» журнала 

«Вестник Томского государственного 
университета. Филология» нет «лидера». 
В  структуре тематических групп ключе-
вых слов по 13,3  % занимают группы 
«История журналистики и СМИ» (напри-
мер, [9–11]), «Традиционные СМИ (те-

Рис. 1. Структура тематики раздела «Журналистика»  
журнала «Вестник Томского государственного университета. Филология»

Fig. 1. The Structure of the Topics of the “Journalism”  
Section of the “Tomsk State University Journal of Philology”

История журналистики и СМИ / History of Journalism and Media

Традиционные СМИ (телевидение и радио) / Traditional Media (Television and Radio)

Региональные исследования в журналистике / Regional Studies in Journalism

Имена / Persons

Общетеоретические вопросы теории журналистики и СМИ / General Theoretical 
Issues in the Theory of Journalism and Media

Специфические вопросы теории и практики журналистики и СМИ / Specific 
Issues in the Theory and Practice of Journalism and Media

Аудитория СМИ. Медиапотребление / Media Audience. Media Consumption

Цифровизация медиа и ее последствия / Media Digitalization and Its Consequences

Сетевые СМИ, интернет-СМИ / Online Media, Internet Media

Традиционные СМИ (периодика) / Traditional Media (Periodicals)

Лингвистика в исследованиях журналистики и медиа. Стилистика. Журналистские 
тексты / Linguistics in Journalism and Media Studies. Stylistics. Journalistic Texts

Жанры журналистики / Journalism Genres

Русское зарубежье / Russian Diaspora

Междисциплинарные исследования / Interdisciplinary Research

13,3

13,3

10,0

13,3

8,3

6,7

6,7

6,7

5,0

5,0
5,0

1,7 1,73,3
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левидение и  радио)» (такие ключевые 
слова содержатся, например, в [12; 13]), 
«Лингвистика в исследованиях журнали-
стики и  медиа. Стилистика. Журналист-
ские тексты» (статьи с  такими ключевы-
ми словами: [14; 15]). Сравнимую долю 
(10,0 %) занимает группа «Региональные 
исследования в  журналистике». Клю-
чевые слова этих групп составляют при-
мерно половину от ключевых слов всех 
тематических групп.

Журнал «Вестник Московского 
университета.  
Серия 10. Журналистика»
Учредитель журнала  — Москов-

ский государственный университет им. 
М.В.  Ломоносова  (Москва). Научное се-
риальное издание, распространяемое 
в  печатном и  электронном виде, все 
выпуски в  открытом доступе. Специаль-
ность ВАК  — 050909. Медиакоммуни-
кации и  журналистика. Рубрика ГРНТИ: 
190000 — Массовая коммуникация. Жур-
налистика. Средства массовой информа-
ции. Основные разделы журнала: «Тео-
рия журналистики и  СМИ», «Современ-
ная журналистика: тематика и  пробле-
матика», «Социология журналистики», 
«Экономика СМИ», «Периодическая пе-
чать», «Телевидение и  радио», «Новые 
медиа», «Зарубежная журналистика», 
«Реклама и  связи с  общественностью», 
«История журналистики», «Язык СМИ», 
«Право СМИ», «Журналистское образо-
вание», «Дискуссия», «Эссе», «Критика 
и  библиография», «Материалы, доку-
менты, публикации».

Редакционная политика. Цель изда-
ния — создать полноценную информа-
ционную площадку, обеспечивающую 
отечественное и  зарубежное академи-
ческое сообщество, медиаиндустрию, 
а  также учащихся различных уровней 
(аспирантов, соискателей, магистрантов, 
бакалавров и пр.) результатами глубоко-
го теоретического и эмпирического ана-
лиза проблем медиасферы.

Задачами издания следует считать:
– привлечение ведущих специ-

алистов (ученых, практиков медиаинду-
стрии) к публикации свежих результатов 
проводимых ими теоретических и эмпи-
рических исследований в  области СМИ, 
журналистики, медиа, массовых комму-
никаций;

– отбор лучших научных материалов 
с помощью тщательного рецензирования;

– распространение научной инфор-
мации по разнообразным каналам.

Миссия журнала  — повысить уро-
вень посвященного проблемам массме-
диа академического дискурса с  помо-
щью публикации лучших научных статей 
отечественных и иностранных авторов.

Целевая аудитория журнала  — от-
ечественные и  зарубежные ученые, за-
нимающиеся исследованиями медиа 
и  журналистики в  академических струк-
турах; практики медиаиндустрии (ме-
неджеры, исследователи, сотрудники 
корпораций и пр.); учащиеся различных 
уровней; широкий круг интеллектуалов, 
заинтересованных в получении научной 
информации о медиа и журналистике.

Тематика публикуемых статей  — 
проблемы журналистики, СМИ, медиа, 
массовой коммуникации. В  частности, 
журнал приветствует появление ста-
тей, посвященных теории журналистики 
и  СМИ; социологии журналистики; эко-
номике СМИ; проблемам периодиче-
ской печати, новых медиа, телевидения 
и радио; рекламе и связям с обществен-
ностью; языку СМИ; праву СМИ; журна-
листскому образованию, а  также крити-
ческих материалов.

Число выпусков в год — шесть8. 
На момент проведения исследо-

вания в  открытом доступе находились 
пять номеров за 2025  г. В  этих номерах 
опубликовано 36 статей. Для анализа из 

8 Вестник Московского университета. Се-
рия 10, Журналистика // Elibrary.ru. URL: https://
www.elibrary.ru/title_about_new.asp?id=8376 
(дата обращения 26.01.2026).

https://www.elibrary.ru/title_about_new.asp?id=8376
https://www.elibrary.ru/title_about_new.asp?id=8376
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корпуса этих статей извлечены все клю-
чевые слова. В соответствии с используе-
мой методикой они были распределены 
по тем же группам, которые были выбра-
ны для предыдущего журнала, для клю-
чевых слов, не отнесенных ни к  одной 
группе, были добавлены новые группы, 

которых не было в  журнале «Вестник 
Томского государственного универси-
тета. Филология». Результаты анализа 
представлены в табл. 3.

Более наглядно структура корпуса 
ключевых слов текстов раздела «Журна-
листика» представлена на рис. 2.

Таблица 3 / Tabke 3
Результаты анализа тематики журнала «Вестник Московского университета. Серия 

10. Журналистика» (2025 г.) / Results of the Analysis of the Topics Covered in the Journal 
“Moscow University Bulletin. Series 10. Journalism” (2025)

№ 
п/п / 
No.

Тематические группы ключевых слов /  
Subject Groups

Количество слов /  
Number of Words

Единиц / 
Number %

1 Искусственный интеллект / Artificial Intelligence 25 16,8
2 Междисциплинарные исследования / Interdisciplinary 

Research 16 10,8

3 Общетеоретические вопросы теории журналисти-
ки и СМИ / General Theoretical Issues in the Theory of 
Journalism and Media 

14 9,5

4 Цифровизация медиа и ее последствия / Media 
Digitalization and Its Consequences 13 8,8

5 Реклама и пиар / Advertising and PR 11 7,4
6 Сетевые СМИ, интернет-СМИ / Online Media, Internet Media 9  6,1
7 Имена / Persons 8 5,4
8 Региональные исследования в журналистике / Regional 

Studies in Journalism 7 4,7

9 Аудитория СМИ. Медиапотребление / Media Audience. 
Media Consumption 6 4,1

10 Жанры журналистики / Journalism Genres 6 4,1
11 Журналистская практика / Journalistic Practice 6 4,1
12 Медиаменеджмент / Media Management 6 4,1
13 Изобразительные средства. Фотожурналистика. Дизайн / 

Visual Media. Photojournalism. Design 5 3,4

14 Специфические вопросы теории и практики журналистики 
и СМИ / Specific Issues in Theory and Practice of Journalism 
and Media

4 2,6

15 Термины на английском языке / Terms in English 4 2,7
16 Традиционные СМИ (периодика) / Traditional Media 

(Periodicals) 3 2,0

17 Медиаобразование / Media Education 3 2,0
18 Лингвистика в исследованиях журналистики и медиа. Сти-

листика. Журналистские тексты / Linguistics in Journalism 
and Media Studies. Stylistics. Journalistic Texts

2 1,4

Всего / Total 158 100
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Рис. 2. Структура тематики журнала «Вестник Московского университета.  
Серия 10. Журналистика»

Fig. 2. The Structure of the Topics of the Journal “Moscow University Bulletin.  
Series 10. Journalism”

Искусственный интеллект / Artificial Intelligence

Журналистская практика / Journalistic Practice

Региональные исследования в журналистике / Regional Studies in Journalism
Имена / Persons

Общетеоретические вопросы теории журналистики и СМИ / General Theoretical 
Issues in the Theory of Journalism and Media

Специфические вопросы теории и практики журналистики и СМИ / Specific 
Issues in the Theory and Practice of Journalism and Media

Аудитория СМИ. Медиапотребление / Media Audience. Media Consumption

Цифровизация медиа и ее последствия / Media Digitalization and Its Consequences

Сетевые СМИ, интернет-СМИ / Online Media, Internet Media

Традиционные СМИ (периодика) / Traditional Media (Periodicals)

Лингвистика в исследованиях журналистики и медиа. Стилистика. Журналистские 
тексты / Linguistics in Journalism and Media Studies. Stylistics. Journalistic Texts

Жанры журналистики / Journalism Genres

Реклама и пиар / Advertising and PR

Междисциплинарные исследования / Interdisciplinary Research

Медиаменеджмент / Media Management

Термины на английском языке / Terms in English

Изобразительные средства. Фотожурналистика. Дизайн / Visual Media. 
Photojournalism. Design

Медиаобразование / Media Education

1,21,91,9
2,5

2,5
3,2

3,8
3,8

3,8

3,8

4,4

5,1

5,7
6,9

8,2

8,9

10,1

15,1
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Данные табл. 3 и  рис. 2 свидетель-
ствуют о  широком разнообразии тем, 
находящих отражение в  статьях журна-
ла «Вестник Московского университета. 
Серия 10, Журналистика», и относитель-
ной равномерности их освещения. В  то 
же время в тематике журнала есть чаще 
всего исследуемая в  2025  г. тема «Ис-
кусственный интеллект» — 17 % (ключе-
вые слова из этой тематической группы 
встречаются в  [16–18]). На втором ме-
сте  находятся «Междисциплинарные 
исследования»  — 10,1  % (например, 
статьи [19–21]), на третьем — «Общете-
оретические вопросы теории журнали-
стики и  СМИ»  с  8,9  % (к примеру, [22]), 
немного отстает «Цифровизация медиа 
и ее последствия» — 8,2 % (среди таких 
статей [23]). Замыкает пятерку «Реклама 
и  пиар» с  6,9  % [24; 25]. Ключевые сло-
ва перечисленных тематических групп 
составляют немного больше половины 
ключевых слов.

Заключение 

Тематика исследований журнали-
стики и  медиа привлекает внимание 

теоретиков и  практиков. Анализ ключе-
вых слов, объединенных в тематические 
группы, поможет выявить темы, пред-
ставляющие максимальный интерес, 
а также темы, которые, несмотря на, воз-
можно, высокую актуальность, пока ма-
ло освещаются медиаисследователями. 

При определении объекта исследо-
вания в  статье были определены и  све-
дены в  таблицу статусы научных жур-
налов тематики «Массовая коммуника-
ция. Журналистика. Средства массовой 
информации». Методология и  методи-
ка исследования применены впервые 
и нуждаются в обсуждении. Окончатель-
ные выводы будут обозначены в  следу-
ющей статье. Результаты исследования, 
проведенного в  этой статье, уже будут 
полезны для авторов — аспирантов, про-
фессорско-преподавательского состава, 
научных работников, интересы которых 
связаны с  тематикой «Массовая комму-
никация. Журналистика. Средства массо-
вой информации», в аспекте выбора как 
тем и  проблем будущих исследований, 
так и научных изданий для опубликова-
ния результатов исследований.
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