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Пропаганда, военная пропаганда, специальная пропаганда 
как методы формирования стереотипов и регуляторы 

информационного пространства в условиях  
вооруженных конфликтов

Аннотация. В обстановке геополитического передела мира и обострения 
военных конфликтов повышенное внимание уделяется теоретическому обосно-
ванию и практике использования терминов «пропаганда», «военная пропаган-
да» и «специальная пропаганда». Ранее они рассматривались в большинстве 
случаев по отдельности, либо как взаимозаменяемые. В статье данные понятия 
анализируются во взаимосвязи. Пропаганда представляется общим методом 
доминирующего воздействия на общественные настроения, военная пропа-
ганда — методом закрепления стереотипов в условиях вооруженных конфлик-
тов, специальная пропаганда — методом разрушения стереотипов войск и на-
селения противника. Выявляется динамика трактовки и практика применения 
данных терминов/технологий в различные периоды и в различных ситуациях, 
среди которых Первая и Вторая мировые войны, Великая Отечественная война, 
специальная военная операция (СВО). Выводятся типологические тезисы воен-
ной пропаганды, представленные в разработках XX в. С помощью проведенно-
го автором качественного исследования контента сообщений ведущих военных 
корреспондентов, работающих на СВО, показывается, что они свойственны и 
текущему военному конфликту между Россией и Украиной. Анализируются тра-
диционные и новые приемы специальной пропаганды, применяемые сторона-
ми гибридной войны во втором и третьем десятилетиях XXI в. Показаны при-
емлемость и необходимость отношения к пропаганде, военной пропаганде, 
специальной пропаганде как методам формирования комплекса стереотипов, 
закрепляющих позитивное отношение граждан к своему государству, его исто-
рии, оперативным военным и гражданским задачам. Подчеркивается, что трак-
товка данных терминов в качестве негативных идеологических клише по отно-
шению к собственной стране, напротив, означает дискредитацию государства, 
его лидеров и решений. Делается вывод о том, что в научном плане понятия 
пропаганды, военной, специальной пропаганды следует признать регулятора-
ми информационного пространства в интересах стран — участников информа-
ционной войны, которые конкурируют между собой за актуальные трактовки, 
воздействующие на желаемое поведение целевых групп.  
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Abstract. In the context of the geopolitical redivision of the world and the 
escalation of military conflicts, increased attention is being paid to the theoretical 
basis and practical application of the terms “propaganda”, “war propaganda”, and 
“special propaganda”. Previously, these terms were considered mostly separately 
or interchangeably. This article analyzes these concepts in their interrelationships, 
where propaganda is presented as a general method of dominantly influencing 
public sentiment, war propaganda as a method of reinforcing stereotypes in armed 
conflicts, and special propaganda as a method of dismantling stereotypes held by 
enemy troops and the general population. The article identifies the dynamics of 
the interpretation and practical application of these terms/techniques in various 
periods and situations, including the First and Second World Wars, the Great Patri-
otic War and the Special Military Operation (SMO). Typological theses of military 
propaganda, presented in 20th-century works, are presented. Using a qualitative 
study of the content of reports by leading war correspondents working for the 
SMO, the author demonstrates that these reports are also characteristic of the 
current military conflict between Russia and Ukraine. Traditional and new methods 
of special propaganda employed by parties to the hybrid war in the second and 
third decades of the 21st century are analyzed. The acceptability and necessity of 
the attitude towards propaganda, military propaganda, and special propaganda is 
affirmed as methods for shaping a set of stereotypes that reinforce citizens' pos-
itive attitudes toward their state, its history, and operational military and civilian 
tasks. It emphasizes that interpreting these terms as negative ideological clichés 
in relation to one's own country, on the contrary, discredits the state, its leaders, 
and its decisions. It is concluded that, in scientific terms, the concepts of propa-
ganda, military, and special propaganda should be recognized as regulators of the 
information space in the interests of countries participating in the information war, 
which compete with each other for relevant interpretations that influence the de-
sired behavior of target groups.

Keywords. Propaganda, military propaganda, special propaganda, stereotype, 
interpretation, information space.
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Введение
Управление поведением индивидов 

и групп с помощью информационного воз-
действия становится тем успешнее, чем 
в большей степени в их сознании закрепля-
ются стереотипы актуального восприятия 
текущей действительности, побуждающие 
к необходимым для управленческого субъ-
екта практическим действиям. Сущность 
стереотипа как шаблона восприятия, осно-
ванного на интерпретированной информа-
ции о  реальных событиях, описывал еще 
в 1922 г. У. Липпман [1], а вслед за ним мно-
гие другие ученые. 

Стереотипы призваны создавать 
в  информационном пространстве, а  че-
рез него  — в  сознании потребителей 
информации упорядоченную картину 
окружающего контекста. Такая функция 
стереотипов приобретала все большую 
значимость по мере развития инфор-
мационного общества в XX, а тем более 
в  XXI  в., когда возникли такие явления 
и сопутствующие им понятия, как «пост-
правда», «постреальность», «постфак-
туальная информационная политика» 
и  даже «эпоха постнормальности» [2; 
3]. Эти определения подразумевают, что 
ценности дискутируемы, факты неопре-
деленны, а традиционные этические, а в 
ряде случаев и  правовые нормы пере-
стают быть ориентиром для поведения. 
Критерием актуального восприятия 
становится контекст и  занимаемая по-
зиция, когда роли производителя и  по-
требителя информации из первичных 
значений «отправителя» и «получателя» 
сообщений преобразуются в  интерпре-
тационные, а «объективная» реальность 
заменяется бесконечным рядом субъек-
тивных вариаций, определяющих мысли 

и  поведение целевых групп. Стереотип 
есть объяснительная, понятая и  приня-
тая, модель поведения, формируемая 
в  первую очередь с  помощью средств 
массовой коммуникации (СМК) с  доми-
нированием медийного сегмента. При 
этом термин «формирование» есть ус-
ловное название процесса, предполага-
ющего совокупности следующих вариан-
тов: а) сохранение (закрепление, защиту) 
существующих стереотипов; б)  их изме-
нение (снижение/усиление влияния); 
в)  разрушение прежних стереотипов 
с заменой их на новые. В этих целях ис-
пользуются комплексы взаимосвязанных 
инструментов, определяемых понятия-
ми «пропаганда», «военная пропаганда» 
и «специальная пропаганда». 

Цель настоящей статьи  — разделить 
трактовки свойств и рабочих механизмов 
данных понятий при сопоставлении двух 
глобальных информационных моделей — 
«фактологической» и  «смысловой» [4], 
а далее показать их действие в условиях 
крупных вооруженных конфликтов с  фо-
кусом на специальную военную опера-
цию (СВО) России на Украине. Первая из 
моделей является идеальной конструк-
цией, ориентированной на нейтральное 
(«объективное») информирование ауди-
тории. Соответственно, пропаганда, во-
енная пропаганда и  специальная пропа-
ганда выступают в  ней как отступления 
от нормы и  превращаются в  негативные 
клише. Вторая (субъективная, «подсказы-
вающая») модель направлена на интер-
претацию фактологических данных, спо-
собную оказать актуальное воздействие 
на аудиторию. Пропаганда, военная про-
паганда и специальная пропаганда в этом 
случае считаются нормативными метода-

For Citation. Chumikov A.N. Propaganda, Military Propaganda, Special Propa-
ganda as Methods of Forming Stereotypes and Regulators of the Information Space 
in Conditions of Armed Conflict. Voprosy teorii i praktiki zhurnalistiki = Theoretical 
and Practical Issues of Journalism, 2026, vol. 15, no. 1, pp. 150–165. (In Russian). 
EDN: NSNISD. DOI: 10.17150/2308-6203.2026.15(1).150-165.
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ми и  направляются на сохранение, или 
разрушение, или внедрение стереотипов, 
необходимых субъекту воздействия для 
решения социально-политических задач. 

Таким образом, комплексы назван-
ных инструментов выступают регулято-
рами «постнормальности», а  критику их 
приемлемости и  эффективности следует 
квалифицировать как форму информаци-
онной конкуренции в условиях гибридной 
войны. При этом для разных исторических 
периодов, глобальных и  локальных соци-
ально-политических ситуаций, страновых 
и  региональных аудиторий значимость 
задач пропаганды, военной пропаганды, 
специальной пропаганды и  их соотноше-
ние будут разными, но методы достижения 
эффекта — во многом идентичными. 

Пропаганда как общий метод 
доминирующего воздействия на 
общественные настроения
Термин «пропаганда» по перво-

начальному происхождению (от 
лат. propaganda — то, что следует распро-
странить) выглядит нейтральным и указы-
вает на социальную функцию пропаганды 
как массированных действий по формиро-
ванию запрограммированного отношения 
общественности к странам, лидерам, орга-
низациям, проектам. Функционально-объ-
ективированное значение термина закре-
плено в ряде словарей. Например, «Соци-
ологический энциклопедический словарь» 
характеризует пропаганду как систему рас-
пространения информации с  целью вли-
яния на социальное поведение людей [5, 
с. 271]. «Большой толковый словарь русско-
го языка» считает пропаганду распростра-
нением идеологически мотивированной 
оценочной информации с целью формиро-
вания у  населения определенного образа 
мыслей1. Исследователи называют про-
паганду «организованным убеждением 

1 Пропоганда // Большой толковый словарь 
русского языка. 2000. URL: https://gramota.ru/po
isk?query=пропаганда&mode=slovari&dicts[]=42
&ysclid=mde1ssz6lo608751461.

людей с помощью ненасильственных дей-
ствий» [6], а институт пропаганды считают 
важным и конструктивным направлением 
защиты национальной безопасности стра-
ны, закрепленным в нормативных государ-
ственных документах [7]. Указывается, что 
пропаганда выполняет роль инструмента 
гражданского просвещения, сохраняющего 
гуманитарный суверенитет государства [8]. 

В то же время отмечается противо-
речивое значение пропаганды, которая 
может быть позитивной (конструктив-
ной) или негативной (деструктивной), 
базироваться на фактах или на выдуман-
ных прецедентах, направляться на дости-
жение общественно полезных целей или 
вводить людей в заблуждение [9]. Полу-
чили распространение субъективно-эмо-
циональные разделения пропаганды на 
«белую», «серую» и «черную» [10].

Вплоть до второго десятилетия XXI  в. 
в  российских научных исследованиях на-
блюдались тенденции к  созданию вокруг 
термина «пропаганда» преимущественно 
негативного фона. Пропаганде приписы-
вались «ложные заявления», «неэтичные 
методы», «манипуляции», «скрытое воз-
действие на сознание людей», «обеспече-
ние частных интересов отдельных лиц и ор-
ганизаций» и т.п. Максимальное развитие 
данный тренд получил в  1990-е  гг., когда 
пропаганда считалась «грязным» заняти-
ем, а употребление данного термина в по-
зитивном или даже нейтральном ключе 
было фактически табуировано [11]. Что же 
касается зарубежной практики, то термин 
«пропаганда» продолжает подаваться за-
падными странами в  исключительно не-
гативном контексте по отношению к своим 
геополитическим противникам, с  особен-
ным акцентом на Россию. Под «пропаган-
дой» против нашей страны предлагается 
понимать «навязывание ложных стереоти-
пов», в то время как приемлемые для оп-
понентов ценности и смыслы описываются 
с  помощью понятий «информирование» 
и «просвещение» [8]. К этому следует доба-
вить, что негативные эмоциональные фо-

https://gramota.ru/poisk?query=пропаганда&mode=slovari&dicts[]=42&ysclid=mde1ssz6lo608751461
https://gramota.ru/poisk?query=пропаганда&mode=slovari&dicts[]=42&ysclid=mde1ssz6lo608751461
https://gramota.ru/poisk?query=пропаганда&mode=slovari&dicts[]=42&ysclid=mde1ssz6lo608751461
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бии, связанные со словом «пропаганда», 
возникают в  атмосфере психологической 
неуверенности и  морального смятения 
граждан в  период серьезных социальных 
конфликтов [12].

В целом же теоретическое значение 
термина «пропаганда», а  также приклад-
ные действия вокруг него являются в рам-
ках обозначенной нами триады наиболее 
изученными. Во всех случаях данный ком-
плекс следует определить как массовые 
и акцентированные усилия по распростра-
нению информации, важной для субъекта 
управления пропагандистским процессом. 
Этот же субъект определяет как порядок 
использования/замены собственно терми-
на «пропаганда», так и придание ему пози-
тивной или негативной коннотации. Задача 
создания стереотипов в информационном 
поле и  далее в  общественном сознании 
нереализуема без применения пропаган-
дистских методов. Тезис о  возможности 
для пользователей самостоятельно разо-
браться в происходящем с помощью «объ-
ективных» источников является иллюзией 
или преднамеренным (пропагандистским) 
приемом. В  меньшей степени изучены 
сущность и  современное наполнение по-
нятий «военная пропаганда» и «специаль-
ная пропаганда». Очевидно, что они явля-
ются пересекающимися между собой и  с 
термином «пропаганда», и эта общая часть 
обозначена в  настоящем разделе статьи. 
Отсюда остановимся далее на выяснении 
различий военной пропаганды и специаль-
ной пропаганды от «пропаганды вообще».

Военная пропаганда как метод 
закрепления стереотипов 
в обстановке военного 
противостояния
Понятие «военная (военно-полити-

ческая) пропаганда» закреплено норма-
тивно, приказом Министра обороны РФ2. 

2 Об утверждении Руководства по организа-
ции военно-политической работы в Вооруженных 
Силах (ВС) РФ : Приказ Министра обороны (МО) РФ 
от 28 дек. 2021 г. № 803 // СПС «КонсультантПлюс».

Под таковой понимается повседневная 
деятельность по распространению среди 
военнослужащих информации в  области 
военной политики государства и закрепле-
нию в их сознании мировоззренческих уни-
версалий российской армии, включающих 
в себя позитивный исторический опыт [13].

Однако при обострении военно-по-
литической ситуации, а  тем более во 
время боевых действий, охват военной 
пропагандой целевых групп и  уровень 
ее субъектности и тематической направ-
ленности становятся иными. Теперь, как 
отмечает А.  Галямшин, военная пропа-
ганда воздействует на общественное 
мнение в целом, формируя актуальные 
установки по поводу текущего противо-
стояния сторон. Она применяться го-
сударствами, его военными силами 
и  другими структурами с  целью при-
дания своим действиям легитимности, 
готовности войск к их реализации в экс-
тремальных условиях, обеспечения под-
держки населения и демонизации про-
тивников [14; 15]. Н. Стариков, а вместе 
с ним и многие другие авторы называют 
военную пропаганду формой информа-
ционной войны, применяемую в период 
боевых действий3.

Исследования механизмов военной 
пропаганды активизировались после 
начала специальной военной операции 
России на Украине. Определялась спец-
ифика задач военной пропаганды для ве-
дущих внешних и внутренних аудиторий. 
Расширялся инструментарий военной 
пропаганды за счет интенсификации та-
ких методов, как фрейминг с подачей ин-
формации в нужных смысловых рамках; 
меметическая война с вирусным контен-
том; эмоциональные триггеры с  нарра-
тивами исторической памяти и  патрио-
тизма [16].

3 Военная пропаганда как форма информа-
ционной войны // Николай Стариков : офиц. сайт. 
URL: https://nstarikov.ru/voennaya-propaganda-
kak-forma-informatsionnoj-vojny-85320 (дата об-
ращения: 19.01.2026).

https://nstarikov.ru/voennaya-propaganda-kak-forma-informatsionnoj-vojny-85320
https://nstarikov.ru/voennaya-propaganda-kak-forma-informatsionnoj-vojny-85320
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Если обратиться к  истории военной 
пропаганды в XX в., то можно наблюдать 
изменение ее исследовательских оце-
нок, во многом соответствующее социо-
логической модели Дж.  Овертона (окно 
дискурса), когда отношение к некоторым 
действиям постепенно преобразуется 
в  диапазоне от неприемлемого до нор-
мативного. Так, в 1928  г., подводя итоги 
Первой мировой войны, А. Понсонби на-
писал книгу «Ложь во время войны», где 
привел примеры военной пропаганды 
блока «Антанта» (Россия, Великобрита-
ния, Франция) против «Тройственного 
союза» (Германия, Австро-Венгрия, Ита-
лия). Автор вскрывает лживость прак-
тически всех описанных в  книге «сви-
детельств». В  главе «Истории зверств» 
рассматриваются задокументированные 
и опубликованные показания отдельных 
свидетелей о немецких «ужасах» в Бель-
гии. Выясняется, что они давались людь-
ми в  состоянии возбуждения и  негодо-
вания, отсюда отличались «вопиющими 
преувеличениями». В  главе «Поддель-
ные фотографии» А. Понсонби указывает 
на индустрию подделки фотографий во 
время войны, в которую были вовлечены 
все страны. 

Но в  книге присутствуют заключе-
ния более глобального характера, и  в 
дальнейшем они повторяются другими 
исследователями, превращаясь в форму-
лировки-стереотипы. Среди них тезисы 
об исключительной ответственность вра-
га за развязывание войны; преступности 
лидера страны-«агрессора» и т.д. Все это 
А. Понсонби называет «необходимой ло-
жью» [17]. 

Сходные тезисы звучат и  в написан-
ной ранее, в  1920  г., книге К.  Стюарта 
«Тайны дома Крю: Английская пропа-
ганда в  мировую войну 1914–1918  гг.», 
где руководители спецпропагандистских 
кампаний того времени говорят, что 
чрезвычайно важно закрепить в  созна-
нии немцев установку о том, что они ста-
ли жертвами агрессии [18].

В книге, опубликованной уже 
в 1948 г., после Второй мировой войны, 
П. Лайнбарджер называет военную про-
паганду «психологическая войной». В ис-
следовании повторяются и дополняются 
высказанные в  предыдущих источниках 
положения, однако акцент смещается 
с их ложности и недопустимости на при-
емлемость и необходимость, причем без 
прямого обмана. Автор констатирует, что 
в  течение двух последних войн снижа-
лась роль рациональной аргументации 
и  возрастала роль политической веры 
в качестве ведущей силы в войне [6].

Наконец, в  начале XXI  в. получает 
известность исследование Э.  Морел-
ли «Элементарные принципы военной 
пропаганды», где прямо формулируется 
наиболее полный вариант «заповедей» 
военной пропаганды из десяти позиций, 
которые будут приведены ниже [19]. 

Для проверки состоятельности гипо-
тезы Э. Морелли в современных услови-
ях автором настоящей статьи проведен 
опрос девяти экспертов, представля-
ющих СМИ, корпус специалистов выс-
ших учебных заведений и  сообщество 
политтехнологов, по три участника из 
каждой категории. В рамках единой для 
всех анкеты им предлагалось оценить 
по 10-бальной шкале (1  — минималь-
ное значение показателя, 10  — макси-
мальное значение) сообщения за 2022–
2025  гг. ведущих блогеров-военкоров 
телеграм-каналов по каждой из «запо-
ведей» Э.  Морелли. В  исследователь-
скую выборку включены пять наиболее 
влиятельных авторов Telegram-каналов: 
А. Сладков («Сладков +»); Е. Поддубный 
(Поддубный |Z|О|V| edition); А.  Коц 
(Kotsnews); С.  Пегов («WarGonzo») 
и  Ю.  Подоляка («Мир сегодня с  “Юрий 
Подоляка”»). Ниже приводится совокуп-
ный (усредненный) экспертный рейтинг 
позиций Э.  Морелли в  иерархической 
(убывающей) последовательности.

Из приведенной таблицы качествен-
ного исследования можно сделать вы-
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воды о  том, что все десять положений 
являются работающими. Безусловный 
характер имеют тезисы о защите Родины 
как священном деле и  ответственности 
противника за войну. Рассуждая о  при-
чинах этой доминанты, предложим ряд 
обоснований. Во-первых, как отмечал 
Г.  Почепцов, каждая «своя» война по-
зиционируется как справедливая через 
противопоставление с  врагом [20]. Во-
вторых, все страны в  период вооружен-
ных конфликтов ограничивают доступ 
к информации о ходе военных действий: 
монополией на изложение соответству-
ющих фактов обладают министерства 
обороны [21]. В-третьих, законодательно 
ограничены и  варианты трактовок офи-
циальной информации: нежелательные 

интерпретации могут быть подвергнуты 
уголовным наказаниям4.

Однако и  в этих условиях обраща-
ют на себя внимание проблемные зо-
ны исследования, когда более низким 
оценкам подвергаются тезисы о  незна-
чительных потерях российской стороны, 
предательстве сомневающихся и  под-

4 Публичное распространение заведомо лож-
ной информации об использовании Вооруженных 
Сил РФ, исполнении государственными органами 
РФ своих полномочий, оказании добровольчески-
ми формированиями, организациями или лицами 
содействия в выполнении задач, возложенных на 
Вооруженные Силы РФ или войска националь-
ной гвардии РФ : статья 207.3 // Уголовный кодекс 
Российской Федерации : Федер. закон от 13 июня 
1996 г. № 63-ФЗ : (с изм. и доп.от 01 янв. 2026) // 
СПС «КонсультантПлюс». 

Совокупный экспертный рейтинг присутствия «10 заповедей военной пропаганды»  
в сообщениях российских военкоров в 2022–25 гг. 

Aggregated Expert Rating of the Presence of the “10 Commandments of War Propaganda”  
in Russian War Correspondents' Reports from 2022 to 2025

Наименование пропагандистского тезиса /  
Propaganda Thesis Title

Рейтинг тезиса /  
Thesis Rating

Наше дело священно / Our Cause Is Sacred 10
Вся ответственность за войну лежит на нашем противнике / All 
Responsibility for the War Lies with Our Enemy 10

Мы боремся за благородное дело, а не за свои частные интересы / We 
Are Fighting for a Noble Cause, Not for Our Own Private Interests 8,6

Враг использует запрещенное оружие / The Enemy Is Using Prohibited 
Weapons 8,6

Лидер врага олицетворяет зло и похож на дьявола / The Enemy's 
Leader Embodies Evil and Resembles the Devil 8,4

Противник намеренно совершает зверства, а мы, если и допускаем 
ошибки, то случайно / The Enemy Intentionally Commits Atrocities, and 
We, if We Make Mistakes, Do so Accidentally

8,4

Мы не хотим войны, а только обороняемся / We Do Not Want War, But 
Are Only Defending Ourselves 8,2

Наши потери незначительны, потери противника огромны / Our Losses 
Are Insignificant, While the Enemy's Losses Are Enormous 7,2

Тот, кто сомневается в нашей правоте, — предатель, помогающий вра-
гу / Anyone Who Doubts Our Rightness Is a Traitor, Aiding the Enemy 7,2

Признанные интеллектуалы и люди искусства поддерживают наш 
курс / Recognized Intellectuals and Artists Support Our Course 6,8

СРЕДНИЙ РЕЙТИНГ ПО 10 ПОЗИЦИЯМ / AVERAGE RATING OF 10 ITEMS 8,3
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держке СВО со стороны творческой эли-
ты. По нашему мнению, проблемность, 
с  одной стороны, вытекает из личного 
(альтернативного) опыта военкоров, ча-
стично опровергающего продвигаемые 
ими установки. С другой стороны, играют 
роль военно-пропагандистские усилия 
противника, которым в  разной степени 
подвержены и российские военкоры.

Специальная пропаганда как метод 
разрушения стереотипов войск 
и населения противника
Под специальной пропагандой в  ее 

ключевом значении понимается обра-
ботка сознания войск, а также населения 
реального и  потенциального противни-
ка. Спецпропаганда оказывает частичное 
воздействие и на граждан своей страны, 
включая в себя как общие методы пропа-
ганды, так и военную пропаганду. Одна-
ко по большинству позиций, касающихся 
враждебного окружения, существенно 
отличается от них. 

А. Манойло выстраивает работу с целе-
выми группами противника «в четыре яру-
са»: 1)  стратегические информационные 
операции, под которыми подразумевают-
ся комбинации, способные дать эффект 
в среднесрочной и долгосрочной перспек-
тивах; 2) фейки, создающие ажиотаж и па-
нику с целью отвлечения сил и средств про-
тивника на неактуальный объект; 3) опера-
тивные игры, предполагающие контакты 
с заинтересованными олигархами и «пере-
говоры о  мире»; 4)  спецпропаганда, на-
правленная на разложение противника, 
дискредитацию его лидеров, подрыв поли-
тической стабильности внутри воюющего 
государства. Спецпропаганда, по мнению 
ученого, составляет в  современный пери-
од не менее 80 процентов от всего объема 
подрывной деятельности в информацион-
ном пространстве, проводимой сторонами 
военного конфликта [22]. 

Внутри понятия спецпропаганды 
выделяют такие направления, как про-
паганда плена с информацией о прием-

лемом существовании военнопленных 
и возможности вернуться домой живым; 
пропаганда военных успехов в целях де-
морализации армии противника; про-
паганда неизбежности поражения, вы-
зывающая страх у  врага и  т.п.  Методы 
и конкретные примеры спецпропаганды 
обычно приоткрываются спустя длитель-
ный период после окончания военных 
действий, в  течение которых они при-
менялись; в  остальных случаях их опи-
сание носит обобщенно-фрагментарный 
и предположительный характер. 

Спецпропаганда не является со-
временным изобретением. П.  Лайн-
барджер, описывая многочисленные 
исторические примеры спецпропаган-
ды, приводит пример использования ее 
методов армией Чингисхана. При плани-
ровании своих походов монголы распу-
скали во враждебном окружении слухи, 
преувеличивающие свою численность 
и жестокость. В итоге легкую кавалерию 
Чингисхана называли в  странах Европы 
«несметной ордой», поскольку на улицах 
об этом рассказывали шпионы. Многие 
европейцы до сих пор не могут поверить, 
что силы монголо-татар, которые обру-
шились на них в XIII в., были относитель-
но невелики [6]. 

В XX–XXI  вв. технологии спецпропа-
ганды приобретают все более разверну-
тый и системный характер. Так, Дж. Бра-
ун отмечает ее активное применение во 
время Первой мировой войны [23]. 

Постепенно начинает освещаться 
опыт советской пропаганды периода 
Второй мировой и  Великой Отечествен-
ной войн (ВОВ). Первый опыт работы 
по разложению вражеских войск отече-
ственные спецпропагандисты получили 
во время советско-японского военного 
конфликта в  районе реки Халхин-Гол 
в  1939  г., а  затем совершенствовались 
в  ходе советско-финляндской войны 
1939–1940  гг. В  1941  г. выпускалось де-
сять газет и  один иллюстрированный 
журнал на языках гитлеровской коали-
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ции. Радиостанции в Москве, Ленингра-
де, Тбилиси и других городах СССР вели 
14 ежедневных радиопередач на враже-
ские территории. Готовились листовки 
с письмами и обращениями военноплен-
ных к сослуживцам, семьям и листовки-
пропуска [24]. 

В Сталинградской битве 1942–
1943 гг. тысячи пленных солдат и офице-
ров противника выступали через громко-
говорящие установки на линии фронта, 
писали антивоенные обращения, возвра-
щались в свои части с агитационными за
дачами [25].

В 1943–1944  гг. практиковалось соз-
дание организаций, ведущих пацифист-
скую и  антигитлеровскую пропаганду. 
Наиболее влиятельными среди них стали 
«Свободная Германия» и Союз немецких 
офицеров [24].

Лучшему пониманию механизмов 
современной спецпропаганды способ-
ствуют исследования действий украин-
ской стороны вместе с  их западными 
союзниками, которые существенно ак-
тивизировались в  информационном по-
ле после 2014  г. и  достигли своего пика 
в  ходе СВО. Основными целями спец-
пропаганды стали создание атмосферы 
ненависти к  России у  населения стран 
мира и формирование у наших граждан 
стереотипа восприятия своей страны как 
«агрессора» [26].

Если говорить о  стратегических ин-
формационных операциях периода 
«после Крыма», то А.  Манойло отно-
сит к ним такие, как «Дело Скрипалей», 
«Допинговый скандал с WADA», «Захват 
группы вагнеровцев в Беларуси», «Дело 
об отравлении Навального» [22]. 

Исследователи сообщали о  наличии 
в ВС Украины семи центров информаци-
онно-психологических операций (ИПСО) 
общей численностью до тысячи человек. 
Помимо России, их деятельность направ-
лялась на страны бывшего «социалисти-
ческого лагеря», а также население при-
граничных с Украиной областей [27]. 

К организации спецпропаганды на 
Россию в период СВО активно подключи-
лись аналогичные центры и  разведыва-
тельные структуры западных союзников 
Украины. Известно, что методы их рабо-
ты прямо предполагают использование 
заведомо ложной информации с  целью 
дискредитации противника в  глазах его 
армии и населения. В то же время ложь 
и другие фактические или сценарно-ком-
позиционные ошибки, в  отличие от ин-
терпретаций, поддаются разоблачению 
или критике, которые в ряде случаев пре-
восходят по своей эффективности пер-
вичный обманный посыл. То есть вслед 
за продуктом спецпропаганды запуска-
ется контрпропагандистская кампания, 
а  весь процесс приобретает характер 
интеллектуальных игр, когда в основе ле-
жат не столько собственные наработки, 
сколько просчеты враждебной стороны. 
Рассмотрим несколько показательных 
примеров.

Так, в  апреле 2022  г. Западом орга-
низована спецпропагандистская акция 
«Резня в Буче» (Bucha massacre) с обви-
нениями России в военных преступлени-
ях с массовыми убийствами в этом укра-
инском городе и  широким медийным 
резонансом по всему миру. Во встреч-
ном информационном потоке Россия 
доказывала, что кадры с якобы убитыми 
гражданами являются фальшивкой. Оте-
чественные медиа сообщали, что 31 мар-
та мэр Бучи А. Федорук в своем видеоо-
бращении подтвердил уход российских 
военных, в соответствии с договоренно-
стью на переговорах, и не упомянул о ка-
ких-либо расстрелянных жителях. 2 апре-
ля Национальная полиция Украины вы-
ложила в  сеть видеоотчет о  вхождении 
в  Бучу, где также нет подтверждений 
«резни». Но когда в город прибыл пул за-
падных журналистов, начала раскручи-
ваться история с «преступлениями». 

Телеканал «Вести», после оператив-
ного расследования, распространил «ля-
пы» с  постановочными видеокадрами, 
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где, например, «бездыханное тело» ше-
велит руками, а потом и вовсе начинает 
подниматься; показал, что тела «убитых» 
не окоченели и  не имеют характерных 
трупных пятен спустя несколько дней по-
сле «смерти»; раскрыл постановочный 
характер «братских могил» и т.д. Приве-
денный каналом обзор диалогов в соцсе-
тях во время последних дней пребывания 
российских войск в  Буче продемонстри-
ровал, что местные жители не поднима-
ли проблемы массовых убийств и  про-
павших земляков, а  обсуждали поиск 
пропавших животных, покупку лекарств 
и т.п. При этом имели место сообщения 
о введении комендантского часа, во вре-
мя которого, по-видимому, и  был орга-
низован «черный перфоманс»5. Однако 
украинская сторона вместе со своими ку-
раторами не согласились с российскими 
аргументами, и впоследствии обмен до-
водами и контрдоводами продолжался. 

Спецпропагандистский прецедент 
иного плана имел место весной 2022  г., 
когда на YouTube6 появился ролик «По-
звольте мне сказать вам правду» с  уча-
стием известного и  популярного в  рос-
сийской среде американского политика 
и  киноактера Арнольда Шварценеггера. 
Вплоть до 2026 г. ролик получал большое 
число перепостов в доступных россиянам 
социальных сетях (OK, VK, Mail.ru) и  со-
бирал миллионные просмотры. В своем 
обращении к  россиянам А.  Шварценег-
гер заявляет, что русский народ не в кур-
се происходящего на Украине в  период 
СВО и обещает раскрыть «правду».

Создавая атмосферу доверительной 
беседы с  аудиторией, Арнольд расска-
зывает о  знакомстве в  юности со своим 

5 Провокация в  Буче. Как разоблачают 
украинскую фабрику фейков  // Вести.Ру. 2022. 
4 апр. URL: https://www.vesti.ru/article/2698816
?ysclid=mkfqxysiyz540274813 (дата обращения: 
19.01.2026).

6 Cервис YouTube принадлежит компании 
Google LLC, нарушающей законодательство Рос-
сийской Федерации.

«кумиром» Юрием Власовым, советским 
штангистом и  чемпионом мира. Спикер 
повесил его фотографию на стену, но 
отец захотел ее снять. Почему? Потому 
что «был ранен в Ленинграде» и «не лю-
бил русских из-за такого опыта». По мне-
нию инфлюенсера, отец был сломлен 
и сохранил боль за вину в прошедшей во-
йне, поэтому, чтобы русские не испытали 
аналогичных ощущений, они должны 
прекратить войну сегодняшнюю. Таким 
образом, проводится прямая аналогия 
между Великой Отечественной войной 
и СВО, только вина в современной ситу-
ации возлагается на Россию.

А.  Шварценеггер называет россий-
скую власть и  лично Президента В.  Пу-
тина агрессорами. Все, что они говорят, 
есть «ложь» и «пропаганда». В том чис-
ле денацификация  — пропагандистская 
уловка, поскольку, по словам А.  Швар-
ценеггера, нет и не может быть нацистов 
в  стране с  президентом евреем. Украи-
на — жертва, здесь погибают невинные 
люди («жертвы агрессии»), а украинский 
народ, сопротивляющийся России — ге-
рой. На фоне кадров с разгоном митинга 
А. Шварценеггер также приветствует «ге-
роев» из России, имея в виду тех, кто вы-
ступает против войны: «Вас сажают. Вас 
бьют. Вы — мои новые герои». 

Отечественным контрпропагандист-
ским продуктом стал сопоставимый по 
уровню популярности ролик с  обраще-
нием Марьяны Наумовой — российской 
девушки, чемпионки мира по пауэрлиф-
тингу. В сюжете также задается тон дове-
рительности, причем связанный с самим 
Арнольдом. Марьяна начинает выступле-
ние с воспоминаний о знакомстве с ним 
в США в 2015 г., на спортивных соревно-
ваниях. Она называет А. Шварценеггера 
кумиром и  в кадре одета в  куртку с  его 
автографом. Будучи уроженкой Донец-
ка, Марьяна продолжает бывать в  этом 
городе, где рассказывает школьникам «о 
своем кумире в жизни и в спорте». Ребя-
та в ответ пишут письма Арнольду и про-

https://www.vesti.ru/article/2698816?ysclid=mkfqxysiyz540274813
https://www.vesti.ru/article/2698816?ysclid=mkfqxysiyz540274813
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сят М.  Наумову передать их адресату. 
Она так и поступила на личной встрече. 
А.  Шварценеггер отдал письма помощ-
нику и  сказал: «Украина, да-да, я  знаю. 
Я  буду работать над этим». Но письма 
так и лежат у помощника. Девушка гово-
рит, что правда находится в этих письмах. 
И на Аллее ангелов в Донецке, где лежат 
убитые дети. «Ваш терминатор не спас 
детей Донбасса и  даже не прочитал их 
писем». М. Наумова старается раскрыть 
истоки настроений Арнольда, оперируя 
фактами из его семейной биографии: 
ваш отец убивал и калечил моих соотече-
ственников. «И вы когда-то восхищались 
Гитлером».

Ролик завершается нестандартным 
контрпризывом: «Господин Шварценег-
гер, найдите и  перечитайте те письма, 
которые дети Донбасса писали вам. 
Я  приглашаю вас увидеть все своими 
глазами». То есть А. Шварценеггер в этой 
борьбе-игре фигурирует в  качестве 
рейтингового инфлюенсера, игнориру-
ющего факты и  воздействующего ис-
ключительно на эмоции потребителей. 
М. Наумова построила свой ответ на не-
опровержимых реальных событиях, спо-
собных вызвать не менее яркие пережи-
вания аудитории [28].

В следующем примере речь пой-
дет одновременно о  композиционной 
подтасовке и  конкретной фактической 
ошибке. В  мае 2023  г. сразу несколько 
ведущих российских СМИ опубликовали 
информацию о том, что сенатор Конгрес-
са США Л. Грэм на встрече с президентом 
Украины В.  Зеленским в  Киеве назвал 
смерть россиян удачной тратой аме-
риканских денег. Приводилась цитата: 
«Русские умирают. Мы еще никогда не 
тратили денег так удачно»7. Информация 
получила резонанс в мире. 

7 Американский сенатор Грэм назвал 
смерть россиян удачной тратой денег США  // 
Коммерсантъ. 2023. 28 мая. URL: https://www.
kommersant.ru/doc/6012278?ysclid=mkgx9cmh
gk731517084 (дата обращения: 19.01.2026).

Однако уже на следующий день ве-
дущие международные медиа, в том чис-
ле, например, Агентство Reuters, поддер-
живающее статус объективного, опро-
вергли это сообщение: Л.  Грэм выразил 
поддержку Украине, но не произносил 
подобных фраз. В подтверждение данно-
го факта Reuters сделало доступным пол-
ную стенограмму беседы американского 
сенатора и президента Украины8.

Что же произошло? Российские СМИ 
с  подачи спецслужб солгали и  «подста-
вились»? Отнюдь. В тот же день в отече-
ственных медиа появились сообщения, 
что цитата «от Л.  Грэма» смонтирована 
киевскими властями. Приводились ссыл-
ки именно на сообщения Reuters по это-
му поводу: «Украина вырвала из контек-
ста слова сенатора США Грэма о “смерти 
русских”»9. То есть профессиональную 
ошибку совершили спецпропагандисты 
противника, что нанесло ему репутаци-
онный урон. 

Сопоставляя текущую спецпропа-
гандистскую деятельность с  аналогами 
ВОВ, других войн и  военных кампаний, 
следует заметить, что накопленный ар-
сенал форм технологического и контент-
ного воздействия по-прежнему активно 
используется. Но теперь он стал частью 
разветвленной медиасистемы с  различ-
ными каналами и  формами интернет-
коммуникаций. Среди «простых» форм 
спецпропаганды можно назвать «аватар-
ки солидарности» с украинскими флага-
ми и  призывами завершить войну, рас-
пространяемые «сторонниками мира». 
В  числе более сложных  — дипфейки от 

8 Dismissing Russian criticism, U.S.  senator 
Graham praises Ukrainian resistance  // Reuters. 
2023. 29 May. URL: https://www.reuters.com/
world/russia-condemns-us-senator-grahams-com-
ments-death-russians-2023-05-28/ (дата обраще-
ния: 19.01.2026). 

9 Слова сенатора Грэма о  смерти россиян 
были смонтированы Киевом  // Известия. 2023. 
29 мая. URL: https://iz.ru/1519993/2023-05-29/slo-
va-senatora-grema-o-smerti-rossiian-byli-smonti-
rovany-kievom (дата обращения: 19.01.2026).

https://www.kommersant.ru/doc/6012278?ysclid=mkgx9cmhgk731517084
https://www.kommersant.ru/doc/6012278?ysclid=mkgx9cmhgk731517084
https://www.kommersant.ru/doc/6012278?ysclid=mkgx9cmhgk731517084
https://www.reuters.com/world/russia-condemns-us-senator-grahams-comments-death-russians-2023-05-28/
https://www.reuters.com/world/russia-condemns-us-senator-grahams-comments-death-russians-2023-05-28/
https://www.reuters.com/world/russia-condemns-us-senator-grahams-comments-death-russians-2023-05-28/
https://iz.ru/1519993/2023-05-29/slova-senatora-grema-o-smerti-rossiian-byli-smontirovany-kievom
https://iz.ru/1519993/2023-05-29/slova-senatora-grema-o-smerti-rossiian-byli-smontirovany-kievom
https://iz.ru/1519993/2023-05-29/slova-senatora-grema-o-smerti-rossiian-byli-smontirovany-kievom
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имени российских лидеров обществен-
ного мнения, «документальные» ролики 
и  целые фильмы; псевдообщественные 
структуры, включая «волонтерские со-
общества»; поиск и  легендированное 
взаимодействие с  пользователями со-
циальных сетей, проявляющими разную 
степень оппозиционности по отношению 
к российской политике с вовлечением их 
в  пропагандистскую деятельность или 
даже вербовкой. 

Заключение
Первые десятилетия XXI в., называе-

мые рядом авторов эпохой «постправды» 
и «постнормальности», характеризуются 
нарастанием напряженности и  неопре-
деленности, пренебрежением к нормам 
права и  этики в  международных и  вну-
тристрановых отношениях. Смысловые 
интерпретации начинают доминировать 
над «нейтральной» констатацией фак-
тов, а  призывы к  «объективности» пре-
вращаются в идеальное требование, не-
достижимое в  реальности и  трактуемое 
в  интересах сторон социально-полити-
ческих конфликтов. В  этой атмосфере 
возрастает роль таких взаимосвязанных 
регуляторов общественного поведения, 
как пропаганда, военная пропаганда 
и специальная пропаганда. Их комплекс 
формирует, с помощью СМК, стереотипы 
восприятия действительности целевыми 
группами как безусловную модель акту-
ального поведения. 

Пропаганда в  данной триаде опре-
деляется в  качестве массовых акценти-
рованных усилий по распространению 
широкого спектра тематической инфор-
мации. Военная пропаганда фокусиру-

ется на установках по поводу текущего 
противостояния сторон, применяется 
с целью придания действиям заинтере-
сованной стороны легитимности и  де-
монизации противников. Пропаганда 
и военная пропаганда предназначаются 
главным образом для военнослужащих 
и  населения своего государства, а  спе-
циальная пропаганда направляется на 
субъектов вражеского окружения. Если 
пропаганда придает информации пре-
обладающий позитивный или негатив-
ный ракурсы, то военная пропаганда 
работает в  обстановке вооруженного 
противостояния и  транслирует безаль-
тернативные политические установки; 
специальная пропаганда оперирует 
приемами, призванными ввести целе-
вые аудитории в  заблуждение и  пере-
ориентировать их на действия, противо-
положные интересам собственных пра-
вительств. 

При всей важности критики ряда 
проявлений пропаганды, военной про-
паганды и  специальной пропаганды как 
«необъективных», «неэтичных», «некор-
ректных» и т.п. методов и контентных по-
строений, важно понимать, что «разобла-
чительная» деятельность должна воспри-
ниматься и как прием информационного 
противоборства в  условиях гибридной 
войны, относящийся к  прецедентам не-
дружественных сторон. Применительно 
к  практике собственного государства ак-
цент следует перенести на анализ эффек-
тивности информационных конструкций, 
призванных формировать стереотипы 
как прогосударственные поведенческие 
мотиваторы населения в военное и мир-
ное время. 
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