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Аннотация. В статье подводятся итоги большого исследования тематики и 
проблематики научных публикаций, относящихся к массовой коммуникации, 
журналистике и медиа. По методике, разработанной автором, выделяются и 
исследуются тематические группы ключевых слов, извлеченных из текстов трех 
научных журналов — «Вопросы теории и практики журналистики», «Медиа-
скоп» и «Коммуникативные исследования». Построена таблица, демонстри-
рующая результаты исследования по каждому из анализируемых журналов и 
суммарные по пяти журналам, включая перечисленные и еще два: «Вестник 
Томского государственного университета. Филология» и «Вестник Московско-
го университета. Серия 10. Журналистика». Графики в статье отражают струк-
туру ключевых слов по тематическим группам, ранжирование по количеству 
и удельному весу употребляемых авторами ключевых слов в общей структуре 
и структуре каждого журнала. По результатам исследования сделаны выводы 
и предложена научная дискуссия. Некоторые из выводов: на первых местах 
оказались тематические группы «Общетеоретические вопросы теории журна-
листики и СМИ», «Искусственный интеллект», «Сетевые СМИ, интернет-СМИ», 
«Междисциплинарные исследования» и «Реклама и пиар». Из поля внимания 
исследователей практически исчезла тематика «Традиционные СМИ (периоди-
ка)», «Изобразительные средства. Фотожурналистика. Дизайн», «Жанры жур-
налистики». В более пристальном внимании исследователей нуждается тема 
ценностей, аксиологии журналистики. Ключевых слов, которые можно было 
организовать в отдельные тематические группы, относящиеся к информацион-
ным войнам, работе военных корреспондентов, пропаганде и контрпропаган-
де, осмыслению журналистской деятельности в условиях специальной военной 
операции, в научных статьях не обнаружилось. Исследование проблематики 
нуждается в дальнейшем мониторинге ключевых слов для актуализации по-
следующих научных изысканий в научной отрасли «Массовая коммуникация. 
Журналистика. Средства массовой информации». 

Ключевые слова. Тематика исследований журналистики и медиа, коммуни-
кативистика, ключевые слова научных публикаций, научные журналы тематики 
«Массовая коммуникация. Журналистика. Средства массовой информации».
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Abstract. The article summarizes the results of a large study of the topics and 
issues of scientific publications of mass communication, journalism, and media. 
According to the methodology developed by the author, thematic groups of key-
words extracted from the texts of three scientific journals are identified and in-
vestigated — “Theoretical and Practical Issues of Journalism”, “Mediascope” and 
“Communication Studies (Russia)”. A table has been constructed showing the re-
search results for each of the analyzed journals and the totals for five journals, 
including those listed and two more: “Tomsk State University Journal of Philolo-
gy” and “Bulletin of the Moscow University. Series 10. Journalism”. The graphs in 
the article reflect the structure of keywords by thematic groups, ranking by the 
number and proportion of keywords used by the authors in the overall structure 
and structure of each journal. Based on the results of the study, conclusions were 
drawn and a scientific discussion was proposed. Some of the conclusions: the the-
matic groups “General Theoretical Issues of Journalism and Media Theory”, “Artifi-
cial Intelligence”, “Online Media, Internet Media”, “Interdisciplinary Research” and 
“Advertising and PR” were in the first places. The following themes have practically 
disappeared from the researchers' field of attention: “Traditional Media (Periodi-
cals)”, “Visual Media. Photojournalism. Design”, and “Journalism Genres”. The top-
ic of values and the axiology of journalism needs more attention from researchers. 
There were no keywords in scientific articles that could be organized into separate 
thematic groups related to information warfare, the work of war correspondents, 
propaganda and counter-propaganda, and the understanding of journalistic activ-
ities in the context of a special military operation. The study of the problem needs 
further monitoring of keywords in order to actualize subsequent scientific research 
in the scientific field “Mass Communication. Journalism. Mass Media”.
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Введение 
Исследование начато в  [1]. В  пре-

дыдущей статье рассматривались сле-
дующие журналы тематической группы 
«Массовая коммуникация. Журналисти-
ка. Средства массовой информации»: 
«Вестник Томского государственного 
университета. Филология» и  «Вестник 
Московского университета. Серия 10. 
Журналистика». Уже были сделаны не-
которые выводы о тематике публикаций 
в  указанных журналах. Данная статья 
продолжает исследование. Ее целью 
является обзор тематики журналов «Во-
просы теории и  практики журналисти-
ки», «Медиаскоп» и «Коммуникативные 
исследования». В  статье подведен итог 
всего исследования тематики заявлен-
ных научных журналов тематической 
группы «Массовая коммуникация. Жур-
налистика. Средства массовой информа-
ции». Результаты, показанные в  статье, 
помогают выявить актуальные направле-
ния будущих исследований медиа и жур-
налистики. Кроме того, сравнительный 
анализ журналов может помочь авторам 
выбрать из перечня журналов именно 
тот, который более заинтересован в теме 
и проблеме потенциальной публикации. 

Методология исследования
В научной электронной библиотеке 

eLibrary в тематической группе «Массовая 
коммуникация. Журналистика. Средства 
массовой информации» насчитывается 45 
русскоязычных научных журналов, из ко-
торых 24 включены в  Перечень ВАК1. По 
нескольким критериям, главным из кото-
рых является место того или иного жур-
нала в  Science Index Российского индекса 
научного цитирования, были выбраны 
пять журналов: «Вестник Томского госу-
дарственного университета. Филология», 
«Вестник Московского университета. Се-
рия 10. Журналистика», «Вопросы теории 

1 Каталог журналов. URL: https://elibrary.ru/
titles.asp? (дата обращения 20.01.2026).

и  практики журналистики», «Медиаскоп» 
и «Коммуникативные исследования». 

В целях изучения тематики пере-
численных журналов из всего корпуса 
статей, опубликованных во всех пяти 
журналах и доступных на момент анали-
за (январь 2026 г.), были извлечены все 
ключевые слова, затем эти ключевые 
слова были объединены в  определен-
ные тематические группы. Обозначения 
(названия) тех или иных тематических 
групп ключевых слов аналогичны для 
всех исследуемых журналов, хотя переч-
ни этих групп не всегда совпадают по 
причине специфики журналов.

В таблицах, представленных в статье 
далее, отображены результаты обработ-
ки массива данных (ключевых слов), при-
веденных к статьям в журналах «Вопросы 
теории и практики журналистики», «Ме-
диаскоп» и «Коммуникативные исследо-
вания» и объединенных в тематические 
группы. Затем сделаны общие выводы 
по всему корпусу ключевых слов иссле-
дуемых журналов тематики «Массовая 
коммуникация. Журналистика. Средства 
массовой информации». Все данные, 
расположенные в статье, находятся в от-
крытом доступе в  научной электронной 
библиотеке eLibrary, а  также на сайтах 
соответствующих журналов. 

Результаты исследования
Приведем промежуточные резуль-

таты исследования тематики научных 
журналов «Вопросы теории и  практики 
журналистики», «Медиаскоп» и  «Ком-
муникативные исследования». 

Журнал «Вопросы теории 
и практики журналистики»
Учредитель журнала  — Байкальский 

государственный университет (Иркутск). 
Научное сериальное издание, распростра-
няемое в  печатном и  электронном виде, 
все выпуски в  открытом доступе. Специ-
альности ВАК  —  050909.  Медиакомму-
никации и  журналистика. Рубрика ГРНТИ: 
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190000 — Массовая коммуникация. Журна-
листика. Средства массовой информации. 
Основные разделы журнала: «Теория жур-
налистики», «Журналистская практика», 
«История журналистики», «Журналистское 
образование», «Информационное про-
странство», «Медиасреда», «Творчество 
молодых исследователей».

Целью (миссией) журнала является 
объединение усилий научно-образова-
тельной и  журналистской общественно-
сти Российской Федерации и  зарубеж-
ных стран в  исследованиях массмедиа 
и журналистской деятельности. 

Число выпусков в год — четыре2. 
На момент проведения исследова-

ния в открытом доступе находились все 
четыре номера за 2025 г. В этих номерах 
опубликовано 44 статьи. Для анализа из 
корпуса этих статей извлечены все клю-
чевые слова. В соответствии с выбранной 
методикой они были распределены по 
тем же группам, которые были опреде-
лены для ключевых слов к статьям иссле-
дованных ранее журналов [1]. Результа-
ты анализа представлены в табл. 1.

2 URL: https://www.elibrary.ru/title_about_new.
asp?id=38105 (дата обращения 05.02.2026).

Таблица 1 / Table 1
Результаты анализа тематики журнала  

«Вопросы теории и практики журналистики» (2025)
 The Results of the Analysis of the Subject of the Journal  
“Theoretical and Practical Issues of Journalism” (2025)

№ 
п/п / 
No.

Тематические группы ключевых слов /  
Keywords' Thematic Groups

Количество слов /  
Number of Words
Единиц / 
Number %

1 Общетеоретические вопросы теории журналистики и СМИ / 
General Theoretical Issues in the Theory of Journalism and Media 47 17,9

2 Специфические вопросы теории и практики журналистики и СМИ 
/ Specific Issues in the Theory and Practice of Journalism and Media 27 10,3

3 Междисциплинарные исследования / Interdisciplinary Research 25 9,5
4 Сетевые СМИ, интернет-СМИ / Online Media, Internet Media 24 9,2
5 Региональные исследования в журналистике /  

Regional Studies in Journalism 20 7,6

6 Ценности / Values 20 7,6
7 Цифровизация медиа и ее последствия /  

Media Digitalization and Its Consequences 19 7,3

8 Аудитория СМИ. Медиапотребление /  
Media Audience. Media Consumption 14 5,3

9 Реклама и пиар / Advertising and PR 13 5,0
10 История журналистики и СМИ / History of Journalism and Media 11 4,2
11 Журналистская практика / Journalistic Practice 9 3,4
12 Традиционные СМИ (телевидение и радио) /  

Traditional Media (Television and Radio) 9 3,4

13 Лингвистика в исследованиях журналистики и медиа.  
Стилистика. Журналистские тексты / Linguistics in Journalism  
and Media Studies. Stylistics. Journalistic Texts

8 3,1
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№ 
п/п / 
No.

Тематические группы ключевых слов /  
Keywords' Thematic Groups

Количество слов 
/ Number of 

Words
Единиц / 
Number %

14 Искусственный интеллект / Artificial Intelligence 7 2,7
15 Медиаменеджмент / Media Management 3 1,1
16 Жанры журналистики / Journalism Genres 2 0,8
17 Медиаобразование / Media Education 2 0,8
18 Изобразительные средства. Фотожурналистика. Дизайн /  

Visual Media. Photojournalism. Design 2 0,8

Всего / Total 262 100

Окончание табл. 1 / The End of the Table 1

Более наглядно структура тематиче-
ских групп корпуса ключевых слов к  ста-
тьям журнала «Вопросы теории и практи-
ки журналистики» представлена на рис. 1.

Данные табл.  1 и  рис.  1 свидетель-
ствуют о  том, что среди тематических 
групп ключевых слов к статьям журнала 
«Вопросы теории и  практики журнали-
стики» наибольший удельный вес зани-
мают публикации тематики «Общетео-
ретические вопросы теории журналисти-
ки и  СМИ»  — 17,9  % (например, [2–4]). 
На втором месте «Специфические во-
просы теории и практики журналистики 
и  СМИ»  — 10,3  % (например, [5–7]). На 
третьем и  четвертом местах «Междис-
циплинарные исследования» (к приме-
ру, [8]) и «Сетевые СМИ, интернет-СМИ» 
(например, [9; 10]), соответственно 9,5 
и 9,2 %. Пятерку замыкает тематическая 
группа «Региональные исследования 
в журналистике» — 7,6 % (пример — [11; 
12]). По сумме ключевые слова перечис-
ленных групп составляют чуть больше 
половины ключевых слов всей структуры 
тематических групп журнала «Вопросы 
теории и практики журналистики».

Журнал «Медиаскоп»
Учредителем журнала является Ре-

гиональная общественная организация 
«Общество выпускников факультета 
журналистики Московского государ-

ственного университета имени М.В. Ло-
моносова». В  редакцию включены 
Московский государственный универ-
ситет имени М.В.  Ломоносова и  Санкт-
Петербургский государственный уни-
верситет. Издательство: Московский 
государственный университет имени 
М.В. Ломоносова (Москва).

В качестве редакционной политики 
заявлено: «Электронный научный жур-
нал «Медиаскоп» ставит перед собой 
исследовательские и  информационно-
просветительские задачи. Основой кон-
тента стали научные статьи профессоров 
и преподавателей, научных сотрудников 
и  аспирантов факультетов и  институтов 
журналистики Российской Федерации.

Журнал ориентирован на несколько 
целевых групп:

– преподаватели факультетов и  ин-
ститутов журналистики Российской Фе-
дерации;

– российские и зарубежные исследо-
ватели СМИ;

– аналитики СМИ, журналисты, пи-
шущие на темы СМИ;

– политологи, социологи, экономи-
сты, междисциплинарные специалисты, 
изучающие вопросы функционирования 
СМИ в обществе;

– зарубежные аналитики широкого 
спектра социально-политического и  гу-
манитарного профиля.
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Общетеоретические вопросы теории журналистики и СМИ / 
General Theoretical Issues in the Theory of Journalism and Media

Специфические вопросы теории и практики журналистики и СМИ / 
Specific Issues in the Theory and Practice of Journalism and Media

Междисциплинарные исследования / Interdisciplinary Research

Сетевые СМИ, интернет-СМИ / Online Media, Internet Media

Региональные исследования в журналистике / Regional Studies in Journalism

Ценности / Values

Цифровизация медиа и ее последствия / Media Digitalization and Its Consequences

Аудитория СМИ. Медиапотребление / Media Audience. Media Consumption

Реклама и пиар / Advertising and PR

История журналистики и СМИ / History of Journalism and Media

Журналистская практика / Journalistic Practice

Традиционные СМИ (телевидение и радио) / Traditional Media (Television and Radio)

Лингвистика в исследованиях журналистики и медиа. Стилистика. Журналист-
ские тексты / Linguistics in Journalism and Media Studies. Stylistics. Journalistic Texts

Искусственный интеллект / Artificial Intelligence

Медиаменеджмент / Media Management

Жанры журналистики / Journalism Genres

Медиаобразование / Media Education

Изобразительные средства. Фотожурналистика. Дизайн / 
Visual Media. Photojournalism. Design

Рис. 1. Структура тематических групп ключевых слов журнала 
«Вопросы теории и практики журналистики»

Fig. 1. The Structure of the Keywords’ Thematic Groups of the Journal  
“Theoretical and Practical Issues of Journalism”
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Итоговая цель журнала  — способ-
ствовать обмену научной, учебно-мето-
дической информацией между факуль-
тетами и институтами журналистики Рос-
сийской Федерации»3. 

На момент написания статьи в откры-
том доступе находились три выпуска жур-
нала за 2025 г. с 15 статьями. Для анализа 
из корпуса этих статей извлечены все клю-
чевые слова, которые, в соответствии с вы-
бранной методикой, были распределены 
по тем же группам, которые были опреде-
лены для предыдущих журналов. Результа-
ты анализа представлены в табл. 2.

Наглядную картину структуры темати-
ческих групп ключевых слов к текстам жур-
нала «Медиаскоп» представляет рис. 2.

Самый значительный удельный вес 
в  структуре тематических групп занимает 
группа «Сетевые СМИ, интернет-СМИ»  — 

3 URL: https://elibrary.ru/title_about_new.
asp?id=28147.

более четверти (26,0 %). Примерами публи-
каций, в которых используются отнесенные 
к  этой группе ключевые слова, являются, 
например, [13–15]. Вполовину меньше 
(12,3  %) статей с  ключевыми словами из 
тематической группы «Междисциплинар-
ные исследования» (к примеру, [16; 17]). 
По 11,0 % в структуре тематических групп 
занимают «Специфические вопросы тео-
рии и практики журналистики и СМИ» [18] 
и «История журналистики и СМИ». Вместе 
эти группы составляют 60,3 %.

Журнал «Коммуникативные 
исследования»
Учредителем, редакцией и  изда-

тельством журнала является Омский 
государственный университет им. 
Ф.М.  Достоевского  (Омск). Число выпу-
сков в год — четыре.

Журнал провозглашает следующую 
редакционную политику: «Международ-

Таблица 2 / Table 2
Результаты анализа тематики журнала «Медиаскоп» (2025) 

The Results of the Analysis of the Subject of the Journal “Mediascope” (2025)

№ 
п/п / 
No.

Тематические группы ключевых слов /  
Keywords' Thematic Groups

Количество слов / 
Number of Words

Единиц / 
Number %

1 Сетевые СМИ, интернет-СМИ / Online Media, Internet Media 19 26,0
2 Междисциплинарные исследования / Interdisciplinary 

Research
9 12,3

3 Специфические вопросы теории и практики журнали-
стики и СМИ / Specific Issues in the Theory and Practice of 
Journalism and Media

8 11,0

4 История журналистики и СМИ / History of Journalism and 
Media

8 11,0

5 Медиаменеджмент / Media Management 6 8,2
6 Цифровизация медиа и ее последствия / Media 

Digitalization and Its Consequences
5 6,8

7 Искусственный интеллект / Artificial Intelligence 5 6,8
8 Аудитория СМИ. Медиапотребление / Media Audience. 

Media Consumption
4 5,5

9 Традиционные СМИ (телевидение и радио) / Traditional 
Media (Television and Radio)

3 4,1
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ный научный журнал «Коммуникатив-
ные исследования»  — периодическое 
рецензируемое издание, в  котором пу-
бликуются оригинальные научные ста-
тьи по актуальным вопросам коммуни-
кативистики, а также рецензии, обзоры, 
хроника… Целью деятельности журнала 
«Коммуникативные исследования» яв-
ляется создание научно-информацион-
ной среды, распространение актуальной 
информации о  научных исследованиях, 
посвященных специфике и  эффектив-
ности коммуникативных практик в  раз-
ных сферах речевого общения, научный 
обмен между российскими и  зарубеж-
ными лингвистами, литературоведами, 
а  также специалистами смежных обла-
стей. Приоритетными направлениями 
журнала являются вопросы теории ком-
муникации, современные дискурсивные 
практики, актуальные направления в ис-
следовании художественного текста, во-
просы коммуникативной дидактики… На 
сайте журнала предоставляется свобод-
ный доступ к полным текстам статей»4.

Как видим (повторим), цель журна-
ла  — «научный обмен между россий-
скими и зарубежными лингвистами, ли-

4 URL: https://elibrary.ru/title_about_new.
asp?id=53739.

тературоведами, а также специалистами 
смежных областей», а  приоритетными 
направлениями являются «вопросы те-
ории коммуникации, современные дис-
курсивные практики, актуальные направ-
ления в  исследовании художественного 
текста, вопросы коммуникативной ди-
дактики», т.е. вопросы теории и практики 
журналистики здесь не обозначены. Од-
нако журнал зарегистрирован в  eLibrary 
как представитель тематической группы 
«Массовая информация. Журналистика. 
Средства массовой информации». Тем 
любопытнее сделать обзор тематики 
журнала по ключевым словам, извлечен-
ным из опубликованных в нем текстов.

Разделы в  журнале не определены 
для всех номеров, а  разнятся из номе-
ра в  номер. Так, в  2025  г. среди разде-
лов присутствовали: «Теория коммуни-
кации», «Современные дискурсивные 
практики», «Коммуникативные исследо-
вания в  сфере рекламы», «Коммуника-
тивные аспекты в исследованиях художе-
ственного текста», «Медиатизация меди-
цинского дискурса», «Коммуникативные 
исследования в  сфере медиа», «Комму-
никативные аспекты в изучении художе-
ственного и исторического текста», «Ком-
муникативная дидактика» и т.д.

№ 
п/п / 
No.

Тематические группы ключевых слов /  
Keywords' Thematic Groups

Количество слов / 
Number of Words

Единиц / 
Number %

10 Медиаобразование / Media Education 3 4,1
11 Общетеоретические вопросы теории журналистики и СМИ / 

General Theoretical Issues in the Theory of Journalism and Media
3 4,1

12 Региональные исследования в журналистике /  
Regional Studies in Journalism

2 2,7

13 Лингвистика в исследованиях журналистики и медиа.  
Стилистика. Журналистские тексты / Linguistics in Journalism 
and Media Studies. Stylistics. Journalistic Texts

1 1,4

14 Жанры журналистики / Journalism Genres 1 1,4
Всего / Total 73 100

Окончание табл. 2 / The End of the Table 2
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Общетеоретические вопросы теории журналистики и СМИ / 
General Theoretical Issues in the Theory of Journalism and Media

Специфические вопросы теории и практики журналистики и СМИ / 
Specific Issues in the Theory and Practice of Journalism and Media

Междисциплинарные исследования / Interdisciplinary Research

Сетевые СМИ, интернет-СМИ / Online Media, Internet Media

Региональные исследования в журналистике / Regional Studies in Journalism

Цифровизация медиа и ее последствия / Media Digitalization and Its Consequences

Аудитория СМИ. Медиапотребление / Media Audience. Media Consumption

История журналистики и СМИ / History of Journalism and Media

Традиционные СМИ (телевидение и радио) / Traditional Media (Television and Radio)

Лингвистика в исследованиях журналистики и медиа. Стилистика. Журналист-
ские тексты / Linguistics in Journalism and Media Studies. Stylistics. Journalistic Texts

Искусственный интеллект / Artificial Intelligence

Медиаменеджмент / Media Management

Жанры журналистики / Journalism Genres

Медиаобразование / Media Education

Рис. 2. Структура тематических групп ключевых слов журнала «Медиаскоп»
Fig. 2. The Structure of the Keywords’ Thematic Groups of the Journal “Mediascope”

Анализ ключевых слов журнала 
«Коммуникативные исследования» вы-
звал наибольшие трудности по сравне-
нию с  исследованием тематики осталь-
ных журналов: во-первых, наблюдается 
очень большое количество ключевых 

слов, во-вторых, лингвистическая направ-
ленность журнала затрудняет отнесение 
тех или иных слов к определенным груп-
пам. Именно поэтому в  результате ана-
лиза ключевых слов публикаций журнала 
появилась группа «Специфическая линг-
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вистическая терминология» (примеры 
ключевых слов: лингвокультура, семан-
тические микрополя, артифициатив, пре-
подаватель русского языка как иностран-
ного, терминоид, комическое и др.). 

Всего за 2025 г. в журнале было опу-
бликовано 57 статей с  256 ключевыми 
словами.

Результаты анализа корпуса ключе-
вых слов к  статьям журнала «Коммуни-

кативные исследования» представлены 
в табл. 3.

Данные таблицы наглядно иллю-
стрирует рис. 3.

Практически половину ключевых 
слов публикаций журнала «Коммуника-
тивные исследования» (в сумме 49,7 %) 
составляют ключевые слова из темати-
ческих групп «Дискурс. Медиадискурс. 
Дискурсивные практики»  — 17,6  % (на-

Таблица 3 / Table 3
Результаты анализа тематики журнала «Коммуникативные исследования» (2025) 

The Results of the Analysis of the Subject of the Journal  
“Communication Studies (Russia)” (2025)

№ 
п/п / 
No.

Тематические группы ключевых слов /  
Keywords' Thematic Groups

Количество слов / 
Number of Words

Единиц / 
Number %

1 Дискурс. Медиадискурс. Дискурсивные практики / 
Discourse. Media Discourse. Discursive Practices 45 17,6

2 Реклама и пиар / Advertising and PR 45 17,6
3 Специфическая лингвистическая терминология / Specific 

Linguistic Terminology 37 14,5

4 Искусственный интеллект / Artificial Intelligence 36 14,1
5 Лингвистика в исследованиях журналистики и медиа. Сти-

листика. Журналистские тексты / Linguistics in Journalism and 
Media Studies. Stylistics. Journalistic Texts

28 10,9

6 Общетеоретические вопросы теории журналистики и СМИ 
/ General Theoretical Issues in the Theory of Journalism and 
Media

19 7,4

7 Сетевые СМИ, интернет-СМИ / Online Media, Internet Media 10 3,9
8 Междисциплинарные исследования / Interdisciplinary 

Research 10 3,9

9 Цифровизация медиа и ее последствия / Media Digitalization 
and Its Consequences 5 1,9

10 Ценности / Values 5 1,9
11 Традиционные СМИ (телевидение и радио) / Traditional 

Media (Television and Radio) 4 1,6

12  3 1,2
13 Региональные исследования в журналистике / Regional 

Studies in Journalism 2 0,8

14 Специфические вопросы теории и практики журналистики 
и СМИ / Specific Issues in the Theory and Practice of Journalism 
and Media

2 0,8

15 Жанры журналистики / Journalism Genres 2 0,8
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№ 
п/п / 
No.

Тематические группы ключевых слов /  
Keywords' Thematic Groups

Количество слов / 
Number of Words

Единиц / 
Number %

16 Традиционные СМИ (периодика) / Traditional Media 
(Periodicals) 1 0,4

17 Аудитория СМИ. Медиапотребление / Media Audience. 
Media Consumption 1 0,4

18 Медиаобразование / Media Education 1 0,4
Всего / Total 256 100

Окончание табл. 3 / The End of the Table 3

пример, [19; 20]), «Реклама и  пиар»  — 
17,6 % [21; 22], «Специфическая лингви-
стическая терминология» — 14,5 % [23]. 

Заключительные итоги 
исследования
В табл. 4 демонстрируются данные, 

иллюстрирующие количество ключевых 
слов по тематическим группам по каж-
дому из журналов, а  также суммарные 
их величины для всех журналов. Обилие 
данных таблицы может вызвать затруд-
нение, чтобы по ним сделать выводы, 
поэтому представленные в таблице зна-
чения послужили для их визуализации 
в трех рисунках (рис. 4–6).

На рис. 4 демонстрируется структура 
всех ключевых слов публикаций исследо-
ванных журналов по тематическим груп-
пам. Видно, что распределение темати-
ческих групп относительно равномерно: 
максимальный удельный вес принадле-
жит группе «Общетеоретические вопро-
сы теории журналистики и СМИ» — все-
го 87 раз (10,90 %) слова этой группы ис-
пользовались в научных текстах. С очень 
небольшим отрывом идет тематическая 
группа «Искусственный интеллект» (клю-
чевые слова из которой использовались 
73 раза, или 9,15 %), «Реклама и пиар» (69 
раз, 8,65  %) и  «Сетевые СМИ, интернет-
СМИ» (65 раз, 8,15 %). Замыкает пятерку 
лидеров тематическая группа «Междис-
циплинарные исследования» (ключевые 

слова использовались в  публикациях 61 
раз и занимают 7,64 % в структуре тема-
тических групп). 

Не описывая использование тема-
тических групп ключевых слов, обратим 
внимание только на группы с минималь-
ным их использованием в современных 
научных текстах. Пятерка аутсайдеров 
тематических групп ключевых слов по 
использованию в современном научном 
дискурсе  — «Журналистская практика» 
(использовались 15 раз, или 1,88  %), 
«Жанры журналистики» (13 раз, или 
1,63  %), «Медиаобразование» (8 раз, 
или 1,00 %), «Изобразительные средства. 
Фотожурналистика. Дизайн» (7 раз, или 
0,88  %), с  которой делит последнее ме-
сто группа «Традиционные СМИ (перио-
дика)» (7 раз, или 0,87 %).

Эмпирический материал статьи 
подтверждает, что общетеоретические 
и  междисциплинарные вопросы теории 
журналистики и  СМИ находятся и, ви-
димо, и в дальнейшем будут находиться 
в  центре научных исследований журна-
листики и медиа. Некоторое недоумение 
может вызвать широкое использование 
тематики «Реклама и пиар» в журналах, 
посвященных в  основном журналисти-
ке. Ответ кроется в  преимущественном 
использовании ключевых слов этой те-
матической группы в  журнале «Комму-
никативные исследования», который 
главным образом занимается лингвисти-
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Междисциплинарные исследования / Interdisciplinary Research
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Ценности / Values
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Рис. 3. Структура тематических групп ключевых слов журнала  
«Коммуникативные исследования»

Fig. 3. The Structure of the Keywords’ Thematic Groups of the Journal  
“Communication Studies (Russia)”
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Рис. 4. Структура тематических групп ключевых слов научных публикаций  
по пяти журналам

Fig. 4. The Structure of Keywords’ Thematic Groups of Scientific Publications in Five Journals
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ческими изысканиями в  медиа. Вполне 
закономерно, что в  последние годы (а 
именно в  2025  г.) на пике исследова-
ний искусственный интеллект и сетевые 
и  интернет-СМИ, которые вытесняют из 
поля исследований традиционные СМИ, 
журналистские жанры, изобразительные 
средства. Отметим, что, к  сожалению, 
проблематика журналистского образо-
вания также в настоящее время не слиш-
ком популярна. Можно предположить, 
что это связано с длительным ожидани-
ем новых образовательных стандартов.

На рис.  5 представлено ранжирова-
ние числа ключевых слов по тематиче-
ским группам, что позволяет сравнить их 
использование в исследуемых журналах. 
Так, ключевые слова группы «Общете-
оретические вопросы теории журнали-
стики и СМИ» (первое место по суммар-
ному использованию) чаще всего упо-
треблялись в журнале «Вопросы теории 
и  практики журналистики», а  «Реклама 
и  пиар»  — в  журнале «Коммуникатив-
ные исследования». Ключевые слова 
двух тематических групп  — «Дискурс. 
Медиадискурс. Дискурсивные практи-
ки» и  «Специфическая лингвистическая 
терминология»  — и  вовсе составляют 
предмет и  объект исследований исклю-
чительно журнала «Коммуникативные 
исследования», что позволяет сделать 
вывод о  преимущественной лингвисти-
ческой тематике названного журнала. 
Подобные выводы можно сделать и  по 
другим тематическим группам в разрезе 
каждого из журналов.

График на рис. 6 построен по тому же 
принципу, но ранжирование употребле-
ния ключевых слов тех или иных темати-
ческих групп произведено не по количе-
ству, а по их удельному весу в структуре 
ключевых слов по всем журналам и  по 
каждому журналу отдельно. На графи-
ке видно, в  каких журналах удельный 
вес той или иной группы ключевых слов 
выше или ниже средней величины. На-
пример, удельный вес ключевых слов 

тематической группы «Сетевые СМИ, 
интернет-СМИ» в общем числе использу-
емых ключевых слов в  журнале «Меди-
аскоп» (24,7  %) значительно выше, чем 
в  среднем по всем журналам (8,15  %). 
Ключевые слова тематической группы 
«Искусственный интеллект» занимают 
гораздо большее место в структуре жур-
нала «Вестник Московского университе-
та. Серия 10. Журналистика»  — 16,9  %, 
нежели во всех журналах — 9,15 %. Так-
же показательны данные по всем тема-
тическим группам и  журналам. Объем 
статьи не позволяет прокомментировать 
все эти данные, но это может сделать 
каждый читатель.

Заключение и приглашение 
к дискуссии
Актуальность исследования опреде-

ляется тем, что действующие и потенци-
альные авторы могут воспользоваться 
его результатами при осмыслении тема-
тики и  проблематики будущих исследо-
ваний журналистики и медиа.

В статье применена авторская мето-
дика, позволяющая выявить актуальную 
тематику исследований журналистики 
и  медиа. Автор извлек все ключевые 
слова из всех доступных на январь 2026 
г. номеров пяти журналов тематической 
группы РИНЦ «Массовая коммуникация. 
Журналистика. Средства массовой инфор-
мации» по данным за 2025  г. Эти слова 
были объединены в  тематические груп-
пы. При этом автор полагал, что ключевые 
слова научных публикаций отражают как 
объект, так и предмет исследований. Са-
ми тематические группы и отнесение тех 
или иных ключевых слов к соответствую-
щей группе уже могут составлять предмет 
дискуссии. Другие исследователи могут 
не согласиться как с  набором тематиче-
ских групп, так и с включением некоторых 
слов в соответствующие группы.

В статье подробно рассмотрены при-
чины включения в объект исследования 
указанных пяти журналов. Возможно, ис-
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Рис. 5. Количество ключевых слов по группам всего и по отдельным журналам
Fig. 5. Number of Keywords by Total Groups and by Individual Journals
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8. Дискурс. Медиадискурс. Дискурсивные практики /  
Discourse. Media Discourse. Discursive Practices
9. Цифровизация медиа и ее последствия / Media Digitalization and Its Consequences
10. Региональные исследования в журналистике / Regional Studies in Journalism
11. Специфические вопросы теории и практики журналистики и СМИ /  
Specific Issues in the Theory and Practice of Journalism and Media
12. Аудитория СМИ. Медиапотребление / Media Audience. Media Consumption
13. История журналистики и СМИ / History of Journalism and Media
14. Ценности, аксиология / Values, Axiology
15. Традиционные СМИ (телевидение и радио) /  
Traditional Media (Television and Radio)
16. Имена / Persons
17. Медиаменеджмент / Media Management
18. Журналистская практика / Journalistic Practice
19. Жанры журналистики / Journalism Genres
20. Медиаобразование / Media Education
21. Изобразительные средства. Фотожурналистика. Дизайн /  
Visual Media. Photojournalism. Design
22. Традиционные СМИ (периодика) / Traditional Media (Periodicals)

Рис. 6. Структура ключевых слов тематических групп в среднем и по журналам
Fig 6. The Structure of Thematic Groups’ Keywords on Average and by Journals
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следование нуждается в расширении за 
счет других журналов. Критерии включе-
ния журналов в этот список также могут 
быть иными.

Вполне ожидаемо, что по количеству 
и  доле в  структуре указанных авторами 
в статьях ключевых слов на первых местах 
оказались тематические группы «Общетео-
ретические вопросы теории журналистики 
и СМИ», «Искусственный интеллект», «Се-
тевые СМИ, интернет-СМИ» и «Междисци-
плинарные исследования». Недоумение 
может вызвать высокий удельный вес те-
матической группы «Реклама и  пиар», но 
при ближайшем рассмотрении оказывает-
ся, что это достигнуто за счет тематики ис-
ключительно журнала «Коммуникативные 
исследования».

Результаты исследования показали, 
что из поля внимания ученых практиче-
ски исчезла тематика «Традиционные 
СМИ (периодика)», «Изобразительные 
средства. Фотожурналистика. Дизайн», 
«Жанры журналистики», равно как 
и «Медиаобразование».

Журнал «Коммуникативные исследо-
вания» занимает особое место в перечне 
журналов тематики «Массовая коммуни-
кация. Журналистика. Средства массовой 
информации»: именно он (а иногда он 
единственный) дает максимально высо-
кие данные по ключевым словам тема-
тических групп «Дискурс. Медиадискурс. 
Дискурсивные практики», «Специфиче-

ская лингвистическая терминология», из 
чего можно сделать вывод о принадлеж-
ности журнала не столько к тематической 
группе РИНЦ «Массовая коммуникация. 
Журналистика. Средства массовой инфор-
мации», сколько к группе «Языкознание».

Некоторые тематические группы 
ключевых слов занимают не слишком 
высокое место в  структуре исследова-
ний журналистики и  СМИ, хотя, на наш 
взгляд, темы и  проблемы заслуживают 
более пристального внимания исследо-
вателей. Наглядный пример  — темати-
ческая группа «Ценности, аксиология» 
занимает только 14-е место с удельным 
весом 3,13  %. Ключевые слова этой те-
матической группы были включены в пу-
бликации всего 25 раз. 

К актуальной тематике и  проблема-
тике можно отнести информационные 
войны, работу военных корреспонден-
тов, пропаганду и  контрпропаганду, ос-
мысление журналистской деятельности 
в условиях специальной военной опера-
ции. К сожалению, ключевых слов, кото-
рые можно было организовать в отдель-
ные тематические группы, в публикациях 
исследуемых журналов не оказалось.

Исследование проблематики нуж-
дается в  дальнейшем мониторинге для 
актуализации дальнейших научных изы-
сканий в  научной отрасли «Массовая 
коммуникация. Журналистика. Средства 
массовой информации».
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